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O PONTO DE PARTIDA

Antes da pauta.
existe o discurso

Quemsomos? | Qualfuturo
—-maueacreditamos? | queremos construir’
Qual problema”? | Qual contraste
gueremos estapelecer’’
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DISCURSO E NARRATIVA

Discurso ——— Qrganiza.
Narrativa —— Demonstra.
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Empatia Racionalidade Consentimento social



A JORNADA DO ELEITOR

1 ISSO

aproxima

comigo 5y




A JORNADA DO ELEITOR

RACIONALIDADE

‘ ‘ TenhO Justifica
escolher 5y

PROPOSTAS RESULTADOS NUMEROS COMPARACAO EXPERIENCIA



A JORNADA DO ELEITOR

“ CONSENTIMENTO SOCIAL

autoriza

nessa
escolha )

RUA APOIOS PESQUISA PESSOAS ADESAQO LIDERANCAS
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EXPOSICAO NAO E PERCEPCAO

Clipping
meae ,
presenca. Estratégia
CONSIIoOl

significado.
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QUAL O PAPEL DA ASSESSORIA IMPRENSA?

A pergunta nao deve ser:

“Isso demonstra o qué?”
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sann s Majoritaria

Na majoritaria, e
DrecISo atravessar

oole[Bl grupos deidenti-
sustentar. dade.

QUANTO MAIS MAJORITARIA, MAIS PERMEAVEL
PRECISA SER O DISCURSO.



Nunca ol tao facl
segmentar.

Nunca foitao
dificil conter a

mensagem.




Ielipe
Soutello

Mudge a éntase,

identidade.
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AUTENTICIDADE

Autenticidade: = 11 iU




. \VOCE fala /'nutos.
O eleitor recebe

PODCAST PORTAL REELS TIKTOK WHATSAPP
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A MENSAGEM PRECISA SOBREVIVER

A frase poae virar corle.
O corte pode virar nolicia.
A noticia pode virar percepcao.

—
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O NOVO CRITERIO

Gerenciar exposicao
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O risco da superexposicao
01 02 03
REPETICAO BANALIZACAO FADIGA

04 05 06

CONTRADICAO ERRO SATURACAO
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“Por que devemos
participar?
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AAAAAAAAAAAAAA

Quando tudo

comunica,
coer encm

vale mais.
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@Felipesoutello

youtube.com/@ismcampanhas




