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AUDIOVISUAL APLICADO AS ELEICOES

| A camera
"naoeo
COMEeCo




Ielipe
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O PONTO DE PARTIDA

Antesdacamera
existeodiscurso

DISCURSO —> ESTRATEGIA —> AUDIOVISUAL

Quemsou? O que represento?

Que problema | Porqgueminha .
guero resolver? candidatura deve existir’?
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Biografia Palavras

O d ISC u rSO Propostas Imagens
organiza

't u d O Adversarios Comportamento

Simbolos
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Quem
fala?

O que faz
sentir?

Por que
faz
sentido?

05



Daretoricaa
deasao eleitoral
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A jornadado eleitor

Ol 0% 03

Empatia Racionalidade Consentimento social




A JORNADA DO ELEITOR

1 ISSO

aproxima

comigo 5y




A JORNADA DO ELEITOR

RACIONALIDADE

‘ ‘ TenhO Justifica
escolher 5y

PROPOSTAS RESULTADOS NUMEROS COMPARACAO EXPERIENCIA



A JORNADA DO ELEITOR

“ CONSENTIMENTO SOCIAL

autoriza

nessa
escolha )

RUA APOIOS PESQUISA PESSOAS ADESAQO LIDERANCAS




Antes de criar,

recisamos
P conhecero

campo de jogo.

LEGISLACAO MEIOS TEMPO TERRITORIO
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PARTIDOS —> BANCADAS —> COLIGACAO —> TEMPO ELEITORAL

Uma alianca politica tamlbem pode alterar
a capacidade de comunicacao.
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G@Ogl” Clﬁa dCl Precisamos dizer

exatamente amesma

mensagem coisa para todo mundo?

UMA NARRATIVA CENTRAL + DEMONSTRACOES TERRITORIAIS

REGIAO A REGIAO B REGIAO C REGIAO D

emprego agro mobilidade saude




Quandoalei cumosiaoe oos 25
entranailna "

de edicao ..
_
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METODO

OBJETIVO > PUBLICO > EFEITO
> ARGUMENTO » LINGUAGEM > FORMATO



o O erro classico

Jfazerumvideo.”



A PERGUNTA CERTA

"Precisamos
produzir qual
mudancade
percepcaon?
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AAAAAAAAAAAAAAAAAA

O1 > 02 > 03> 04 > 05

ROTEIRO PERSONAGEM CONFLITO IMAGEM MUSICA

06> 07 > 08> 00 > 10

LOCUCAO ARQUIVO GRAFISMO SILENCIO MONTAGEM
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AAAAAAAAAAAAAAAA

O filmeprecisa
parecerdaquele
candidalo




A obraeum

CONTEUDO TEMPO

IMAGEM CANDIDATO PRODUCAO

E ENTAO CHEGA ELE / ELA...

O/A candidato/a.
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C
outello

PRIMEIRA REGRA

Candidato
nao e ator.




Preparar néo € decorar.
E preciso compreender
a Intencao.

Paraquem? > Por que estoudizendoisso? > O que quero quesinta? > O que precisaguardar?
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EEEEEEEEEEEE

Ferramentafd

O texto natelaresolve amemoria.
Nao resolve aintencao do olhar.




DIRECAO

“Conleisso
preocupada
como filho.”

Direcao € dar destino a fala.
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O QUE A CAMERA REGISTRA

* OLHAR Grava-r
* RESPIRACAO ] a e edlmr

* PAUSA

“ RITMO ONDE CORTO?
* CORPO ONDE RESPIRO?
* EXPRESSAO ONDE CUBRO?

" INTENCAO ONDE PROVO?
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Nao produza apenas um filme.
Produzaum

- 60 S - 30 S - 15 S -

Uma idela, muitas duracoes. O corte tambeéem é estratégia.
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O PROCESSO COMPLETO

Do discurso a tela

DISCURSO — ELEITOR > REGRAS / MEIOS — ESTRATEGIA
CRIACAO — PRODUCAO —> CANDIDATO — DISTRIBUICAO

A camera esta guase no final do processo.
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AAAAAAAAAAAAAA

Anlesde
decidiro que

colocarnatela, Precisamos saber o
gue queremos colocar
nacabecae no
coracao do eleltor.



Soutello

@Felipesoutello

youtube.com/@ismcampanhas




Estrategiae Umacasade
comunicacao para conteudo e producao.
transformar a sociedade.



