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Un accompagnement flexible et continu

42 +4000 18

Intervenants disponibles chefs de projets a

ans d’‘expérience
votre écoute

Faites vous soutenir dans I'ensemble de vos projets

i 3

Améliorer votre

Lancer votre Devenir
expérience client

Comprendre son
responsable

environnement projet

150 8001:2015

BUREAU VERITAS
Certification

Building a better
working world
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Une maitrise de la gestion de projets S . L a2 — Une Junior Entreprise reconnue parmi
complexes = = Ies 4 meilleures de France en 2017

- Calcul Bilan Carbone pour anticiper B8 - Certification ISO 9001 depuis 2015

- Références d’études liées au
marketing ' et prévenir les risques et
1S0 9001:2015

réglementations environnementales. —
CGIl Business Consulting @VEOL'A E,‘,',,‘f.fi‘:.‘;’f"”“s

EUROVIA Z - Audencia Junior Conseil reconnue
vinei e GROUPE ROYER . . .
% Global Climate parmi les 4 meilleures Junior-
4 ° y . . /\}(\U\ . .
Des étudiants d’Audencia Business Initiatives a2ik Entreprises de France en 2017.

School, premiére Business School a EXPERT-AGREE

avoir accentué sa spécialisation en o
www.globalclimateinitiatives.com
Marketing en langant le premier I 4

Master en Marketing Digital. Junior-Entreprises




Une offre adaptée a vos besoins
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Etude de satisfaction : Etude de marché
Etude de notoriété = Etude de concurrence
Stratégie digitale Etude d'implantation
Plan de COM z Etude de notoriété

Focus group : Focus group

Améliorer votre

Comprendre

. = expérience - son
; client environnement

N

Lancer votre - e R %\
projet

Bilan carbone Business Plan
Matrice de matérialité Plan d'action

Diagnostic RSE Etude de marché
Focus group Etude de faisabilité
Focus group



Objectif : vousinformer en détail sur les caractéristiques = 2 CUTHECIE T UL [EED

(volumes, acteurs, etc.) et évolutions d’un marché.

Un professionnel a ici fait appel a Audencia
X —~ Junior Conseil pour une étude de la clientéle afin
Contenu possible : - d’orienter son projet hételier.

N o s =

Recherche Benchmark Création & Analyse Passation de 1. Le paysage touristique vendéen

documentaire : z - :
de questionnaires questionnaires N s Gariliiee sl ddbindivn A it ot 14

| Campings | Structures | Lits e rande majorité dollies de camplogs
Total 3z 170 500
Dépantement frangas avec le plus grand
nombre de campings

94% des nurtéﬂ mngém E
en 2019 été efe s dans des

GAZ RESEAU
DISTRIBUTION FRANCE

Challenges Wi VEiru=i - 1~3;m




Objectif : vous accompagner dans la construction d’'une = Exemple d’étude réalisée
politique RSE qui vous est propre. Ceci passe par I’évaluation =

des actions RSE dans votre structure et I'identification d’objectifs e R il appa e T unint

Conseil pour réaliser un diagnostic RSE

précis afin de mettre en place un plan d’action. ~  comprenant un audit RSE, une recherche

documentaire, une pas%ation d’un questionnaire
quantitatif et une matrice de matérialité, point
final de I’étude. LS

Contenu possible :

“ . ..
Matrice de matérialité

Recherche Audit RSE Calcul du bilan  Stratégie bas ~ Matrice de [ e

. ry o P 3 Qualité nutritionnelle des produits
documentaire carbone carbone matérialité 4 Maretng respomaie
Comportement| et sensibilisation des consommateurs
business S Communication avec les parties prenantes
6 Approvisionnement responsable en matiéres premiéres
7 Relations durables avec les partenaires

8 Dialogue social
9 Intégration des collaborateurs
dans la stratégie de I'entreprise
10 Intégration des parties prenantes externes
dans la stratégie de I'entreprise
11 Dialogue et prise en compte des communautés locales

13 Respect des droits de I'homme

tout au long de la chaine d'approvisionnement
14 aux enjeux
et aux bonnes pratiques

‘ ' 15 Ecoconception des produits
BUSINESS SCHOOL 16 Préservation des ressources natureles
et des écosystémes
17 Efficacité énergétique
CHAIRE IMPACT POSITIF 18 Geston dos dechts
19 Gestion de I'eau
20 Changement climatique et qualité de Iair




Objectif : identifier et metire en ceuvre une stratégie
digitale en accord avec les nouvelles attentes en matiére de
transition numérique a travers la création ou refonte d’un site

internet et son référencement.

Contenu possible :

R,

Benchmark Plan
d’action

Recherche
documentaire

ELECTRICITE GENERALE DEPANNAGE

Charte
graphique

Création  Optimisation
de site du
référencement

GAZ RESEAU
DISTRIBUTION FRANCE

: @Audencia BENCHMARK 1/6

Exemple d’étude réalisée

EGD a fait appel a Audencia Junior Conseil pour
gagner en visibilité. Pour affiner son
référencement, une stratégie digitale a été mise en
place avec un benchmark concurrentiel SEO.

JUNIOR CONSEIL

EGD semble éfre un site

récent qui gagnerait &

enrichir son contenu et
invesfir dans du
netlinking. Il est

néanmoins propre et il

est facile de naviguer

dessus.

-‘_‘9 Trafic

EGD 24 Backlinks

Nombre de

ELECTRICITE GENERALE DEPANNAGE

3

Le site internet de Duval
électricité est complet et
interactif avec beaucoup
Nombre de de contenu. La lisibilité

Backlinks est claire, tout comme
17 les services proposés. Il a
un fort frafic et bénéficie
du poids de +100
backlinks.

Parmi la majorité des résultats des requétes « dépannage électricien Orléans », « entreprise électricien Loiret »,
« électricien dépannage Lo nt les annuaires (et les annonces payantes) qui prennent le plus de
place, ce qui signifie que réussir & apparditre de maniére organique est un objectif atteignable pour EGD

Orléans.




Objectif : détailler les concurrents directs ou indirects qui = 2 CUHECE T UL [EED

sont présents sur votre marché et identifier leur stratégie et
LVMH a fait appel a Audencia Junior Conseil pour

réaliser un pricing. Le but était d’étudier
I’évolution du prix de 10 produits de luxe de
marques concurrentes sur le marché de la seconde

positionnement.

Contenu possible : main.

IO
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& LOUIS VUITTON RECAPITULATIF LOUIS VUITTON =

"owee 8 : '
vetars wet .

Recherche Benchmark
documentaire

Proportion de sac par plateforme

- LVMH

GAZ RESEAU
DISTRIBUTION FRANCE

Audencia Junior Conseil, Junior —Entreprise d'Audencia Business Schoo
Tous droifs de reproduction réservés




Objectif : prendre connaissance des besoins de vos clients == 3T ERC R TE EE T | [
ou d’un segment d’une population cible dans une démarche
- Veolia a fait appel @ nos services pour réaliser une étude
A I'aide de : ~— de satisfaction. Pour cela, un questionnaire a été créé
@ = avec I’entreprise, il a ensuite été transmis & nos
Le Sphinx ~ intervenants pour passation. Les réponses ont enfin été
analysées pour remettre au client un rapport précis de la
situation.

d’assurance qualité.

Contenu possible

o

4. Evaluation de |a SatiSfaCtiOI'l JJJJUNIOR CONSEIL Téléphonique

Gestion des réseaux:

Recherche Création & Analyse de  Passation de
documentaire questionnaires questionnaires Note globale: 4,4

La gestion des réseaux d' {ex: le bon

4,4

La satisfaction des usagers concernant la gestion des réseaux
d'assainissement est la plus élevée des différents points
évalués

eci est un bon signe sachant que cela concerne l'activité
C t C hant | I'activit
principale étudiée.

o
‘ Le taux d'insatisfaction de 4,5% est rassurant et VEOLIA se
doit de maitriser ce taux en essayant de le maintenir inférieur
o'

BUSINESS SCHOOL

24 | Assainissement (,) veOU A
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Objectif :évaluer le potentiel des lieux d’implantation d’une : Exemple d’étude réalisée

activité afin de mieux comprendre les dynamiques associées au

projet.

Contenu possible :

<

Recherche Benchmark Analyse &
documentaire Prévision financiére

o
LEchappée
Locale

Un entrepreneur qui souhaite créer sa société
« L'échappée locale » a fait appel a Audencia
Junior Conseil pour déterminer I'implantation
stratégique de sa société.

e e e e
e N s ey, T —

m = La fréquentation des épiceries/supérettes de proximité:
Q La fréquentation des supérettes de proximité a tendance d augmenter avec I'age :

2 tranches d'age se démarquent: les 50-59 ans et les plus de 70 ans.

Rapport de
recommandation

Pouvez-vous préciser dans quel(s) type
de proximité (rég

54 % des ménages achétent régulierement des Iégumes frais locaux

76 % des menages se disent préts & dépenser davantage pour acheter un produit local
65 % des ménages de la métropole nantaise définissent un produit local d'abord par la
proximité géographique de la production




Objectif : vous accompagner lors de la construction d’un
projet d’entreprise ou de développement d’entreprise. A pour
objectif de décrire le projet, son potentiel et sa stabilité
financiére pour convaincre les parties prenantes.

Contenu possible :

@

Rechercht.e Plan d’action Analyse &
documentaire Prévision financiere

FA%H

Créperie Bretonne

Exemple d’étude réalisée

Un entrepreneur qui souhaite développer un projet
de créperie Ty Fanch sur l'ile de Groix a fait appel
a Audencia Junior Conseil pour évaluer la

viabilité de son projet.

2. Un service unique a Groix
es parenaires clés, les foumnisseurs -

Boeuf et Porc

8 I Restauration

AIJdE'ﬂCiEI Business Plan
rumizk consell | Ty Fanch

Fermne Pamoch Buoc & Ouistinic
Site intarnat

Fermi 1P Clotaau & Beir-de-
Bratagra
Cita intemet

AR Lousdig Patite Phche cltidra &

arnat




Objectif : optimiser la stratégie de communication de votre
structure et planifier les actions de communication a mettre en

ceuvre afin d’atteindre vos objectifs commerciaux. Menard a fait appel @ Audencia Junior Conseil

pour dynamiser sa communication sur le long-
_ terme. Pour cela, un plan de communication
Contenu possible : -~ comprenant notamment un échéancier et des
recommandations d’outils de mailing a été créé.

ReCherChe Plan d’acfion CGICUI du budgei Rétro plqnning classer par catégories. Ainsi, vous pourrez distinguer les cibles &

= ) : R )
gui vous souhaitez envoyer la communication « classique = de ceux
documentq"e & qui vous souhaitez envoyer la communication « expert =.

\ia la plateforme, vous pouvez importer vos listes de clients et les

E’/]

Liberté « Egalité « Fraternité
REPUBLIQUE FRANCAISE L'outil vous permettra également de
tracker le taux d'ouverture de la
newsletter, le nombre de clients
ayant cligué sur le lien et le nombre

MINISTERE DE L’ECONOMIE de clients désabonnes.
ET DES FINANCES

@ Audencia




opportunités et les différents risques associés tout en assurant
une meilleure compréhension des contraintes existantes.

Contenu possible :

Recherche Analyse & Prévision Bilan de
documentaire financiére faisabilité

Ci CCI LITTORAL
HAUTS-DE-FRANCE

CCl Littoral Hauts-de-France a fait appel a
Audencia Junior Conseil pour évaluer le potentiel
du Carré des Affaires créé a Calais.

Le Carré des Affaires est aujourd'hui un lieu offrant la possibilité a toutes sortes d’entreprises de se développer ¢
sur le territoire calaisien.

3 formules :

- Une formule pépiniére d’entreprises permettant a des d'occuper un bureau
et/ou un atelier au sein du Carré des Affaires a un prix réduit pour une durée de 4 ans.

- Une formule centre d'affaires permettant a des de s'implanter sur le
territoire calaisien pour une durée de 3 ans.

- Une formule domiciliation permettant a de bénéficier d'une adresse
fiscale et juridique. La CCI bénéficie d'un agrément sous préfecture obligatoire a I'exercice
de cette activité.

2 services de location ponctuelle de :

Bureaux de passage a |a demi-journée permettant a des de pouvoir
bénéficier de locaux pour leur rendez-vous.

Salles de réunion a la demi journée permettant aux entreprises d'organiser leurs
séminaires, formations, réunions d'équipe : Capacité de 6/8 pers et 30 pers




Objectif : apporter des solutions innovantes a vos problématiques en
s’appuyant sur des activités de groupes stimulantes et créatives.

Contenu possible :

| parties prenanies. =

Brainstorming Rapport de. "+ Obtenir des idées
recommandation X ey !

nouvelles afin d’optimiserle -

fonctionnement de sa

structure.

F .
=eDigital.fr

-_




Objectif :mesurerla notoriété de votre marque ou
entreprise auprés des consommateurs ou d’un public cible. Cela
permet d’identifier les forces ou faiblesses de votre produit et
positionnement.

Contenu possible :

Création & Analyse Passation de Rapport de
de questionnaires questionnaires recommandation

WON Mg
& o

S %

Exemple d’étude réalisée

Vite mon marché a fait appel a Audencia Junior
Conseil pour évaluer la notoriété de son entreprise
au sein de la population nantaise et périphérique.

3. Le panel et la solution proposée

- o o

@ Audencia

JUNIOR CONSEIL

0
) 79 A’, des personnes Quel budget seriez-vous prét(e) a consacrer
I interr6gées pensent que le par semaine pour cet abonnement ?

vtac peut étre un plus pour le +de 55€

. 35-55€
site q! 10-15€

@ 41% trouvent l'idée du
=« Panier de la semaine »

Nous sormmes part's de Mhypoihése ol 1 panier=ervion 2 persormnes

15 | Etude relative au marché

intéressante

B Nousnemettons quites extraits, voir e fichier Exoel pour frauver foutes les réponses
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https://junior-conseil.audencia.com/

