PESQUISAS




GRUPO 87 anos

de historia
O Grupo SCC e referéncia na comunicagdo do Sul do palis,
constituido pelo SCC SBT, DITEC, Radio Clube de Lages,

Massa FM Lages, Gralha FM, Nevasca FM, SCCi10 e
Fundagao Carlos Joffre do Amaral.

’) | FUNDAGAO ) a 0 2ne
w @ @ m canLos orie Com uma gestao inovadora e orientada por valores solidos, 0
DITEC FC] A Grupo SCC reline empresas que se destacam pela exceléncia,
o competitividade e capacidade de transformar seus mercados.
EH WlH A @92 1 Unimos tecnologia, comunicagao, entretenimento e informagao
INEVASCA . = P~ 5 0
WM Massarv N FM 1041 para criar solucoes relevantes, gerar conexdes e contribuir para um

M 88,9 < ) h S M
cotidiano mais conectado para familias, empresas e instituicoes.




— 1° Capital Humano

1° Potencial de Mercado
Santa Catarina,
lidera como O 10 Sustontabidade Soca
estado mais ETyT—
competitivo 25 Inovasao
do Brasil.

Crescimento em 6 dos 10 indices gque balizam
a pesguisa, em relagao a 2025. 4° Sustentabilidade Ambiental
Pela primeira vez na historia da pesquisa, o estado

de Sao Paulo nao ocupa o primeiro lugar do ranking.

1° SegurangaPublica

39 Eficiéncia da Maquina Publica

4° Solidez Fiscal

59 Infraestrutura

Fonte: CLP - Centro de Lideranga Publica | Ranking de Competitividade dos Estados. | 2026



PERFIL SC

Santa Catarina movimenta bilhdes
com exportagoes, tecnologia, agronegocio
e comeércio, consolidando sua for¢a economica.

US$ 12 Bilhdes R$ 38 Bilhdes R$ 91 Bilhdes

em exportacao, sendo cames de ave e de faturamento do setor da tecnologia, de faturamento do Agronegaocio,
Suinos, motores elétricos, soja e madeira 0 3° maior percentual do Brasil; representando 70% das exportagoes e
serrana 0s produtos que mais exportaram; 31% do PIB do Estado.

R$ 530 Bilhoes

& o0 valor gue o setor comercial do
estado movimentou em receita bruta
até junho de 2026.

Fonte: Governo de Santa Catarina - Por que Santa Catarina”? O melhor estado para parcerias do BrasiL | 2025. [ IBGE - PAC (Pesquisa Anual de Comercio) | Julho de 2026



PERFIL SC

Santa Catarina,

0 estado gue = =
CreSC,e .aC|ma 76% 72%
Oa media. -

A atividade econdmica de Santa Catarina 0
cresceu 40% acima da média nacional > 4,5%

em 2025 e mantem desempenho superior
a media brasileira no primeiro semestre de 2026,

14%

4 INDUSTRIA COMERCIO SERVICOS
' 2025 2025 2025




Santa Catarina,
o melhor estado do Brasil.

£ 0 SCC SBT € a conexao gque transforma crescimento
em NegOCIos, relacionamentos e resultados.



MEIO TELEVISAQ

mais
TV aberta segue No TS
centro da atencao presenca.

Mesmo com mais opgdes de telas, ela continua sendo
0 Meio que reune grandes audiéncias e entrega.

S

CANAIS

66%

impacto.

200
mics 140 TV Aberta

[ PRl 66%
TV Paga Netflix Obop ay Prime Video

Fonte: IBOPE | Cross-Platform View | Consumo domiciliar | Total de individuos | Sh%
15 Regites Metropolitanas | 01/08/2026 a 31/08/2026 | Consolidado View | Somente TV/CTVs
Dia Inteiro | Excluidos Consumo Nao-Identificado e outros usos do aparelho de TV (Consoles, Games, ect).

TV Aberta Youtube




A Televisao continua ON.
E continua gerando resultado.

TV Aberta

97 % ?ﬂ Iﬂi/gstemgrgm publicitario,

da popu a@ao catarinense entre as midias.
assiste a televisao;
Fonte: ACAERT | 2025 Fonte: CENP|26




MEIO TELEVISAQ

Tempo médio de v
consumo de video 2h31
oor dispositivo Desktop

A distribuicao multicanal do video,

gue acontece na jornada diaria das pessoas,
iNdica que 0 consuMo de video continua alto,
porem em aiversos dispositivos.

Th20

Smartphone

Fonte: IBOPE | Cross-Platform Viev T\AT de s | Consumo Domiciliar | Regites Metropolital
Consolidada Viev Vd 0 Total | Por Dispos Ag/26ATQ




+UMa vezZ

LIDERESem
PROGRAMACAO
FAMILIA

Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | Tabkast IRP | Qual a programagéo mais adeguada para assistir

em famlia? | Consideradas as 4 principais emissoras | Agosto/26 | Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina.

o0 B

36%

emissora 2

19%

emissora 3

ESTUDO DE MiDIA
CREDENCIADO




PESQUISA DE OPINIAQ Lllder I
CREDIBILIDADE

64%

@ emissora 2 emissora 3

ESTUDO DE MiDIA
E
EREDENCIARO Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | Tabkast IRP | Pesquisa Carona - Agosto/26 | Total de individuos 10+ anos | Média Estado de

Santa Catarina | De 1a 10, qual o nivel de credibilidade das seguintes emissoras de tv aberta? | Consideradas as 4 principais emissoras. O
percentual refere-se & soma das hotas 7 a 10, considerando apenas as notas de 7 a 10, excluindo quem ndo soulbe ou N&o opinou.




PESQUISA DE OPINIAQ

Lider em
CONFIANCA!

59%

Wmm ‘

il
I

) &

g 3 S @ emissora 2 emissora 3 emissora 4

Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | Tabkast IRP | Pesquisa Carona - Agosto/26 | Total de individuos 10+ anos | Média Estado de Santa Catarina |
De1a10, qual o nivel de confianca das seguintes emissoras de tv aberta? | Consideradas as 4 principais emissoras. O percentual refere-se a soma
das notas 7 a 10, considerando apenas as notas de 7 a 10, excluindo guem n&o soube ou néo opinou.

ESTUDO DE MiDIA
CREDENCIADO




PESQUISAS CREDENCIADAS

Duas pesquisas,
uma certeza:
Investir com
confianca.

Ambas s80 credenciadas pelo CENP
0 gue garante rigor metodologico,
trangparéncia e credibilidade.

Férum da

. Autorregulacao
do Mercado
Publicitario




PESQUISA ESTADUAL IRP TV

Pesquisa
Estadual

O IRP TV - Instituto Reality de Pesguisas - Traz uma
leitura estadual ampla, cobre peguenas, medias e
grandes cidades em todo 0 estado, incluindo
habitos de consumo na TV e tambem em celular,
desktop e YouTube, alem de diferentes ambientes
COMO casy, trabalho, transito e academia.

TV




ESTUDO DE MiDIA
CREDENCIADO

PESQUISA ESTADUAL IRP TV

+Umavez!

VICE-LIDER ¢4

de audiéncia em Santa Catarina

=3
élo@o Share™ ™ § §
diéncialde cada Emissora, dividida peta soma da.audiencia oas 4 PacipalStmissaigs) . %
& Agosto/26 | Segunda a Domingo | Total de Individuos| Media E?'p}d e Fta Catarifa W\

.vf

emissoral




ESTUDO DE MiDIA
CREDENCIADO

PESQUISA ESTADUAL IRP TV

+Uumavez!

VICE-LIDER

de alcance em Santa Catarina

MSHIBORES! 1, de Pesquisas | IRP TVEO6
RERICHEEECa0a FMmissora, dividida petaisor

emissoral



PESQUISA ESTADUAL IRP TV T
_eenp |

- dezenas J¢e
VICE-LIDERANCAS!

——PROGRAMA ———

SILVIO_SANTOS
core [ Ao [t

Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | IRP TV | 1A% s* x faixa horéria da concorréncia | Agosto/26 | Total de Individuos | *Cing asa 1; Sdbado Animado 2; SBT Noticias de




PESQUISA ESTADUAL IRP TV

Nosso
Perfil

ESTUDO DE MiDIA
CREDENCIADO

99% 453%

feminino masculino
ate dois Oe dois a cinco Mmais de cinco
salarios minimos salarios minimos salarios minimos
10a24 2yl 45 e +anos
anos anos

Fonte: Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | IRP TV | 06h as 06h [PS% |Agosto/26 | Segundaa Domingo | Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina



PESQUISA PRACAS

Pesquisa Pracas
IBOPE

O IBOPE, reconhecido internacionalmente como a
maior empresa global de dados, insights e consultoria,
oferece analises detalhadas por praca, nas 6 principais
pragas do estado, permitindo compreender 0s habitos
de audiéncia com profundidade local




-

BLUMIENAU

» 56%

e audiencia

UNICA EMISSORA
A CRESCER EM AUDIENCIA

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Blumenaw | Segunda a Domingo, 6hias 30h | Shr% e Rat% domiclliar calculado proporcionalmente apenas emissora 1
entre as 4-principais emissoras de TV aberta | AGOSTO 2026




PESQUISA BLUMENAU

VICE-LIDER|

Oe alcance domiciliar

emissora1

emissora 4

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Blumenau | Segunda a Domingo, 6h as 30h | Covs% domicliar 4 principais emissoras de TV aberta | AGOSTO 2026




PESQUISA BLUMENAU

Programacao [y, #ieds

LIDER!

C)
'g ),

\ =
.fﬂk U -
Y Y 4

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Blumenau | Shr¥% domiciliar Programagao* x faixa
horéria da concorréncia | *Domingo Legal 1, Cinema em Casa 1| Agosto/26



Nosso Perfil

Atorde d / BICRS

BAKE OFF BRASIL
g _ Mao na Masse

I CP NG

33% 47%

feminino masculino

35% 59% 6%

classe AB classe C classe DE

7% 22% 35% 36%

4a24 25249 50a59 +60
anos anos anos anos

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Blumenau | Segunda
a Domingo, 6h &s 30h | ADH% | AGOSTO 2026

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Blumenau | Segunda a Domingo, 6h as 30n | Rat% e
Shr¥% Total de domicilios, na comparacéo da faixa horaria | Agosto/26



CHAPECO
LIDER

de audiéncia a0s domingos

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Chapeco | Domingo, 6h as 30h | Shr% domiclliar calculado
proporcionalmente apenas entre as 4 principais emissoras de TV aberta | AGOSTO 2026

emissora 2




PESQUISA CHAPECO

> 36%

Programacao
local que ...

crescecom [ C-U IONEY
o publico!

Ront — >16%

p nto de participagao



PESQUISA CHAPECO

Programacao LIDER!

REPORTER

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Chapecd | Segunda a Domingo, 6h as 30h | Rat% e Shr%
otal de domicilios, na comparagao da faixa horaria | Domingo Legal 1| Agosto/26



E VICE-LIDER!

e ©

SEFR )A(
CHAMPIONS - CONMEBOL-
LEAGUE SUDAMERICANA

AN
Il 5110 SANTOS

@ sports

PINLUEE Novelas
DIAN\MKgb “ Tarde

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Chapeco | Shr% domiciliar Programagao* x faixa horéria da concorréncia | Cinema em Casa 1, Novela Tarde 14h | Agosto/26

Nosso Perfil
1% 29%

feminino masculino

25% 33% 22%

classe AB classe C classe DE

MN% 24% 27% 37%

4a24 25a49 50a59 +60
anos anos anos anos

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Chapecd | Segunda a
Domingo, 6h as 30h | ADH?% | AGOSTO 2026




CRICIUMA

€ audiencia

CRESCIMENTO AGIMA DE
86% EM AUDIENCIA

EM TODAS AS FAIXAS HORARIAS

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Cricitima | Crescimento: Segunda a Domingo, faixas: 6h as 12h, 12h as 18h, 18n as 24h, 24h as
30h,6h as 24h e 6h as 30N | Rat% domiciliar nas faixas horarias, 4 principais emissoras de TV aberta | ago/25 x ago/26. |
Shr% domiciliar calculado proporcionalmente apenas entre as 4 principais emissoras de TV aberta | Agosto/26




PESQUISA CRICIUMA

VICE-LIDER

de alcance domiciliar

g

!nn‘“:,x

)
1

emissora 3 emissora 4

emissora1

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Criciuma | Segunda a Domingo, 6h as 30h | Cov% domiciiar 4 principais emissoras de TV aberta | AGOSTO 2026



PESQUISA CRICIUMA

Programac&o LiDR!

| “) % A f
. / ) % )y

Crescimento 0a programacao local!

65%

de crescimento

@oc® 52% [l scomews 68% | PO 46%

de crescimento de crescimento p n o de crescimento

nstar Analytics | Criciuima | Shr% domiciliar Programagao x faixa horaria da concorréncia | Crescimento: Rat% domiciliar programagao® ago/25 x ago/26.* SCC News: dados do Ta na Hora SC, nome do programa na época da pesquisa.



— 00S demals programas,

Nosso Perfil

e wme ok oo o 0
o} mé g @;wa A SHE 99 % 44,5%

24% 65% M%

classe AB classe C classe DE

17% 20% 23% 39%

4a24 25a49 50a59 +60
anos anos anos anos

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Criciima | Segunda a
Domingo, 6h as 30 | ADH% | Agosto/26

Einoricias  GBLEE

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Criciuma | Segunda a Domingo, 6h as 30h | Rat% e Shr% Total de domicilios, na comparagdo da faixa horaria | Agosto/26



OINVILLE

:;e aicance

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Joinville | Segunda a Domingo, 6h as 30h | Cov% individual 4 principais emissoras de TV aberta | Agosto/26



PESQUISA JOINVILLE

[@ @ NOTICIAS

LIDERES | LIDERES

de audiéncia no de audiéncia no de audiéncia
publico masculino publico feminino no publico AB

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Joinville | A Praca E Nossa, SBT Repdrte Sh/HHABCDE/I | Domingo Legal QSh/MMABCDE/L | SBT
Noticias SB Shr /ASAB/I +| The Nol t Sh/HHABCD 4+ e AS AB 4+ | Programacéo x faixa horaria da concon ia | Agosto/26



PESQUISA JOINVILLE

Programagao D), - 14

VICE-LIDER! *

—— PROGRAMA ——

SILVIO_SANTOS
com [ Zrons [ Goan

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Joinville | Shr% domiciliar programagao* x faixa horéria da concorréncia | *SBT Noticias SB | Agosto/26



PESQUISA JOINVILLE

Crescimento da

Nosso Perfil

49%  51%

programacao local!

MEL: ﬂ Ny J
(7)30%

de participacao

2)38%

de audiéncia

4 315% 66% 2,5%
)} 8% 40% 19% 33%

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Joinville | :
Segunodaa Domingo, 6h as 30h | ADH% | Agosto/26 i

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Joinville | Rat% e Shr% domiciliar | nov/25 ago/26 | TLL




LAGES

VICE-LIDER,

de audiéncia

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Lages | Segunda a Domingo, 6h as 30h | Shr% domiciliar
calculado proparcionalmente apenas entre as 4 principais emissoras de TV aberta | Agosto/26




PESQUISA LAGES

VICE-LIDER

Oe alcance individual

0/,
emissora emissora 3 emissora 4

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Lages | Segunda a Domingo, 6h as 30h | Cov% individual 4
principais emissoras de TV aberta | Agosto/26




Crescimento da programacao local!

POty  110%
b hto

de participagao de participagao . de participacao

Pag 39 LAG: Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Lages | Shr¥% domiciliar Programacao* x faixa horéria da concorréncia | *Domingo Legal 1e 2, SBT Noticias DM, SB e MAD | Agosto/26 | Crescimento Shir% domicliar programagdo ago/25 x ago/26. TLL



- dOs dermals programas,

Nosso Perfil

62% 38%

feminino masculino

B J TR

- prograria
BAKE OFF BRASIL
Méo na Massa

|RATINHOJ

()

30% $1% 19%

classe AB classe C classe DE

9% 24% 20% 47%

4224 25a49 50a59 +60
anos anos anos anos

20 foroen-  sbt
SHER ¢

ANIMADY

o L i ]

REPORTER

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Lages | Segundaa
Domingo, 6h as 30h | ADH% | Agosto/26

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Lages | Segunda a Domingo, 6h as 30h | Rat% e Shr¥% Total de domicilios | Agosto/26



+QUE AUDIENCIA

CREDIBILIDADE QUE INFORMA
CONFIANCA QUE APROXIMA

PROGRAMAGCAO QUE REUNE FAMILIAS
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