





Conjunto de atividades econOmicas ligadas a
producao, industrializacao e comercializacao de
produtos agropecuarios.
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Onde o AGRO esta presente?
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O agro esta em tudo: no alimento que chega a mesa, nas

roupas que vestimos, no combustivel que abastece o pais e
ate na ‘industria que transforma. E um motor silencioso e
tconstante que movimenta a economia, gera empregos e
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co.necta 0 campo a cidade todos osdias.
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SC lidera em maca,
carne suina, cebola, arroz irrigado, moluscos,
soja, milho, fumo e hortalicas.

70% das exportacdes
do estado vém do agro, com destaque para
carnes, grédos e frutas.

78% das
propriedades séo familiares, com forte apoio
técnico e politicas publicas.
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Fonte: Site Observatério Agro SC | Site Noticias Agricolas @




Aproximadamente 1900 hectares

Cerca de 14 mil toneladas por safra.

Mais de 104 mil cabecas registradas.

Pequenos e médios produtores com foco em ovos e carne.

Abastecimento de mercados locais e regionais.
Participacéio em cadeias de distribuicéio para o litoral norte catarinense.



Alface, couve, cenoura, repolho, tomate e pepino.

Blumenau conta com unidades de beneficiamento e cooperativas
que apoiam o escoamento da producédo.

Prata e caturra sdo as mais comuns.

Blumenau contribui com milhares de toneladas por ano sendo parte
relevante da cadeia estadual.

Fumo tipo Virginia, voltado & exportacéo.

O fumo representa uma fonte importante
de renda para familias rurais da regido



Aproximadamente 9.479 hectares

ltajai representa cerca de 6,3% da drea total de arroz irrigado
em Santa Catarina, sendo uma das principais regides produtoras.

O aipim de ltajai possui selo de Indicacéio Geografica, conferido pela
Associacéio dos Produtores de ltajai e reconhecido pelo INPI.

O selo IG valoriza o produto e fortalece a identidade
agricola da cidade.

Gera renda, preserva praticas tradicionais e estimula
o turismo gastronémico.



A capital catarinense é responsdvel por cerca de 98% da
producéio brasileira de moluscos bivalves, como ostras, mexilh&es e vieiras.

Movimenta dezenas de milhdes de reais e emprega diretamente
centenas de familias

A ostra da regidio estd em processo de reconhecimento como produto
com Indicagdio Geografica (IG)

Predominéncia de agricultura familiar, com foco em
hortalicas, frutas e temperos.
Cultivo em de comunidades rurais da llha e do continente.

Alface, couve, rucula, cenoura, tomate,
banana, maracujd e ervas aromdticas.



Aproximadamente 14.200 hectares.

A soja é uma das principais culturas de verdo da regido.
Contribui para a rotacéo de culturas e geracédo de renda rural.

Cerca de 3.700 hectares.

Alto rendimento por hectare, favorecido pelo clima da Serra.

Cerca de 88 mil cabecas, segundo dados municipio.

Foco em corte e recria, com presenca de racas
europeias adaptadas ao clima frio.



Mais de 12 mil toneladas de banana-branca e caturra.

A banana é uma das principais fontes de renda rural
Nno municipio.

Estimativas locais indicam mais de 50 mil cabecas.

Pequenos e médios produtores com foco em carne e ovos.



Chapecé é um dos maiores polos de suinos do Brasil, com milhares de
produtores integrados.

: Santa Catarina lidera as exportacgdes brasileiras de carne suing,
com Chapecé como principal base operacional

Chapecé é referéncia nacional, com producéo intensiva e tecnificada.

A cidade contribui diretamente para Santa Catarina ser o 2° maior
exportador de carne de frango do Brasil

Chapecé e regitio produzem milhdes de litros por ano,
com destaque para leite tipo A e derivados.

Presenca de laticinios regionais e cooperativas que
abastecem o mercado interno.



Emissora das
familias catarinenses

SCC SBT

segue como a
emissora mais

familiar de SC

NMRPTY
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38,2%

Scclsot

21,8%

emissora 2

21,8%

3,5%



Vice-lideranca
em audiencia em SC

Média Dia

Share 24h - 06h as 06h

NNRPTY

Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | IRP TV | 06h as 06h | Célculo do Share: Audiéncia de cada Emissora, dividida pela soma da audiéncia das 4 principais Emissoras | Agosto/25 | Segunda a Domingo

Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina.

o

57,5%

emissora 1

23,5%

Scclsbt

16,6%

emissora 3

2,4%

emissora 4



1.892.688

cenp



r-d
o~
‘/“,

ESTUDO DE MIDIA
CREDENCIADO

cenp

53%

feminino

47%

masculino




Forte presenca
nas Redes Sociais

E O PORTAL DA NOTICIA EN SANTA GATARINA

@ 55.500 @ 148.000

26.000 385.000

SEGUIDORES SEGUIDORES

868.000

SEGUIDORES

Fonte: Rede Sociais do SCC 10 e SCCSBT SETEMBRO/2025



O SCC Agro € um projeto que aproxima
o0 campo da cidade, valorizando o
agricultor familiar e mostrando como o
agro esta presente no cotidiano. Por
meio de um quadro especial no SCC
Meio-Dia, o projeto aborda trés pilares:
forca produtiva, padrao sanitario de
referéncia e importancia econémica —
revelando o agronegodcio catarinense de \
forma acessivel e humana. ‘




Ser patrocinador
do Projeto SCC AGRO
é elevar o prestigio da sua
marca e fortalecer sua
presenca no mercado.

’

E‘estar conectado com os
milhares de telespectadores
do SCC SBT e quem investe
no futuro do agronegocio.
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Combo 3 Publieditorial

Envelopamento do canal com midia do cliente 100% de

500 mil impressées de midia de divulgacdo (webbanner

multiformatos — SCC10)

¢ 150 mil impressdes de midia de divulgacdo formato
especial parallax (webbanner SCI}lQ)

h y —_ e 150 mil impressdes de midia de divuiéqc\ﬁo formato
P -l - especial anchor (webbanner SCC10)
(Aproveitamento do cliente: 5”) * 560 mil impressdes de midia de apoio exclus
(webbanner SCC10) N,
* 6 publieditoriais exclusivos no portal SCC10
*  Produgdo de 3 contelidos especialmente para o cliente
e 6 posts no Facebook SCC SBT ’
~ p ’ * 6 posts no Instagram SCC SBT
AcOes integradas de conteudo - 6lposts no Facebook'SColD
(Aproveitamento do cliente: até 3 minutos) * 6 postsno Instagram SCC10 .

** Veiculagdo de 100 mil impressdes a0 més

Post Feed - Instagram
(Aproveitamento do cliente: assinatura)

Post Feed - Facebook
(Aproveitamento do cliente: assinatura)




de veiculacio do projeto

Q] 127 insercoes

@ 1,9 milhdes de impressdes

Projecao de mais de

20,06 MILHOES

Impactos com a midia proposta.

Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | IRP TV | 06h as 06h | IA# individual | Agosto/25 | Segunda a Domingo
Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina.




Combo 3 Publieditorial

Envelopamento do canal com midia do cliente 100% de

500 mil impressées de midia de divulgacdo (webbanner

multiformatos — SCC10)

¢ 150 mil impressdes de midia de divulgacdo formato
especial parallax (webbanner SCI}lQ)

e 150 mil impressdes de midia de divuiéqc\ﬁo formato
especial anchor (webbanner SCC10)

¢ 560 mil impressdes de midia de apoio ex@\({
(webbanner SCC10) N,

* 6 publieditoriais exclusivos no portal SCC10

*  Produgdo de 3 contelidos especialmente para o cliente

e 6 posts no Facebook SCC SBT ’

* 6 posts no Instagram SCC SBT

* 6 posts no Facebook SCC10

* 6 posts no Instagram SCC10

(Aproveitamento do cliente: 5”)

** Veiculagdo de 100 mil impressdes a0 més

Post Feed - Instagram
(Aproveitamento do cliente: assinatura)

Post Feed - Facebook
(Aproveitamento do cliente: assinatura)
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de veiculacio do projeto

Q] 124 insercoes

@ 1,9 milhdes de impressdes

Projecao de mais de

20,2 MILHOGES

Impactos com a midia proposta.

Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | IRP TV | 06h as 06h | IA# individual | Agosto/25 | Segunda a Domingo
Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina.




« NUmero de cotast 04

c A viabilizagéo e veiculagao deste projet
comercializacdo de no minimo de 2 cotas;

 Valores tabela: Junho 2025; : ;
« Area de interesse] Santa Catarina - Estado; : _f {
_«+ Previsio de veiculagdo: a definir (6 meses); S

* Prazo de comercializagdo: 45 DIAS ANTES DA VE }

. Data de veiculacaq e aproveitamentos podem 'sofrer alte’ragoes
sem prejudicar a entrega total para o cliente;

. Midia de Apoio (Banner) ¢ de responsabilidade do cliente e devera
ser entregue prontp ao SCC SBT. Material ndo entregue acarretara
falha de exibicao.

 As acglOes de Conte'do mtegrado seguem estritamente a linha
editorial definida pelo SCC SBT. O cliente é responsavel pelo
briefing inicial, porém nao ha aprovagao prévia ou alteragdes por
parte do cliente apods a e)§ecugao salvo, pontualmente, alguma
correcdo estritamente nec;essarla
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