PLANO COMERCIAL c O



LIDER EM AFINIDADE ENTRE
QUEM ASSISTE

VIDEOS ENGRACADOS

Fonte: Kantar Ibope Media - TG BR 2024 R4 - Universo: SBT - Afinidade - Espectadores que assistem videos online de humor |comparado as principais concorrentes. % @



~ \ de diversao,
SABADO ‘com videos engragados
gue deixam a audiéncia

00h as 02h rindo do comeco ao fim
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AQUI TEM DIVERSAO, RESULTAD! E:
RENTABILIDADE
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Perfil da Audiéncia

Share individual Impacto de

15,02% 109.464

telespectadores

NNirpPTU

Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | IRP TV | Pesquisa Estadual Santa Catarina | Agosto/2025 | PS% individual | Share: Audiéncia
individual de cada emissora, dividida pela soma da audiéncia das 4 principais emissoras | Impactos: Audiéncia Individual estadual (IA#) x 1
insergdo por programa ao longo do més.
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Até 2 saldrios minimos

De 2 a 5 saldrios minimos

Acima de 5 saldrios minimos

10-14

15-24

25-34

35-44

45-59



PATROCINIO TRIMESTRAL

ENTREGA COMERCIAdercado: SC

o 24 Vinhetas Caracterizadas 5"
(12 vinhetas de abertura e 12 de encerramento)

o 45 Chamadas Rotativas Caracterizadas 5” Projegéo de mais de
~yd

69 +6,9MILHOES
»>INSER96ES p '

Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | IRP TV | Pesquisa Estadual Santa Catarina | Agosto/2025 Impactos (IA#) audiéncia individual x % @

insergdes do periodo.
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IMPRESSIONANTES




