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Perfil estado

Santo COthin%v
um estado com ™
expectativa
positiva!

7 em cada 10
catarinenses
acreditam que
a vida iré
melhorar no
estado de SC.

O estclldo qtée idera = G et
OS I’Oﬂ |ngS e industria ualidade de vida

Desperta curiosidade e atrai investimentos
em todas as suas regides.

8.058.441 catarinenses em um estado feliz!

acreditam que SC acreditam que a acreditam que a vida de satisfagdo com de felicidade
e ird MELHORAR nos regido em que mora particular ird MELHORAR a vida pessoal.
3 : ,i/ proximos anos iré MELHORAR nos NoS Proximos anos
<) pProximos anos

k \ 73% 81% 84% 85% 90%

Fonte: LIDE | ACATE | ACAERT | Critério - Resultado em Opini@io Plblica | Catarinenses - Identidade, Vdlores e Futuro | 2025
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Perfil estado

Um estado Um estado  90%
de tradigoes pronto para  mew

pode ser uma solugéo

e valores o futuro Sy

94%

acreditam gue SC tem
ampliado as agdes para
cuidar do meio ambiente.
A1%
, . o
consideram importante manter ,

. oy . acreditam que o
vivas as tradicoes culturais sistema educacional
de SC porque preservam a
identidade, garantem que o
conhecimento chegue as futuras
geracoes e acolhem os imigrantes.

estd preparado
para o futuro.

Fonte: LIDE | ACATE | ACAERT | Critério - Resuttado em Opini@o Plblica | Catarinenses - dentidade, Valores e Futuro | 2025
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Perfil estado

Pib do estado
cresce acima
da media
nacional

Fonte: IBGE; SEPLAN/SC
Prévic do PIB de janeiro a junho [ IBCR - Banco Central

2025

2024 -

M

o

o

em seguranca publica, capital
humano e sustentabilidade social.

em expectativa de vida: 80,94 anos
em média (Média nacional: 76,4 anos).

no indice de Igualdade de Renda.

destino brasileiro e 4° do mundo

mais procurado para o Verdo 2025/Sul.

no Brasil com a melhor infraestrutura.

maior IDH do pais | 0,792

maior movimentacdo de
passageiros internacionais do Brasil.

maior PIB do Brasil | USS 86,4
(equivalente co PIB do Panama).

Fonte: Governo de Santa Cataring | For Que Santa Catarina | © melhor Estodo para parcerias do Bresil | 2025.
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Perfil estado

SC e como
um pais de
1° MUNDO!

Menor taxa
de desemprego
da série historica.

Fonte IBGE OIT; BLS (2025)
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Um estado
que se_
identifica
nas marcas!

marcas foram citadas

como a "cara" de Santa Cataring, o
que revela uma pulverizagdo na
percepcdo da identidade estadual.

Futuro | 2025

ges - [dentidade, Valores e

Fonte LIDE | ACATE | ACAERT | Critério - Resultado em Opiniio Pdblica | Catarinen



TV aberta reafirmo
lideranca absoluta no Brasil

Fonte: Kantar IBOPE Media | Cross-Platform View | Consumo domiciliar | Total de individuos
15 RM | Julho 2025 | Consolidado view | Excluidos consumo nao identificado e outros usos

TV ABERTA

68,7%

O
O
2.

(M Tube)

13,2% TVPAGA

94%  NETFLIX

Aprox 4,8% globoplay primevideo _ T\ Outros

"!'105“ Aprox 1,5% \1:/: ol T mex 0,9%
250 0,4% 0,3%

de canais
canais

O Meio
Telev
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O Meio
Telev

Tempo Médio de
consumo de video
por dispositivo

A distribuicdo multicanal do video, que acontece

na jornada didria das pessoas, indica que 0 consuMmo
de conteldo por esse formato ocorre em

diferentes dispositivos

Kantar IBOPE Media | Cross-Platform View™ | Total individuos | Consumo Domidiliar |
Regites Metropditanas | Corsolidada View | Video Total | Por Dispositivos | 2024 | ATS

5h38

TVs[TVs
Conectadaos

1h24
Smartphone



A TV ta ON!

Os jovens consomem
tv aberta em outras

plotaformas..
Fonte: IRP - Instituto Redlity de Pesquisas | Surveykast IRP | Quais Dessas Plataformas
Assiste TV? | Agosto/2025 | Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina
S o 10
O
. g Smartphone Notebook Televisco
(_) P 10 a14 anos  32% 5% 41%
% Q 15024 anos 38% 14% 40%
O '2’ 25034 anos 29% 1% 33%
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+56 mil

marcas investiram
em video em 2024

Através de canais de TV, salas de cinema
e sites/plataformas digitais,

Kantar IBOPE Media | Advertising Inteligence | 2024 Corsolidado

O
O
2.

2 em cada 3 catarinenses
ja compraram ou pesquisaram
produtos apos ver comercial na TV.

65.2% JA COMPRARAM ou PESQUISARAM produtos apds ver comercial na TV.

Fonte: ACAERT e Kantar IBOPE Media | Pesquisa de comportamento
e consumo do meio TV | 2024 | Média estado Santa Catarina

O Meio
Telev
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Qualitativa

Pesquiso

SCC SBT seque LIDER
como emissora + familia

O publico catarinense segue escolhendo o SCC SBT
COMO a emissora que Mais conecta geragdes, levando
informagdo, entretenimento e emogdo para toda a familia.

Fonte: IRP - Instituto Reality de Pesquisas | Tabkast IRP | Dessas quatro Emissoras de Televisdo,
qual a que possui a PROGRAMACAO MAIS ADEQUADA para as famiias como a sua? |
Agosto/25 | Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina

38%

Emissora 2 Emissora 3
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Pesquiso
Qualitat
Estadual

Credibilidade
na tela

A credibiidade do SCC SBT foi confirmada.

Com informagdo responsdvel e compromisso com
0 publico, a emissora se posiciona como referéncia
de confionga e respeito entre os catarinenses.

Fonte: IRP - Instituto Rediity de Pesquisas | Tabkast IRP | Dessas quatro Enissoras de Televiséo, qual
a que possui mais CREDIBILIDADE? | Agosto/25 | Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina

Emissora 1

33% 30%

\ Emissora 3




Duas pesquisas, uma certeza:
investir com confiancga.

IKANTAR
IBOPE IRP
M E D I A INSTITUTO REALITY DE PESQUISAS

Ambas sdo credenciadas

pelo CENP, o que garante rigor
metodologico, transparéncia
e credibilidade.

\ /




® O IRP - Instituto Reality de Pesquisas - Traz uma
Pes u ' s o leitura estadual ampla, cobre pequenas, médias
e grandes cidades em todo o estado, incluindo
hdbitos de consumo na TV e também em celular,
E Sta d u 0 I desktop e YouTube, além de diferentes ambientes
como casaq, trabalho, transito e academia.

INSTITUTO REALITY DE PESQUISAS




esquisa
gstgdual

INSTITUTO REALITY DE PESQUISAS

SCC

&
vice-lider

Fonte: IRP - Instituto Redlity de Pesquisas | IRP TV | 06h &s 06h | Cdlculo do Share:
Audiéncia de cada Emissora, dividida pela soma da audiéncia das 4 principais Emissoras |
57 % Agosto/25 | Segunda a Domingo | Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina.

23%

Emissora 1

17%

Emissora 3



Nosso PERFIL

53%

vice-l@

de alcance estadual

AT7%

masculino

pesquisa

Fonte: IRP - Instituto Redlity de Pesquisas | IRP TV| Oéh &s 06h | ALC# e Share do dlcance: calculado com
base no alc# de cada Emissora, dividida pela soma dos alcances das 4 principais Emissoras
| Agosto/25 | Segunda a Domingo | Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina

28%

até 2 saldrios minimos

de 2 a 5 salérios minimos

e 7% + cle 5 saldrios minimos
Emissora 1

estadual

faixa etoria

Emissora 3 oy
15-24
25-34
35-44
45-59

60+
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Fonte: IRP - Instituto Redlity de Pesquisas | IRP TV | 06h &s 06h | PS% | Agostof25 | Segunda a Domingo | Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina.



esquisa
gstgdual

IRP

INSTITUTO REALITY DE PESQUISAS

& e lider!

Emissora 2
Fonte: RP - Instituto Reaility de Pesquisas | IRP TV | The Noite x faixa hordria
da concorréncia | Cdlculo do Share: Audiéncia de cada Emissora, dividida
pela soma da audiéncia das 4 principais Emissoras | Agosto/25 |
Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina.

7%

Emissora 3

~ lider?!

Emissora 2
Fonte IRP - Instituto Redlity de Pesquisas | IRP TV | Domingo Legal 1x faixa hordria
da concorréncia | Célculo do Share: Audiéncia de cada Emissora, dividida pela
sorma da audiéncia das 4 principais Emissoras | Agosto/25 | Total de
Individuos | Média Estado de Santa Catarina.

1%

Emissora 3




pesquisa

IRP

estadual
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e dezenas de vice-liderancas!

LD B ABENAD gone =N

CHAMPIONS
LEAGUE"
PONTO & ~— PROGRAMA _
SILVIO SANTOS
Cotirry 1o

. bt aracstirad
- )Jls__) A \Q
&) MANHA 5}}%%0 ‘%

SO plve e @ sports

[0 cow virciniA R

éncia

Fonte IRP - Instituto Redlity de Pesquisas | IRP TV | 1A% dos programas x faixa hordria da concorr
Agostof25 | Total de Individuos | Média Estado de Santa Catarina.



Pesquisa
Pracas

A Kantar Ibope Media, reconhecida internacionalmente
como a maior empresa global de dados, insights e
consultoria, oferece andlises detalhadas por praca, nos
6 principais pracas do estado, permitindo compreender
os hdbitos de audiéncia com profundidade local.

o




liderc

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Chapecé | Share individual calculado proporciondmente
apenas entre as 4 principais emissoras de TV aberta | Dom - média das 1130 &s 20h30 | Agof2025.

o

©

40%

Emissora 2

Emissora 3

Emissora 4



De classicos a novidades
e 0 SCC SBT na LIDERANCA!

Fonte: Kantar Ibope Media | Instar Analytics | Chapecd | Share domiciliar Domingo Legal 1 e 2, SBT Podnight e Operagdo Mesquita x
faixa hordria da concorréncia | Agosto/2025

E liderangas no publico
feminino gqualificado.

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Chapecd | Share MM AB 25+ programacdo, X faixa hordria da concorréncia | Agof2025.

S, 0 |
4 ‘? NG i
< ANR y
©C A 1 L \¥,
e i B V4 Y
< O, - i | = f
’ Q‘(.,,}é‘o‘s @ o 1\77 T

Nosso PERFIL

68%

feminino

IBOPE Media | Instor Analytics | Chapecé | Segunda a domingo, 06h &s 30h | ADH% | agof25

Fonte: Kantar



A emissora
que +cresce,
em Chapeco

antar IBOPE Media | Instar Analytics | Chapecé | 06h-30h, segunda a domingo
| Rat% domiciliar 4 principais emissoras | agostof24 x agosto/2025.




Fonte: Kanttar IBOPE Media | Instar Analytics | Chapecé Rat# domiciior ago/24 x ago/25

Atorde & 2

W ZIOHERA®

+82% +10%




de audiéncia em Crlcmmo'

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Cricima | Share domiciliar calculado
proporcionalmente apenas entre as 4 principais emissoras de TV aberta | 06h &s 30h | Ago/2025.

69%

Emissora 1
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Emissora 3




Nosso PERFIL

feminino

37%

masculino

de alcance em Crucuuma'

4

iciuma

telespectadores
Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Andlytics | Criciima | Cov# | Cov% domidiliar | 06h &as 30h | Ago/2025.

54%

Emissora 1

-
O

4-1
18-24
25-34
35-49

Emissora 3

50-59

60+

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Criciima | Adh% nos targets| Agof2025
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lideres de audiéncia!
e | 68%

de TV aberta x faixa hordria da concormréncia | Ago/2025.

apenas entre as 4 principais emissoras

ARENAS

-
-

£

Fonte Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Chapecd | Share domiciliar programacdo, calculado proporcionalmente
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e dezenas de vice-liderancas!

—— PROGRAMA ———

U \OLO 1 SILVIO_SANTOS
CAN A oSS con [ As (Gower
~ Atorded Scc] | PONTO &
Ex‘/ . MEIC) -8 STANA | O A C.NI(%%
iR
‘bﬂ\;\ﬁ/\w
PRIVERO DTN »eorsam

entre outros!

programac&o x faixa hordria da concorréncia | Ago/2025.

Fonte Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Criciima [Rat% domiciliar



[s ccfsbt
vice-lider

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Lages | Share individual calculado proporcionaimente
apenas entre as 4 principais emissoras de TV aberta | 06h &s 30h | Ago/2025

55%

Emissora 3




vice—l@er

49,6 mil

telespectadores

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Lages | Cov# | Cov% domiciliar | 0é6h &s 30h | Agof2025.

53%

Emissora 1

19%

61%

feminino

39%

masculino

4-17

18-24
25-34
35-49
50-59

60+

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Lages | Adh% nos targets] Agof2025



lider

Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Lages | Casos de Famiia
4 40/ x faixa hordria na concorréncia | Share domiciliar calculado
(]

proporcionalmente apenas entre as 4 principais emissoras de
TV aberta | Agof25

Emissora 2

5% 0%

lider

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Lages |
o Programa Silvio Santos x faixa hordria na concorréncia |
4 3'9 /O Share domiciliar calculado proporcionalmente apenas entre

as 4 principais emissoras de TV aberta | Ago/2025

Emissora 2

1,7%
0%




PONTO &

CONTRA PRIMEIRO @ sports

PONTO

BAKE OFF BRASIL
Mae na Masse

<
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Pasej putol®

da c

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Lages | Rat% domiciliar programacao x faixa hordria









