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HOOFDSTUK 1:
5 tmtegz’e

In dit eerste hoofdstuk leggen we de fundering voor een sterke en

efficiénte social media strategie.

Je ontdekt wie je ideale doelgroep is, wat je met je content wil
bereiken en via welke kanalen je dat het beste kunt doen. Want
zonder helder doel en duidelijke focus, wordt social media al snel

tijldrovend en ongericht.

Na dit hoofdstuk weet jij precies voor wie je content maakt, waarom
je dat doet en waar je je het beste kunt laten zien. Zo start je met een

strategie die werkt — voor jou én jouw doelgroep.
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1. Omschrijf jouw doelgroep(en)

Ornsc/zrlf de doel roep(en) die 1j wil bereiken op_jouw socia als zo comp[eet
mogell J/a rgobeer zoVeeljmoge J/a kenmergen op te schrj\)en

Doelgroep I:

Omschrijving:
Kenmerken:
Doelgroep 2 (indien van toepassing):
Omschrijving:
Kenmerken:




2. Cre€er persona’s
Creé'erj[ct[e\)e persona's a’[ejouw a/oe[groep(en) goea’ rg([ecteren.

\. J

PERSONA 1

Kenmerk 1:
Kenmerk 2:
Kenmerk 3:
Kenmerk 4:

ST T

Interesses: Problemen/Doelen:
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2. Cre€er persona's
Creé'erf[ctie\)e persorm's a/[e]oww c/oe[groep(en) goea’ rg‘[ecteren.

\. J

PERSONA 2 (Indien van toepassingg NAAM:

Kenmerk 1:
Kenmerk 2:
Kenmerk 3:

Omschrijving:

Interesses: Problemen/Doelen:
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3. Leg jouw social media doelen vast

Stel een aantal rele\mnte doe[en \)oorjowvv eigen social mea'm errorts vast
en /7ea’en/a hoeje a’eze a’oelen Z0u /wnnen meten mz’a’c/els meet/mre Mrgets.

DOEL(EN) MEETBARE TARGETS

Voorbeeld: Voorbeeld:

Meer online zichtbaarheid Min. 100 views/impressies per
creéren post

Jouw doel: Jouw target(s):

Jouw doel: Jouw target(s):

Jouw doel: Jouw target(s):




4. Kies jouw kanalen

Kies welke kanalen jij wil gaan gebruiken. En geef per kanaal aan
welke c/oelgroglg J’e a/agar Wz% bereiken en fnejt( \l/\';elé doel

KANAAL DOELGROEP
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5. Bekijk je concurrentie

/\/oteer5 concurrenten g" \)erge@'/abare accounts en be/ag'/a wat zg'
doen op social media (noteer wat je wel en niet aanslnree/ct).

Wat spreekt je aan? Wat spreekt je niet aan?
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Wat spreekt je aan? Wat spreekt je niet aan?
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Wat spreekt je aan? Wat spreekt je niet aan?

Accountnaam




HOOFDSTUK 2:
C ontent

In dit hoofdstuk duiken we in de wereld van Content. Want je kent

het gezegde: content is king! En dat is zo. Wanneer je content niet
past bij jouw doelgroep of je afbeeldingen/teksten niet aanslaan,

zullen je efforts niet de gewenste resultaten opleveren.

Daarom leer ik je in dit hoofdstuk welke contentsvormen er zijn en
hoe jij de juiste contentideeén verzint voor jouw doelgroep(en). En ik
leer je hoe je gemakkelijk zelf aantrekkelijke visuals kunt ontwerpen

en pakkende teksten kunt schrijven.




1. Bedenk drie serie-formats

VOOr jouw socials

Bea’en/a jformats Voor contentree/asen WMNoorjg stmctwee[ posts /umt
plaatsen opjouw socm[s. En omsc/)rﬁf /wrt hoe \)Mé en Watje in a’eze
ree/as wil gaan p[mtsen.

Voorbeeld: Mini-tip Monday

Elke maandag een mini-tip delen over tuinieren.

Reeks idee 1: Vul hier jouw idee in.

Reeks idee 2: Vul hier jouw idee in.

Reeks idee 3: Vul hier jouw idee in.
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2. Bedenk 10 contentideeén

Bedenk 10 contentideeén a'[ejy‘ in kan gaan zetten opju[[[e socials.
Tt’p: “Mam/a ze 20 specg'(ie/c moge[y/a. Dus niet “een leuke video op /mm‘oor”, maar:

een [eu/{e Video op /mntoor Wamréy we een a/ag;je mee[open met &mne”.

Contentidee I:
Contentidee 2: 1
Contentidee 3:
Contentidee 4: :
Contentidee 5: i




Contentidee 6:

Contentidee 7:

Contentidee 8:

Contentidee 9:

Contentidee 10:
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3. Bepaal jouw tone-of-voice

Ornsc/)rgf de tone-of-voice die past @'J'ouw 6ec/r_zzf en a’lejg' zal gaan
gebruz’/&en op social media. En gegf VerVo[gens aan welke kenmerken J’OMW
tone-of-Voice het beste omschry\)en (ina’z’en Van toe/mssmg).

Omschrijving tone-of-voice

Formeel Persoonlijk
Informeel Corporate
Humoristisch Modern/hip

Serieus Klassiek/traditioneel
Professioneel Voor iedereen
Inspirerend Exclusief

Kleur de vakjes die voor jou van toepassing zijn.
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4. Creeer J€ ecrste content-
batch

Maak a’e eerste \)Q'f g;;) \)[sua[s \)OOrJ'ouw socm[s. G;ebrm/a /)z'er\)oor
e

e\)entwee[ temp[ates (/[eje ont\)angen /zebt.

5. Schrijf 5 post teksten voor bij
bovenstaande visuals

Gfebml/a de checklist hieronder om ervoor te zZorgen dat jouw teksten alle be[&mg@'/&e
facetten bevatten.

Trekt de eerste zin de aandacht?
Is de post gericht op de juiste doelgroep?
Klopt de opening/context bij het beeld?
Voegt het bericht waarde toe voor jouw ideale doelgroep?
Is het doel van de post duidelijk?

Bevat je tekst één duidelijke Call to Action (CTA)?

Kleur de vakjes die voor jou van toepassing zijn.




HOOFDSTUK 3:

Slim p[&mnen Q] zfg'a’ bespmen

In dit hoofdstuk gaan we het hebben over slim plannen en tijd

besparen.

Hierbij leer je waarom het maken van een contentplanning bijdraagt
aan het creéren van consistente en herkenbare aanwezigheid op de
socials. En belangrijker nog: hoe je een contentplanning maakt die bij

jou past.

Daarnaast geef ik je een aantal handige tips en tools, waarmee jij

waardevolle tijd kunt besparen in jouw social media marketing.




1. Maak een contentplanning
voor twee weken

@ebru[é hiervoor onderstaande tabel Beper/aje Voor nu even tot max. 10 posts totaal

DAG KANAAL ONDERWERP TYPE CONTENT
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2. Kies jouw tools voor
optimalisatie en tijdsbesparing

Test een aantal tools (/[ej()u zouden kunnen /ze[pen met je socials en geg(
hieronder aan welke too[sjaww Voorkeur hebben.

Voorbeeld:

Contentinspiratie ChatGPT & AskThePublic.

Content creatie Canva & CapCut.

Jouw antwoorden:

Vul hier in.

Vul hier in.

Vul hier in.

Vul hier in.

Vul hier in.




3. Bepaal jouw eigen planning

Bepom[ wanneer en hoeveel tljdjy Mnje socials wil besteden.

Voorbeeld:
WAT WANNEER
Content creatie Elke laatste vrijdag v.d. maand. Hele dag (8 uur).
Content planning Elke eerste maandag v.d. maand. | Halve dag (4 uur).
Analyse & Interactie 2 x in de week (ma ¢ wo ochtend).| 0,5 uur per keer

WAT WANNEER DUUR
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4. Bedenk drie manieren waarop jij
jouw content kunt hergebruiken

Bedent drie manieren waarop Jjij jouw (e\)entuee/ bestaande) content zou kunnen
hergebrm’/&en op socials (Den/a by'\)ooréee[a/ aan het herbruiken Van een Nogpost door
deze op te /m[ppen in \)Q’f losse instagram posts).

ORIGINELE CONTENT HERBRUIKEN VOOR...




5. Bouw jouw e€igen caption-
bibliotheek

Verzin alvast V_zzf captions (post te/csten) a’[eje Vaker kunt hergebm[/cen

(met kleine anass[ngen).

Voorbeeld:

Caption I: Mijn klant vroeg mij [...]. Benieuwd naar het
eindresultaat? Swipe door deze carrousel!

Jouw antwoorden:

Caption 1:

Caption 2:

Caption 3:

Caption 4:

Caption 5:




HOOFDSTUK 4:

Analgse & bi swrmg

In dit laatste hoofdstuk gaan we in op het analyseren en bijsturen van
jouw social media efforts. Wanneer je aan de slag gaat met je socials
is het van belang om alert te blijven op wat werkt en wat niet, zodat

je gemakkelijk kunt bijsturen waar nodig.

Ik leer je in dit hoofdstuk waarom het van belang is om je resultaten te

analyseren én hoe je dit het beste aan kunt pakken (zonder dat het je
al te veel tijd kost).

En ik leer je hoe je jouw efforts, aan de hand van deze resultaten, het

beste bij kunt sturen om wél het gewenste resultaat te behalen.




1. Maak een nulmeting

Maark een nulmetmg Van je /m[c/lge smtus/resw/mten op socials.
Zgrg ervoor dat Je hier vooral de meetbare targets invult die Voor
jouw doelen 6elang@'/< zg'n.
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AANTAL VOLGERS/CONNECTIES AANTAL POSTS (PER MAAND)
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P/an nu een moment Voor 'ezeﬁf in erop J'e olnmeuv\) Je resu/mten gam‘
/)e/cg'/aen en \)ergelyéen met de nu/metmg Pak een moment over minstens één
maand om ook echt al resultaat te bunnen zien.
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2. Stel per kanaal meetbare
doelstellingen op

Stel per kanaal re[e\)ante, meetbare c/oe[ste[[mgen op, Waarmee je over een
ty'c/ J'ouw succes op socials kan gaan meten. Beper/c J'ezeb‘ Voor nu tot max. 2
c/oe[ste[[[ngen per kanaal

Voorbeeld: “Ik wil binnen 2 maanden 50 nieuwe volgers op mijn Instagram account.”
Of: “Ik wil binnen een half jaar tijd 100 relevante leads genereren via Facebook.”

DOELSTELLING 1:

DOELSTELLING 2:

G

DOELSTELLING 1:

-

DOELSTELLING 2:

Vs
(.

Zgrg ervoor dat Je na het \)erstry'/aen van de door Jou 6epaa[a’e tijd een
meetmoment Voor Jezeﬁ‘ [np/ant om te /ay'/cen g‘ Je doelen be/wm/Ja’ Zijn.

+

+
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3. Analyseer je top 3 best
presterende posts

Omschrijving post: Resultaten:
(impressies, likes, clicks, comments, etc.)

Omschrijving post: Resultaten:
(impressies, likes, clicks, comments, etc.)

Omschrijving post: Resultaten:
(impressies, likes, clicks, comments, etc.)

Wat valt je op? Wat hebben deze posts gemeen? Wat kun je hiervan leren?

Denk aan t[mmg, 6ee[c/, 6ooa’schap, etc.
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4. Analyseer je 3 slechtst
presterende posts

Omschrijving post: Resultaten:
(impressies, likes, clicks, comments, etc.)

Omschrijving post: Resultaten:
(impressies, likes, clicks, comments, etc.)

Omschrijving post: Resultaten:
(impressies, likes, clicks, comments, etc.)

Wat valt je op? Wat hebben deze posts gemeen? Wat kun je hiervan leren?

Denk aan tim[ng, 6eeld, /)ooalsc/mp, etc.
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5. Houdt een simpel wat
werkt wel/niet lijstje bij

H’ouc/t een S[mpel lzjsge @‘ met wat We[ en niet Wer/at op oUW socmls.
Begm met de inzichten uit de \?or[ge twee opa’mc ten.

Wat werkt wel?

Wat werkt niet?

+




BY BENIERS ——‘

Wat tof dat je mijn Kickstartcursus
Social Media Marketing hebt gevolgd!

Hopelijk heeft het je veel nieuwe
inzichten, ideeén, handige tools - en
vooral meer structuur - opgeleverd.
Zodat je vanaf nu efficiénter én met meer
zelfvertrouwen aan de slag kunt met
jouw socials!

Heb je nog vragen, ideeén of behoefte aan een sparsessie?
Mijn (digitale) deur staat altijd voor je open! Stuur me gerust
een berichtje - dan denk ik graag met je mee.

Nogmaals: dankjewel voor je vertrouwen. Ik kijk ernaar uit
om jouw merk op de socials terug te zien!

[ris Bemers
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E: info@studiobrandtastic.nl | W: www.studiobrandtastic.nl



