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INTRODUGAO

Este é o Guia que estava faltando! Um livro que con-
vida educadores e demais agentes ligados a educa-
céo a refletir sobre a importancia e a urgéncia de
prepararmos criancas e jovens para uma relacéo
rica e fortalecedora com as midias, desenvolvendo
habilidades para ler de maneira reflexiva, escrever
de forma responsavel e participar plenamente da
sociedade conectada. Mas é também um Guia pra-
tico, repleto de dicas e exemplos para ajuda-lo a in-
corporar a educacdo midiatica em sua aula - seja
vocé professor da area de Linguagens, Matematica,
Ciéncias Humanas ou Ciéncias da Natureza.

Vivemos uma era de abundéncia de informagéo,
em que novos formatos e linguagens de midias sur-
gem a todo momento, exigindo que a nossa visdo
sobre o que € letramento seja igualmente ampliada.
Também sabemos que o pais ainda precisa avancar
muito para que todos tenham acesso a esse universo
de mensagens,dados ou imagens proporcionados pela
tecnologia - “desertos” de livros e de noticias sdo uma
realidade para boa parte da populacdo, e, quando o
assunto € internet e conectividade, a desigualdade é
gritante. Ainda assim, ja é tempo de comecarmos a
pensar além do acesso: uma vez vencidas essas bar-
reiras, o que fara com que criancas e jovens tenham
uma experiéncia positiva nas redes, condicdes reais
de transformar informacdo em conhecimento e voz
efetiva em suas comunidades?

O tempo € agora. Precisamos entender a educa-
cdo midiatica como um direito dos estudantes. E
com esse posicionamento que abrimos este Guia. Na
primeira parte vocé encontrara as justificativas para
nao adiarmos mais essa discussio, tao relevante no
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mundo inteiro. Tratamos da educacéo midiatica “da
escola para fora”. Na segunda parte, oferecemos uma
visdo de como a educacdo midiatica estd no cerne do
processo de ensino e aprendizagem que faz sentido
no século 21. E o0 nosso papo “da escola para dentro”
Aterceira parte trata de como o EducaMidia se mol-
dou por referéncias locais e praticas consolidadas
no exterior. E na quarta parte aterrissamos os con-
ceitos na sala de aula (seja ela fisica ou virtual), com
orientacdes de atividades que podem ser adaptadas
e remixadas para diversas disciplinas e séries.

Cabe ressaltar que este Guia da Educacédo Midiati-
cando é uma obraacadémica. Trata-se de um conjunto
organizado e didatico de conceitos e exemplos para
apoiar vocé na missdo de preparar os alunos para as
oportunidades e os desafios trazidos pela tecnologia.

Boa jornada!

Ana Claudia Ferrari, Daniela Machado
e Mariana Ochs

oAl



A URGENCIA DA EDUCAGAO MIDIATICA

E com grande satisfacéio e alegria que, em nome
do Instituto Palavra Aberta, apresento o Guia da Edu-
cacdo Midiatica, de autoria de Ana Claudia Ferrari,
Daniela Machado e Mariana Ochs.

Este Guia é o resultado do esforco coletivo de uma
equipe altamente comprometida, que nao titubeou
em mergulhar fundo em pesquisas e estudos sobre
a educacao midiatica e buscar as visdes contempo-
raneas no mundo sobre o tema.

Celebratambém o investimento feito pelo Palavra
Aberta ao longo da sua trajetoria. Desde a sua fun-
dacdo, em 2010, buscou incentivar a producao aca-
démica, o debate e as discussbes em torno do seu
objetivo maior, do qual a educagdo midiatica passa
a fazer parte: a defesa e a promocao da liberdade
de expressao.

A nossa crenca é que o cidaddo educado midiati-
camente, ou seja, que sabe ler criticamente todas as
informacdes que recebe, que utiliza corretamente as
ferramentas de comunicacéo para fortalecer a sua
autoexpressdo e que participa de maneira consciente,
ética e responsavel do ambiente informacional, tera
condicoes de exercer o seu direito fundamental a li-
berdade de expressio de forma plena.

Acreditamos também na educacéo midiatica
como um direito humano, que empodera o cidadao
e o transforma em alguém capaz de contribuir posi-
tivamente para a sociedade, fortalecendo ainda mais
o ambiente democratico.

Se olharmos a democracia como um processo
em construcdo, o papel da educacéo € crucial para
que possamos atingir o objetivo almejado. Educar
para a democracia é ensinar desde cedo o valor da
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liberdade de expresséao, daliberdade de imprensa,do
respeito as diferencas, da pluralidade, da tolerancia,
da empatia, da preservacdo dos direitos politicos, das
liberdades civis, da transparéncia, do livre acesso a
informacdo e, principalmente, do respeito as liber-
dades individuais para a construcdo da cidadania.

Que a leitura deste Guia sirva de inspiracdo para
projetos educacionais inovadores e que os exemplos
praticos trazidos aqui possam auxiliar vocé na tarefa
diaria de educar criangas e jovens com as habilidades
necessarias para o século 21.

Boa leitural

Patricia Blanco
Presidente do Instituto Palavra Aberta
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EDUCAGAO MIDIATICA E A FORMAGAO
PARA A CIDADANIA

Ha cerca de dois anos, em Buenos Aires, conheci o
professor inglés David Buckingham, que participa-
va comigo nessa cidade de um painel sobre politica
educacional no qual falou sobre educacéo midiatica.
N&o conhecia entdo nem o conceito nem a relevancia
do tema, que eu atribuia a algum modismo recente.

Qual néo foi minha surpresa, & medida que ele,
pioneiro na area, discorria sobre o tema diante da
plateia atenta, ao compreender a urgéncia de, em
tempos de superabundéancia de informagdes, en-
sinar os jovens a acessar o ambiente informacio-
nal e midiatico de forma critica, entendendo bem
a diferenca entre fatos e opinides e descartando
desinformacoes. Mais ainda, pude perceber pela
sua fala e por conversas posteriores que tivemos
que isso é a base da participacgdo digital segura que
contribui para a formagéo de cidaddos que logram
se engajar em debates qualificados e distantes do
6dio e da polarizacdo que tém marcado as redes
sociais hoje no mundo.

Ao voltar para o Brasil, escrevi um artigo para a
Folha de S. Paulo a respeito do tema e fui contatada
pelalideranga do EducaMidia para integrar o conse-
lho consultivo desta iniciativa do Instituto Palavra
Aberta, organizacio de defesa daliberdade de ideias,
pensamentos e opinioes.

Arelacéo entre o tema defendido com as compe-
téncias da Base Nacional Comum Curricular 8Ncc)
tornou facil o entendimento do caminho a ser tri-
lhado. Afinal, ao educar para o acesso qualificado as
midias e para a producéo adequada de conteudos, a
escola estaria desenvolvendo o protagonismo jovem,
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o pensamento critico e a cidadania plena, fortalecen-
do, desta forma, a democracia.

E por essa raziio que me alegro em poder apresen-
tar este Guia da Educacio Midiatica, que pretende au-
xiliar escolas, redes e professores a proporcionar esta
importante aprendizagem para o século 21 - ade aces-
sar, analisar e criar, de maneira critica, informacoes
no ambiente midiatico, em todos os seus formatos.

Saber formular seus proprios julgamentos e expres-
sa-los por escrito,assim como selecionar fontes de leitu-
ratanto em textos impressos quanto digitais, € parte da
formac@o para a vida que a escola deve oferecer a seus
alunos. Em especial, a escrita autoral consolida apren-
dizagens, ensina a listar evidéncias para fundamentar
ideias, forma pensadores autbnomos — que nao apenas
reproduzem em provas o que seus mestres lhes dizem -
e amplia capacidades de comunicacgdo tdo importantes
para o século em que vivemos. Além disso, desenvolve
persisténcia e garra para construir bons textos, algo
que uma solida educacéo midiatica pode ajudar a criar.

O texto deste Guia surge como rico material para apoiar
aimplementacao da BNcc tanto no Ensino Fundamental
quanto no Ensino Médio. Mas podera igualmente ser
utilizado em cursos livres e em formagéo de professores.

Boas aprendizagens a todos e todas!
Claudia Costin
Professora universitaria e diretora do Centro de Ex-

celéncia e Inovagao em Politicas Educacionais da
FGV-RJ
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Um universo
expandido

o
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O conceito de
alfabetizacao esta
se expandindo como
resultado das mudancas
na midia, na tecnologia
e na natureza do
conhecimento.

Renee Hobbs
Educadora e fundadora do Media Education Lab



do importa o momento do dia em que
vocé esteja lendo este Guia. As chances
de que o livro em suas maos nao seja

a primeira midia com a qual interage
hoje sdo enormes. Ou vocé ainda nao ouviu radio,
leu jornal, checou suas redes sociais, mandou
mensagem pelo celular, viu algum tipo de publicidade
ou assistiu a um programa na TV? Mesmo sem

ter consciéncia, € quase impossivel estar em

algum lugar sem ser impactado por mensagens de
diversos tipos e formatos que chegam até nés nao
so pelas palavras impressas no papel, mas, cada
vez mais, pelas poderosas imagens e pelos sons

da nossa cultura multimidia.

“Do radio-relogio que nos acorda de manha até ador-
mecermos assistindo ao programa de entrevistas no-
turno, somos expostos a centenas — até milhares — de
imagens e ideias ndo apenas da televisdo, mas tam-
bém de sites, filmes, livros, capas de revista, e-mails,
videogames, musicas, mensagens de telefone celular,
outdoors e muito mais. As midias ndo apenas mol-
dam nossa cultura - elas sdo nossa cultura.”

No inicio dos anos 2000, quando escreveram o tex-
to acima discutindo os desafios de um mundo mul-
timidia para a educacéo, as pesquisadoras Elizabeth
Thoman e Tessa Jolls — pioneiras no trabalho com
educacédo midiatica nos Estados Unidos - viviam em
um tempo ja bastante transformado por tecnologias
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PIONEIROS

O Center for Media Lite-
racy (medialit.org) € uma
das primeiras organizacoes
mundiais a trabalhar analise
e leitura de midias com pro-
fessores e jovens.
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digitais. Apesar disso, radios-reldgio continuavam nos
despertando pela manh4, programas de TV exibidos
apenas em horario fixo eram regra e os smartphones
ainda nao haviam se tornado parte quase integran-
te da anatomia humana. Tampouco as redes sociais
eram nosso café com leite diario. Ao contrario de hoje,
fronteiras de contornos bem definidos separavam o
fisico dovirtual, e a vida simultanea nos dois mundos
estava mais proxima da ficgdo que da realidade.

Mas Elizabeth Thoman, fundadora do Center for
Media Literacy (cML), e Tessa Jolls, atual presidente,
assim como muitos outros estudiosos da educacio,
ja estavam convencidas havia tempos de que, com
a convergéncia das midias e da tecnologia na cul-
tura global, ja ndo bastava ser capaz de ler palavras
impressas; criancas, jovens e adultos precisavam
também da habilidade de interpretar criticamen-
te a diversidade cada vez maior de imagens, sons e
mensagens da cultura multimidia.

O conceito de alfabetizacido tinha de ser expan-
dido para acompanhar outra expansao: a do uni-
verso informacional.

DE CONSUMIDOR A PRODUTOR

Com o avanco do século 21, as mudancgas engendra-
das pela tecnologia foram ainda mais profundas. E
rapidas. Dispositivos inteligentes acessiveis e com
recursos faceis de usar, além de outras incontaveis
inovacoes digitais, entre as quais as das tecnologias
da informacdo e comunicacio, se espalharam pelos
quatro cantos do planeta, alterando o ambiente in-
formacional e muitos dos habitos e comportamentos
dos mais de 4 bilhdes de usuarios da internet hoje
no mundo. Com isso, mudou radicalmente a forma
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A MIDIA E AS MIDIAS

Educacao midiatica, analise
critica de midias, participa-
cdo responsavel nas midias...
Afinal, do que estamos
falando quando citamos

as midias?

As midias sdo todos os canais
(ou meios) pelos quais é pos-
sivel transmitir informacdes
ou mensagens para grandes
audiéncias. Podem ser sites,
livros, revistas, radio, TV, foto-
grafias, filmes e musicas ou
mesmo panfletos, embala-
gens e até camisetas estam-
padas com frases ou slogans.

Ja a midia (no singular)

é como nos referimos a
imprensa, ou seja, ao con-
junto dos veiculos de comu-
nicagao nos quais se exerce
o jornalismo.

como pessoas de todas as idades, profissdes e nacio-
nalidades se comunicam, se relacionam, trabalham,
interagem, consomem, pesquisam, aprendem, se ex-
pressam e, principalmente, se informam. De consu-
midores passivos, descobrimos a possibilidade de
assumir papéis mais ativos no universo antes pouco
permeavel da circulac@o da informacéo.

Pense nisto: bastam um smartphone, uma rede
social e uma conexdo com a internet para qualquer
um tornar-se fotdgrafo, narrador ou documentarista
amador e encontrar uma audiéncia. Isso significa que
criangas, jovens e adultos ndo apenas consomem,
mas também podem criar conteudos. Neste jogo de
consumo e criacdo a regra sdo informacdes e entre-
tenimento ilimitados ao alcance de um clique e audi-
éncias antes inimaginaveis, e nosso tempo online s
aumenta. Assim como cresce o acesso a um mundo
muito mais diversificado, com histérias e realidades
nunca antes mostradas numa tela.

Acesso, presenca e alcance digitais, no entanto, es-
tdo longe de equivaler a fluéncia digital, maturidade e
responsabilidade para trafegar nas vias tdo carregadas
do ambiente informacional. E mais distantes ainda de
implicar discernimento sobre o que é valido, relevante
e confiavel num verdadeiro mar de ideias, noticias,
imagens, videos, narrativas, audios e opinides.

Neste caso, ndo sdo so as criancas e os jovens a en-
frentar dificuldades e deixar de ter uma experiéncia
rica e fortalecedora na rede. E como se todos nés ti-
véssemos comecado a dirigir sem ter habilitacéo, diz
o professor da Universidade Stanford Sam Wineburg
ao discutir o problema do consumo de informacoes
online (ver pdg. 23).

Se o simples acesso a equipamentos ou a inter-
net ndo confere a ninguém "licenca para dirigir", esta

@ AN UM UNIVERSO EXPANDIDO 17




DE ESPECTADOR
A PARTICIPANTE

Cultura participativa € o que
Henry Jenkins define como
0 momento em que toma-
mos nas maos o controle das
tecnologias de midias para
contar historias de manei-
ras poderosas, interagindo
com outros participantes na
criagcdo e circulagao de con-
teldos e deixando para tras
a cultura do espectador e do
CONSUMO passivo.

DISCURSO DE ODIO

O discurso de 6dio aparece
nas redes a partir do tom
ameacador, abusivo ou pre-
conceituoso adotado contra
determinados grupos de
pessoas. Manifestagdes como
racismo, homofobia, xenofo-
bia, intolerancia de género
ou atagues a minorias sao
alguns exemplos de incitacao
ao odio.

18

ainda mais distante de significar inclusdo digital
plena. Henry Jenkins, um dos pesquisadores de midia
mais influentes hoje, alerta que, para além do acesso
tecnoldgico, o conceito e as discussoes sobre incluséo
deveriam ser ampliados e focar nas oportunidades
de participar e desenvolver competéncias culturais
e habilidades sociais necessarias para o completo
envolvimento na chamada cultura participativa.

As oportunidades que este novo mundo descor-
tinou sdo conhecidas e extraordinarias. Nesta rede,
cujo acesso é direito humano fundamental declarado
pela oNU ha quase uma década, estradas levam a in-
formacdes uteis, relevantes e necessarias, a conexao
e a colaboracdo entre pessoas, a expressio criativa, a
inumeras chances de aprendizado e de comunicagéo,
adiversidade e a possibilidade de jovens encontrarem
e terem voz em debates sobre o que lhes € caro.No en-
tanto,levam também a uma infinidade de informacées
falsas, tendenciosas ou errdneas, a novas formas de
abuso, a discursos de incita¢do ao 6dio e aos precon-
ceitos, a manipulagdo e exploracéo infantil.

A dicotomia entre oportunidades e desafios fica
ainda mais evidente quando vemos o direito funda-
mental da liberdade de expressao sendo usado como
desculpa para o tom ameacador com que alguns dis-
cursos sdo dirigidos a grupos de pessoas, motivado
por questoes de raca, etnia, género, orientacdo sexual
e religiosa ou pais de origem.

Aliberdade de expressdo e a livre manifestacéo
de pensamentos e acdes sdo conceitos indissociaveis
da democracia e, ndo a toa, compdem um direito in-
tocavel garantido na Constituic@o brasileira. Com a
internet e as redes sociais, esse direito ganhou nova
dimens&o. E por meio dele que podemos, por exemplo,
publicar um post para contestar uma deciséo politica
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DESAFIOS DO SECULO 21

Além de saber se comunicar bem, colaborar,

ser criativo e pensar criticamente - os ja bastante
conhecidos 4 Cs —, um numero crescente de
especialistas inclui as habilidades midiaticas

na “caixa de ferramentas” hoje imprescindiveis.

Num mundo onde informacéo e de-
sinformacdo sdo abundantes, circu-
lam livremente e estdo ao alcance de
todos, ser educado midiaticamente é
um pré-requisito para a cidadania e
participacdo na sociedade.

As habilidades midiaticas sdo mui-
to mais abrangentes que o simples
conhecimento e utilizacdo das tecno-
logias digitais. Embora muitos acre-
ditem que criancas e jovens adquirem
sozinhos as habilidades e competén-
cias para participar da nova cultura
midiatica, tecnoldgica e conectada do
século 21 (justamente porque conhe-
cem dispositivos e os novos ambien-
tes de midia melhor que seus pais e
professores), trés questoes centrais
evidenciam a necessidade de ensinar
na escola como lidar com este universo.
Segundo Henry Jenkins, sdo elas:

= A lacuna da participacao: como
garantir que todo aluno tenha acesso

as experiéncias e desenvolva as ha-
bilidades necessarias para tornar-se
um participante pleno do futuro social,
cultural, econémico e politico danossa
sociedade?

% O problema da transparéncia:
como garantir que todo aluno tenha a
habilidade de articular o seu entendi-
mento sobre como amidia molda e pode
mudar nossas percepcoes do mundo?

+ O desafio da ética: como ter cer-
teza de que o estudante aprendeu os
padroes éticos emergentes que devem
moldar suas praticas ao criar midias e
ao participar de comunidades online?

Para enfrentar esses desafios, Jenkins
sugere que os professores estejam
atentos as habilidades sociais e as com-
peténcias culturais que estdo emer-
gindo no ambiente informacional
contemporaneo.
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INTERNET COMO DIREITO

A Organizacao das Nacoes
Unidas (ONU) entendeu,

em 2011, que pela natureza
“transformadora e Unica”
dainternet, o acesso a rede
favorece o progresso da
sociedade, permite que os
usuarios exercam o direito de
opinido e expressao e deve,
portanto, ser garantido como
direito humano basico, ao
lado de outros que protegem
a liberdade e a dignidade.

20

ou manifestar nosso descontentamento com uma em-
presa ou servico. E também a liberdade de expresséo
que possibilita o trabalho independente dos jornalis-
tas de investigar, apurar e divulgar informacdes.

Mas que fazer quando o principio dessaliberdade
¢ usado como escudo por quem dissemina discurso
de 6dio? Qual é, afinal, a fronteira entre o que é pos-
sivel dizer ou publicar e o que representa um ataque
a dignidade do outro?

O desafio é gigantesco e passa pela educacéo.
Desde cedo, ¢ importante que as criangas comecem a
compreender seu papel na sociedade hiperconectada,
desenvolvendo senso critico para identificar conteu-
dos inapropriados, agir com empatia e tirar o melhor
proveito do que a tecnologia oferece.

EDUCAR PARA A INFORMAQAO

E dificil preparar os estudantes para construir co-
nhecimento em um cenario tdo imprevisivel e con-
tinuamente transformado pelas tecnologias digitais
sem refletir sobre o significado de ler, escrever e
participar e definir estratégias para criancas e jo-
vens aprenderem algumas das mais importantes
habilidades neste século: comunicacgo, colaboragéo,
criatividade e pensamento critico.

Saber viver, aprender, discernir e prosperar, tanto
online quanto offline, em uma cultura de midia global
e diversificada, é exercicio constante que deman-
da compreensio do ecossistema das midias como
condicdo essencial para o gerenciamento de infor-
magdo, consumo consciente, criacdo responsavel de
conteudo e participacdo ativa na sociedade.

Tdo novo quanto desafiador, o universo infor-
macional contemporaneo e seu fluxo continuo de
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INFODEMIA

Infodemia é o termo que
passou a ser usado para des-
crever o ambiente de excesso
de informagdes, nem sempre
de qualidade, que faz com
gue as pessoas tenham mais
dificuldade para encontrar
fontes e orientagdes confia-
veis quando precisam. A pala-
vra apareceu pela primeira
vez em 2020, em relatério

da Organizacdo Mundial da
Saude (oMs) durante a pan-
demia do novo coronavirus.

mensagens nos mais variados formatos e tipos de-
mandam do leitor novas habilidades para decodificar
o seu sentido. Embalagens, publicidade e impressos
do mundo fisico, midia tradicional (TV, jornais e ra-
dio) e, além disso, uma quantidade cada vez maior
devideos,jogos, noticias, mensagens de texto e posts
nos meios digitais estdo o tempo todo nos transmi-
tindo informacdes, ideias e valores.

Neste contexto, ndo importa exatamente onde vocé
vive,a suaidade ou o que vocé faz: cada vez mais somos
e seremos todos profundamente impactados por tanta
informacao. O tempo todo, desde muito cedo.

Nem sempre foi assim. Num passado ainda re-
cente, a informacéo era transmitida de poucos para
muitos: leitores, ouvintes e espectadores tinham
acesso apenas aos conteudos que as empresas de
comunicacdo e as editoras produziam e distribuiam.
Seus produtos, e portanto o que iriamos conhecer e
aprender, eram resultado das escolhas editoriais de
cada grupo empresarial. Além disso, avaliar a credi-
bilidade, veracidade e qualidade era tarefa delegada a
quem publicava informacdo, e ndo responsabilidade
compartilhada com quem l€, como é hoje.

Mas eis que um big bang chamado internet nos
transportou de um mundo fechado para um uni-
verso infinito caracterizado pela explosdo continua
de informacdes, fontes e recursos e para o qual jor-
nais, revistas, livros, canais de TV, diferentes midias e
pessoas — muitas pessoas — continuam migrando de
forma irreversivel. Com a entrada em cena de tantos
novos atores, além dos incontéveis beneficios, vieram
também novos desafios nas esferas da cultura par-
ticipativa apontadas por Jenkins: como saber que
textos ou fontes sdo confiaveis nos blogs individuais
e plataformas colaborativas de publicacéo, nos sites
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JOGO DE NARRATIVAS

A internet e as redes sociais
abriram espago para novas

e inumeras vozes. A plu-
ralidade na comunicacgédo
possibilita debates mais ricos
e poderosos, mas também
impde desafios gigantescos.
E emblematico que em 2016
a palavra do ano escolhida
pelo dicionario britanico
Oxford tenha sido pés-ver-
dade: situagéo em que fatos
objetivos tém menos relevan-
cia na formagao da opinido
publica do que crengas
pessoais ou narrativas que
apelam para as emogdes.

22

anonimos de noticias e nos milhares de imagens e
videos, profissionais e amadores, que chegam pelas
redes sociais e ainda nos aplicativos de mensagens
que convivem com veiculos profissionais de jor-
nalismo? Como garantir acesso as oportunidades,
experiéncias e conhecimento deste novo ambiente
informacional? Como preparar os alunos para segui-
rem normas éticas ao criar conteudo e participar de
comunidades online? Como mostrar a eles quanto a
midia pode infuenciar nossa percepcado do mundo?

Na nova era de abundéancia da informacéo, das
interacoes constantes, dos dispositivos inteligen-
tes, das ferramentas acessiveis para producéo de
conteudo, da conexdo ininterrupta e do volume de
dados com os mais variados formatos e origens (mui-
tas vezes nem sequer identificadas), vivemos um pa-
radoxo: embora o mundo digital seja mais farto de
informacdes, construir conhecimento por meio delas
¢ muito mais complexo. Em outras palavras: apesar
de serem inimeras as oportunidades de aprendizado
e informacéo, todas elas disponiveis a apenas um cli-
que (ou um toque!), também ha muita desinformacéo
neste mesmo ambiente.

Adificuldade € universal: nem mesmo quem nas-
ceu e cresceu neste universo tao cheio de opgoes de
informacéo e entretenimento tem as habilidades
para lé-lo corretamente, ainda que consiga acessar
conteudo livremente. Os “nativos digitais” seriam
mais bem definidos como “inocentes digitais”.

Neste momento histérico, uma tempestade per-
feita leva a uma desordem informacional em escala
nunca vista. Contribuem para ela modelos de negocio
em disrupcao e perda de centenas de milhares de
empregos no jornalismo profissional; pulverizacao
daautoria, com a democratizagdo das ferramentas e
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NATIVO OU

INOCENTE DIGITAL?

O que diferencia um nativo de um imigrante?
Foi pensando nessas distin¢des que o escritor

e especialista em educacdo norte-americano
Mark Prensky publicou em 2001 o famoso artigo
em que analisa o efeito das tecnologias digitais

sobre a nossa vida.

Mark Prensky criou e ajudou a popu-
larizar o termo ‘nativo digital’ em re-
feréncia as criancas e aos jovens que ja
nasceram num mundo permeado pe-
las telas. Como eles estdo desde sem-
pre rodeados por celulares, computa-
dores e jogos eletronicos, entre outros
dispositivos, teriam o ambiente digital
como uma espécie de lingua materna.

Em contrapartida, as pessoas mais
velhas, que vivenciaram a transicéo do
mundo analégico para o digital, seriam
os ‘imigrantes digitais’. Ou seja, preci-
saram se adaptar as novas linguagens
e, ainda que tenham aprendido a lidar
com elas, usam a tecnologia de um jeito
bem diferente que os mais jovens. E
como se, mesmo mudando para um
novo pais e aprendendo o novo idioma,
mantivessem o sotaque. No artigo em
que apresentou essas ideias, Prensky

citacomo exemplo de sotaque a pratica
de imprimir e-mails ou documentos
para edita-los em vez de fazé-lo sim-
plesmente no modo digital.

Os termos nativo digital e imigrante
digital ganharam o mundo. Mas aca-
baram também criando certo ruido.
Prensky quis dizer apenas que nati-
vos digitais sdo os que ja nascem em
um mundo em que os dispositivos
digitais sdo onipresentes, mas houve
quem entendesse que essas criancgas e
jovens ja "vinham de fabrica" com ple-
no conhecimento e aptos a lidar com
tecnologia. Longe disso.

Em 2016, uma pesquisa nos Estados
Unidos com mais de 7.800 estudan-
tes conduzida por Sam Wineburg, do
Stanford History Education Group
(SHEG), mostrou que os jovens esta-
vam mais para “inocentes digitais”.
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Interessado em discutir a importancia
da leitura critica das midias também
para o ensino de historia, que prevé a
analise de uma imensa variedade de
fontes em linguagens igualmente diver-
sas, o grupo da Universidade Stanford
quis investigar a habilidade de estudan-
tes da educacéo basica e universitarios
de efetivamente buscar, avaliar e veri-
ficar informacées histdricas, politicas e
sociais online, o chamado Civic Online
Reasoning (COR), ou as habilidades que
os afetam como cidadaos.

O sHEG descobriu que, apesar de
serem a geracdo mais familiarizada
com as novas tecnologias de comuni-
cacdo e informacao, essas criancas e
jovens tém muita dificuldade de pro-
cessar informagodes encontradas nas
redes sociais. Mais especificamente,
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sua habilidade de navegar na inter-
net € "lamentavel", nas palavras de
Wineburg.

Osresultados mostraram que mais
de 80% dessa populacdo nao foi capaz
de fazer a distin¢do entre conteudo
patrocinado (publicidade) e reporta-
gem jornalistica. Em outra atividade
proposta, uma parcela de menos de
20% dos alunos questionou adequa-
damente a fonte de uma informacao.

Uma das conclusées da pesquisa €
que “nossos nativos digitais sdo capa-
zes de ir e voltar do Facebook para o
Twitter a0 mesmo tempo que fazem
o upload de uma selfie no Instagram
€ escrevem uma mensagem ao ami-
go. Mas, quando o assunto € avaliar as
informacdes que transitam pelas redes
sociais, eles sdo facilmente enganados”.



plataformas de publicacéo; adesdo macica as midias
sociais, onde circulam informagdes boas e ruins sem
distincdo hierarquica; e ainda atores com intengdes
e meios de manipular coracoes e mentes. Como se
ndo bastasse, um personagem com formato e acéo
nem sempre compreendidos, mas cujo efeito se sente
até mesmo em atividades prosaicas, passou a mediar
nossa relacdo com o mundo e impactar tremenda-
mente esse caldo: os algoritmos (ver pdg. 59).

LER E ENTENDER O MUNDO HOIJE

Seja como pai/mae, professor ou cidadio, € quase im-
possivel deixar de indagar como tornar criancas e jo-
vens fluentes na “leitura” e “escrita” dessas midias com
as quais interagem diariamente, de forma que filtrem,
leiam criticamente, avaliem e sintetizem qualquer
informacdo acessada e compreendam formatos de
midia, processos de criacdo, praticas de analise, ética,
privacidade e alguns outros temas basicos que lhes
permitam ser midiaticamente educados. Tampouco
se pode deixar de refletir sobre como poderio apren-
der a resolver problemas de forma auténoma e ao
mesmo tempo colaborativa, além de comunicar o
proprio entendimento efetivamente aos outros, num
universo informacional no qual mesmo os adultos
tém dificuldade de discernir qualidade e veracidade.

Ler e entender o mundo, assim como dele parti-
cipar de forma plena, ativa e saudavel, exige novos
instrumentos adequados ao seu tempo. Enquanto
sociedade, precisamos garantir que as criancas e 0s
jovens desenvolvam habilidades para enfrentar esta
realidade ja instalada e que os ajudem a construir
conhecimento por meio das informacdes ilimitadas
as quais tém acesso.
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LETRAMENTO DIGITAL
E EDUCACAO MIDIATICA

Ha certa confusao entre os termos letramento
digital e educacdo midiatica. Embora os dois estejam
conectados e sejam até complementares, ndo querem

dizer a mesma coisa.

Letramento (ou alfabetizacao) digital
¢ a construcdo da fluéncia necessaria
para escolher e utilizar as ferramentas
e dispositivos digitais. Abrange desde o
uso correto do mouse e do teclado até o
entendimento do que é e de como fun-
ciona um cddigo, por exemplo. Inclui
conhecimento das tecnologias da in-
formacéo e comunicacao.

O letramento digital requer compe-
téncias para encontrar, selecionar e usar
novas ferramentas e aplicativos a medi-
da que as necessidades vao surgindo.

Ja a educacgdo midiatica € um con-
ceito mais afinado com areflexdo e com
as responsabilidades e oportunidades
decorrentes das mensagens que rece-
bemos e produzimos.
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@ Para o EducaMidia, educagio mi-
diatica € “o conjunto de habilidades

para acessar, analisar, criar e partici-

par de maneira critica e reflexiva do
ambiente informacional e midiatico em
todos os seus formatos — dos impressos
aos digitais”.

Essa necessidade, que nédo é nova,
ganha cada vez mais urgéncia diante do
enorme fluxo de informacées a que esta-
mos expostos diariamente. Nesse cena-
rio, ndo basta ler o que chega as nossas
méos. E preciso saber filtrar e interrogar
a informacéo, ndo apenas consumir. E
preciso dominar as linguagens que nos
permitem ter voz e, com isso, participar
plenamente da sociedade conectada.



oV
S

CURADORIA

Em um ambiente de abun-
dancia de informagdes e em
meio a tantas possibilidades,
serd cada vez mais impor-
tante desenvolver habilidades
de curadoria para filtrar e
selecionar conteldos e dados
confidveis e adequados a
todas as situagoes.

Se o futuro parece incerto, uma coisa esta clara:
seremos cada vez mais desafiados com o crescimento
ininterrupto do volume de informacoes e das novas
tecnologias digitais.

E aqui cabe o alerta de Paolo Celot, do grupo res-
ponsavel pela construgdo de politicas relacionadas a
educacdo midiatica na Comissdo Europeia: socieda-
des midiaticamente educadas sdo essenciais para
salvaguardar a democracia. Enfrentar os episodios
de radicalizacdo promovidos pelo ambiente online e
as avalanches de desinformacéo é tarefa de todos, e é
cadavez mais critico compreender as forcas que estdo
moldando nossos pensamentos, opinides, comporta-
mentos e visdes de mundo.

Celot vai maislonge e defende que educacao midi-
atica é necessidade basica de criancas e jovens, para
que entendam o mundo e dele participem ativamente,
um pré-requisito para avida publica em todas as suas
esferas. Sua auséncia implica nova forma de excluséo.
Para o pesquisador, ndo basta assegurar o direito de
acesso a internet: no século 21,a educacio midiatica
passou a ser também direito humano essencial.
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A escolae
seu tempo




Dé as criancas e a0s
jovens resiliéncia,
informacao e poder,
oferecendo assim a eles
a internet como um
lugar em que podem
ser cidadaos, e nao
apenas usuarios.

Anne Longfield
Comissaria da Infancia no Reino Unido



impacto da tecnologia digital —
especialmente da internet - ja pode
ser sentido em quase todos os aspectos
da vida daqueles que estdo crescendo
num universo conectado. Estima-se que o publico
de até 18 anos represente, globalmente, um de

cada trés usuarios na rede. Em idade cada vez mais
precoce e com motivacoes variadas, eles acessam

a internet principalmente para consumir videos e
jogos, compartilhar fotos e comentarios, conversar
com amigos, buscar informacdes sobre saude e
noticias. Cerca de 30% dos jovens e criancas hoje
estdo no ambiente virtual, e podemos presumir que
frequentemente se perdem no seu emaranhado.

Além de revelar esses e diversos outros dados sobre
como pessoas dessa faixa etaria usam a internet e
com quais consequéncias, um relatério do Unicef
mostrou que o caminho para enfrentar os desafios
impostos pelo mundo conectado e digital a infancia
¢ “mitigar os danos e maximizar os beneficios que
ainternet possibilita para cada crianca e jovem”.
Das ilimitadas oportunidades de comunicacio,
comércio, aprendizado e liberdade de expresséio trazi-
das pelas tecnologias digitais, de um lado, e a ameaca
ao tecido social e & ordem politica, de outro, aresposta
para enfrentar o duplo desafio de atenuar danos e
potencializar beneficios esta fundamentalmente na
educacdo. Mais ainda: no papel e na capacidade das
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O QUE E UM TEXTO?

Muito além das palavras
escritas, a comunicagdo
ganhou novas dimensoes
gracas a internet e, princi-
palmente, as redes sociais.
Essa expansao de formatos e
linguagens exige uma expan-
sdo do préprio conceito de
alfabetizacao, para sermos
capazes de “ler o mundo”

a partir de imagens, videos,
memes, GlFs...
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escolas ndo so de discutir a cultura digital (e midia-
tica), mas de incorpora-la a praticas de sala de aula e
desenvolver nos alunos habilidades essenciais.

De um campo de conhecimento inicialmente vol-
tado para a andlise de publicidade e protecdo dos
supostos efeitos maléficos da midia, nos anos 1960, a
educac@o midiatica despontou, décadas mais tarde,
como o conjunto de saberes e estratégias que pa-
vimenta o caminho para o aprendizado ao longo
da vida em um mundo em constante mudanca. De
acordo com o Center for Media Literacy, com seus
protocolos e procedimentos para desenvolver os
novos letramentos necessarios para a vida, trabalho
e cidadania no século 21, a educagdo midiatica pas-
sou, entdo, a organizar e promover a importéancia de
ensinar essa noc¢do expandida de alfabetizacdo e do
proprio conceito de texto, ja ndo mais confinado ao
que € escrito. Na bagagem, traz instrumentos para
ajudar alunos a pensar criticamente, consumir in-
formacédo de forma consciente, reconhecer pontos de
vista, criar midias com responsabilidade e identificar
o papel delas na nossa cultura (temas do préximo bloco).

Inumeros pesquisadores e organizagcdes veem,
desde h4 muito, o letramento midiatico como um
componente fundamental da escola - e da vida. Além
de espaco em iniciativas e discussoes na sociedade
civil e em governos de varios paises, a pauta esta na
agenda da Unesco desde a década de 1980, quando a
organizac¢do passou a promover internacionalmente
a conscientizacdo da importancia da educacédo mi-
diatica em todos os niveis do processo educacional.
No Brasil, um interesse crescente surgiu por parte de
professores e gestores, entre outros motivos, pela pro-
mulgacao da Base Nacional Comum Curricular (BNCC).
O documento inclui em suas competéncias gerais a
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EDUCACAO MIDIATICA

NA BNCC

Como a educacdo midiatica se conecta com a nova
Base Nacional Comum Curricular (BNcc)? Esta € uma
preocupacao legitima de educadores, a medida que
trabalham para que as competéncias e habilidades
descritas no documento sejam "traduzidas"

em praticas pedagdgicas no dia a dia das escolas.

Temos uma boa noticia: a educacio
midiatica ndo so esta alinhada a BNCC
como apresenta um caminho para sua
implementacao.

A educagd@o midiatica permeia va-
rias das competéncias gerais da Base
e,em pelo menos duas, aparece de ma-
neira mais explicita. Sdo elas:

COMPETENCIA GERAL #5 Compreender,
utilizar e criar tecnologias digitais de
informacédo e comunicacdo de forma
critica, significativa, reflexiva e ética
nas diversas praticas sociais (incluindo
as escolares) para comunicar, acessar
e disseminar informagées, produzir
conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria navida
pessoal e coletiva;

COMPETENCIA GERAL #7 Argumentar
com base em fatos, dados e informa-
¢oes confiaveis, para formular, nego-
ciar e defender ideias, pontos de vis-
ta e decisOes comuns que respeitem
e promovam os direitos humanos, a
consciéncia socioambiental e o consu-
mo responsavel em ambito local, regio-
nal e global, com posicionamento ético
em relacdo ao cuidado de si mesmo,
dos outros e do planeta.

Aprendizagem baseadaem projetose
investigacdo, curadoria e selecdo de fon-
tes confiaveis, pesquisa e documentagéo
historica ou cientifica, além da criagéo
de midias como forma de demonstrar
conhecimento, sdo alguns exemplos de
abordagem pedagogica e estratégias de
construcdo de conhecimento que se for-
talecem por meio da educacéo midiatica.
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Além disso, a BNCC abre espaco
para a construcdo de habilidades
diretamente ligadas ao manejo cons-
ciente e qualificado dalinguagem e da
informacdo em suas diversas fungées
sociais na area de lingua portuguesa.
O chamado Campo jornalistico-mi-
diatico possibilita a leitura critica e
a producéo de textos de midia, além
do entendimento do papel do jorna-
lismo e da publicidade.Ja o Campo da

atuacdo navida publica trata das res-
ponsabilidades e oportunidades trazi-
das pela comunicacéo e pelas tecnolo-
gias, buscando ampliar e qualificar a
participacgédo dos jovens na sociedade.
Em outros dois campos, a BNCC ainda
aprofunda o entendimento do uso da
comunicacdo nas praticas de pesqui-
sa e leva o aluno a refletir sobre suas
escolhas enquanto autor na expressao
artistico-literaria.

COMPETENCIAS
GERAIS

#4 COMUNICAGAO

Utilizar diferentes linguagens
[..] para se expressar e parti-
Ihar informacdes, experién-
cias, ideias e sentimentos em
diferentes contextos [...].

#5 CULTURA DIGITAL

Compreender, utilizar e
criar tecnologias digitais de
informagao e comunicagéo

de forma critica, significativa,
reflexiva e ética [...].

#7 ARGUMENTAGCAO

Argumentar com base em
fatos, dados e informacdes
confiaveis, para formular,
negociar e defender ideias,
pontos de vista e decisdes
comuns [..].
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LINGUA
PORTUGUESA

Analise critica e producao
de textos de midia (Campo
jornalistico-midiatico)

Pesquisa e documentagao
cientifica e histérica
(Campo das praticas

de estudo e pesquisa)

Participagao civica (Campo
da atuagao na vida publica)

Expresséo artistica
(Campo artistico-literario)

CIENCIAS EXATAS,
HUMANAS E DA NATUREZA

Pesquisa, avaliagao de
fontes e analise critica
de textos de midia

Produgéao de textos de
midia para documentagdo
cientifica




MUITO ALEM
DAS FAKE NEWS

Vilds famosas do momento,
as chamadas fake news sdo
um grande desafio para
toda a sociedade. A educa-
¢do midiatica propde uma
abordagem mais ampla do
problema, que comeca pela
desconstruc¢ao do termo
(que vem sendo usado sem
cuidado e distingdo ha anos)
e passa pelo entendimento
de um conceito bem mais
abrangente: o da desinforma-
¢do (ver pdg. 43).

comunicacdo e a cultura digital, além do chamado
Campo jornalistico-midiatico em Lingua Portuguesa.

O MUNDO DIGITAL E A INFANCIA

Se ha um movimento cada vez maior no mundo todo
em prol da educacéo mididtica, especialmente com
tantos episddios de propagacdo de informacdes fal-
sas e seu impacto na politica e destino de paises, ele
certamente € alimentado por esforgos para entender
e mapear a relacdo dos jovens e criancas com o uni-
verso digital.

Unicef, London School of Economics and Political
Science e EU Kids Online confirmaram, em 2019, o
que ja parecia claro: a internet pode transformar a
vida de criancas e jovens — para o bem e para o mal.
“Pode dar acesso a um novo mundo de entreteni-
mento e informacao, e permitir que aprendam de
formas novas e inesperadas. Ao mesmo tempo, abre
espaco para a exposicdo a perigos sem precedentes
e desconhecidos.”

O estudo que investigou habitos de usuarios de
internet de até 18 anos em 11 paises, dentre os quais
o Brasil, mostrou que durante a semana eles estao
online pelo menos duas horas por dia; aos sabados e
domingos, passam quatro horas. Em muitos casos os
pais ndo permitem mais tempo diante de uma tela.

Embora a atividade preferida de garotos e garo-
tas que participaram do levantamento seja assistira
videos online, assim como os adultos, eles também
demonstram apetite para aprender com a internet.
Entre 20% e 40% disseram “buscar informagdes” on-
line semanalmente, seja para aprender algo novo, seja
para procurar trabalho ou oportunidades de estudo,
acessar noticias, informacdes de saude ou eventos
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NA ACADEMIA

Renee Hobbs é fundadora

do Media Education Lab
(mediaeducationlab.com),
um dos principais centros de
pesquisa de midia, comunica-
¢do e educacgao. Ex-professora
da Universidade Harvard

e hoje na Universidade de
Rhode Island, € uma pioneira
no estudo de educacdo digi-
tal e midiatica.
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em sua cidade. Muitos deles usam a internet para
atividades relacionadas a escola.

O estudo aponta que, neles, estdo ausentes as
habilidades necessarias ndo sé para encontrar os
conteudos adequados, mas para avaliar criticamen-
te a informacéo e checar sua veracidade, algo que
admitiram ter dificuldade para fazer. Ser capaz de
buscar informagéo na internet € uma coisa; ser capaz
de checar se a informacéo online é confiavel ¢ outra
completamente diferente, enfatiza o documento.

O MUNDO NA REDE, A REDE NO MUNDO

A realidade é que hoje, mais do que em qualquer
outro momento da histdria, criancas e jovens est@o
crescendo num ambiente de incontaveis opcdes de
informacado, entretenimento e interatividade.

Casas com banda larga, uma infinidade de canais
na TV e de filmes sob demanda, assim como smart-
phones acessiveis e milhdes de aplicativos para basica-
mente qualquer atividade ndo estdo disponiveis para
todos, infelizmente. Ainda assim, um nimero crescen-
te de pessoas de todas as idades e de todos os lugares
consegue acessar o universo online. De 400 milhées no
ano 2000, aquantidade de usuarios da internet atingiu
a marca de 4 bilhdes em 2018. Hoje, ja corresponde a
mais de metade da populacdo mundial.

N&o so informagoes e entretenimento ilimitados
atrairam tantos usuarios jovens e adultos. Como lem-
bra Renee Hobbs, foi também a descoberta do prazer
de participar da cultura digital midiatica — na qual
conectar-se com amigos e familia, compartilhar fotos,
aprender qualquer coisa (literalmente) e exercer a
criatividade contribuindo com comentarios e geran-
do conteudos sobre culinaria, politica, satde, ciéncia,
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APRENDIZAGEM BASEADA EM
PROJETOS E INVESTIGACAO

Posturas pedagdgicas centradas na criatividade

e na construc¢ao de conhecimento pelo aluno

(mais do que na transmissao de ideias e conceitos
pelo professor) estdo diretamente conectadas as
propostas da educacao midiatica. No ambiente de
intensa circulacdo de informacoes em que vivemos
e diante de tantas possibilidades, € fundamental
instigar criancas e jovens a “aprender a aprender”.

Nesse contexto, o PBL (project-based
learning, na sigla em inglés) ¢ uma pos-
tura pedagdgica que entende a apren-
dizagem como um processo social e
transdisciplinar e busca diminuir o
abismo entre as experiéncias na escola
e as do mundo real.

Um problema para investigar ou
uma questdo para explorar funcio-
nam como gatilho para que os alunos
pesquisem, discutam, formulem hipo-
teses, busquem e organizem dados e
demonstrem suas descobertas.

Ao contrario da aula mais tradicio-
nal, em que conceitos e principios sdo
transmitidos aos estudantes,no PBLsdo
eles proprios que tragcam um caminho
até chegar as conclusoes necessarias.

Nesse percurso, o conteuddo discipli-
nar deixa de ser um fim em si mesmo
e transforma-se em algo aplicavel que
interage com a realidade.

De maneira similar, a aprendiza-
gem baseada em investigac¢ao (inquiry-
-based learning, na sigla em inglés) faz
com que o aluno parta de uma per-
gunta ou curiosidade para investigar
e construa sua propria trilha em dire-
cdo ao conhecimento.

Com isso, além de aprender o tema
curricular, os jovens e criancas tém a
oportunidade de desenvolver outras
habilidades — como as relacionadas
ao pensamento critico, comunicac¢io
eficiente, trabalho em equipe, busca
e curadoria de informacdes etc. Dai a

37



forte conexdo com a educagido midiati-
ca: em sua trajetoria, os alunos apren-
dem também a acessar, pesquisar,
filtrar e produzir no ambiente infor-
macional e midiatico. Alguns pontos
de atencdo para os projetos que levam
em conta essas metodologias:

=+ Um problema ou pergunta engaja-
dora torna a aprendizagem mais sig-
nificativa. Mas é importante chegar ao
equilibrio: desafiar os alunos, mas néo
intimida-los;

=+ Investigar é mais complexo que
“procurar algo”. Demanda tempo, além
de habilidades para avaliar a confiabi-
lidade e fazer a curadoria das informa-
coes pesquisadas;
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+ Eimportante que os alunos tenham
voz ao longo do processo, participan-
do das decisoes sempre que possivel e
tendo abertura para propor caminhos;

% Além de aprender com o projeto
em si, reservar um tempo para refletir
sobre ele é essencial. Assim, os alunos
terdo oportunidade de internalizar os
conhecimentos construidos aolongo do
percurso e avaliar o préprio percurso (0
que funcionou e o que nio funcionou);

= Por fim, ter a chance de publicar ou
de apresentar-se para uma audiéncia
real fortalece o engajamento dos alu-
nos e ajuda a desenvolver habilidades
importantes de autoexpressao e parti-
cipacdo na sociedade.
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relacionamentos, arte e muito mais, tornaram-se
tdo profundamente incorporados ao cotidiano que
¢ dificil conceber a vida de outra forma.

Criar, participar e se comunicar nesta trama de
tantos fios (confusamente) entrelacados passou a ser
parte da vida de diferentes geracdes com recursos e
graus de escolaridade bastante diversos.

Nadaindica que esse movimento possa ser freado
- pelo contrario. Nem tampouco o rapido desenvol-
vimento de novas tecnologias de comunicacdo ou o
fluxo de informacdes.

Na perspectiva atual e futura, portanto, o conceito
de aprendizado ao longo da vida torna-se ainda mais
critico porque saber usar ferramentas que evoluem e
recursos para desempenhar atividades pessoais, so-
ciais, culturais e civicas serd cada vez mais uma neces-
sidade basica, diz Hobbs. E mais: sem as habilidades
paraacessar, analisar, refletir criticamente sobre infor-
macdes recebidas e enviadas para tomar as melhores
decisdes em temas cotidianos relacionados a saude,
trabalho, politica e entretenimento, seremos privados
da participacdo ativa, positiva e consciente no mundo.

E que respostas as escolas tém dado a este ce-
nario? Como tém se colocado diante deste mundo
transformado, em que a informagéo esta por toda
parte, criancas e jovens estao cada vez mais cedo na
rede, o aprendizado ja ndo tem hora nem local defi-
nidos, o papel de alunos e professores é (ou deveria
ser) outro e o conceito de aprendizado ao longo da
vida nunca fez tanto sentido?

ENSINAR E APRENDER HOJE

Em uma sociedade saturada de midias, dependente
da tecnologia e globalmente conectada, as classicas
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DIETA INFORMACIONAL

Assim como procuramos
uma alimentagao balan-
ceada, o conceito de dieta
informacional propde a busca
por fontes variadas de infor-
macgdo de modo a expandir
Nnosso repertdrio e ter um
retrato ampliado do mundo,
a partir de diferentes pontos
de vista.
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acepcoes de ensinar e aprender ndo ficaram imunes
as mudancas. Suas redefinicdes se traduzem em es-
tratégias nas quais os alunos podem construir seu
percurso de aprendizado de forma ativa, reflexiva
e autonoma. No vocabulario das rotinas escolares,
também desafiadas pela explosdo de informagoes,
novos verbos sobressaem: para os alunos, questionar,
investigar, refletir, conectar, aplicar, recortar, sinteti-
zar e publicar criagdes proprias; para os professores,
mediar, facilitar e orientar.

Esse novo vocabulario traz consigo propostas
para tornar os alunos mais inquisidores e protago-
nistas da construcdo de conhecimento, tais como as
metodologias ativas, o ensino hibrido, a integracéo
de tecnologias digitais para a comunicacao e colabo-
racdo, a personalizacdo, as aprendizagens baseadas
em problemas e investigacdo, muitas delas com longo
percurso na histdria da educagdo.

O diretor da Organizacdo para a Cooperacdo
e Desenvolvimento Econdémico (0cDE) Andreas
Schleicher sintetizou bem o desafio. Se durante muito
tempo a educacgdo se resumia a ensinar algo novo as
pessoas, hoje significa certificar-se de que elas hdo de
desenvolver uma “bussola confiavel e habilidades
de navegacao para se encontrarem em um mundo
cadavez mais incerto, volatil e ambiguo”. E, se antes
existia a percepcao de que o que se aprendia na es-
cola seria para a vida toda, hoje se sabe que € preciso
preparar os estudantes para mudancas econdmicas e
sociais que ocorrem em velocidade sem precedentes,
para funcdes que ainda ndo foram criadas, para usar
tecnologias que ainda ndo foram inventadas e para
resolver problemas cada vez mais complexos.

O objetivo do processo educativo ndo deve ser
reproduzir conhecimento, lembra Schleicher, mas
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sim tornar o aprendente apto a extrapolar o que co-
nhece e aplica-lo em situacdes novas. “O mundo agora
recompensa as pessoas nao pelo que sabem - os me-
canismos de busca sabem tudo —, mas sim pelo que
fazem com o que sabem, pelo modo como se com-
portam no mundo e pelo modo como se adaptam.”

O FUTURO CHEGOU

Duas décadas deste século ja se passaram, e ainda
que o “mundo real” tenha se aproximado da esco-
la, uma pergunta continua causando desconforto:
estamos de fato preparando os alunos para partici-
parem plenamente de uma sociedade tao digital e
conectada? Diante dela, a discusséo sobre a urgéncia
e o potencial transformador da educag@o midiatica
s0 aumenta. Assim como o desafio dos professores.

A pandemia da covid-19 acelerou ainda mais o
processo de adocdo de tecnologias para ensinar e
aprender, no que parece ser um caminho sem volta,
mas ainda repleto de duvidas.

A reflexdo sobre essas e outras tantas perguntas
urgentes — e sobre possiveis respostas praticas para
os desafios que as deflagram - orbita os objetivos da
educacdo midiatica. Nao surpreende que professores,
gestores, escolas, universidades, formuladores de poli-
ticas publicas, desenvolvedores de curriculos, institu-
tos e organizacoes ndo governamentais e empresas de
tecnologia — uma coalizdo de olhares e saberes diversos
- estejam debrucados sobre projetos de implementa-
¢do da educagdo mididtica na educagio basica.

Das salas de aula aos debates institucionais, das
pequenas iniciativas individuais a projetos e eventos
com alcance nacional ou global, eles reafirmam a ne-
cessidade primordial de os alunos desenvolverem, na
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NOVOS LEITORES

Alunos educados midiatica-
mente nao simplesmente
duvidam de tudo: eles
estabelecem uma relagédo
de ceticismo saudavel

com a informacgao.
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escola, um conjunto de habilidades transversais para
acessar ainformacao, ler e escrever de maneira critica
ereflexiva e participar de forma ativa na sociedade. E
de termos professores capacitados e engajados para
essa construcao.

RETRATO ALARMANTE

O desafio é grande. No Brasil, a era digital é a rea-
lidade dos 74% dos brasileiros que acessam a rede.
Dentre eles, mais de 24 milhdes tém de 9 a 17 anos.
Isso significa que, dessa faixa etaria, quase 90% ja
esta nainternet, e dela 95% usa o celular para navegar
e 92% o faz em casa. Segundo a pesquisa TIC Kids
Online Brasil divulgada em 2020, um dado curioso
sobre esse contingente que tampouco para de cres-
cer foi identificado por aqui: 29% desses pequenos
usuarios ajudam os pais a usar a internet quase todos
os dias, enquanto outros 28% os auxiliam pelo menos
uma vez por semana.

Um estudo publicado em 2016 trouxe algumas
respostas sobre como esse publico interage com a
informacdo e a desinformacdo, e suas habilidades
para desfrutar de todo o potencial de comunicacéoe
producao criativa do mundo virtual. Os dados reve-
lados, embora se refiram a estudantes da educacéo
basica e universitarios norte-americanos, foram tao
alarmantes que a sirene disparada na época ainda
ecoa no mundo todo, refor¢cando a necessidade e a
urgéncia de incluir, nas escolas e em casa, a educa-
cdo midiatica (ver pdg. 23).

Outras pesquisas ilustram (com alarme) o desafio
que temos diante de nés enquanto sociedade e, in-
felizmente, mostram que esse retrato € mais global
do que desejariamos.
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DESINFORMACAO

E FAKE NEWS

O termo fake news tornou-se tdo conhecido

que passou a ser usado por muitas pessoas para
descrever qualquer tipo de informacao enganosa.
Mas € importante compreender que ha varios outros
tipos de conteudo falso ou capaz de gerar confusao.

Desinformacao é o termo mais amplo
para nos referirmos a qualquer tipo de
conteudo falso, impreciso, tendencio-
so, distorcido ou fora de contexto, cria-
do de forma intencional ou néo.

Ja as fake news sdo um tipo bem
especifico de desinformacéo. O termo
diz respeito a contetddos proposital-
mente falsos, ou seja, que foram criados
com intencdo de enganar. Além disso,
muitas vezes imitam o visual e o estilo
deveiculos de comunicagio sérios, ten-
tando pegar carona na credibilidade.
As motivagdes para criar e disseminar
fake news vao desde ganhar dinheiro
até conquistar apoio para determinada
causa ou ideia.

O termo desinformacao contempla
um conjunto maior de conteudos. Pode,
por exemplo, ser resultado de um erro

nao intencional cometido por um jor-
nalista, de um dado divulgado de for-
ma incompleta ou mesmo de um titulo
mal escrito. A desinformacao também
pode ter origem no baixo letramento
informacional do publico. E o que acon-
tece, por exemplo, quando uma satira
¢ confundida com informacéo real, ou
quando um leitor vé apenas a manchete
(titulo) de uma reportagem, sem olhar o
restante da noticia com um retrato mais
completo do assunto.

E importante reconhecer os varios
tipos de desinformacao e néo classi-
ficar tudo simplesmente como fake
news. Um dos problemas com o termo
€ que ele se popularizou a ponto de ser
usado sem muito critério, até mesmo
como sinonimo de “toda informagao
que me desagrada ou contraria’”.
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CONFIABILIDADE

Ainternet alterou completamente nossa relacao
com a informacao. Temos acesso a uma infinidade
de conteudos, sem necessariamente depender

de curadoria ou interpretacdo de intermediarios
(por exemplo, livros didaticos, jornais e revistas).
Tal condicdo amplia nosso poder, mas também

requer responsabilidade.

Habilidades para encontrar informa-
cOes e “interrogar” o material acessado
(e ndo apenas consumi-lo) precisam ser
desenvolvidas e adotadas no dia a dia
de criancas e jovens.

Nio se trata de formar um exército
de checadores de informacao. Mas, sim,
de incentivar uma leitura mais reflexi-
va e consciente — seja de textos, seja de
imagens, memes ou mesmo podcasts.

Para avaliar a confiabilidade de
qualquer mensagem, € importante
que, habitualmente, os alunos sejam
incentivados a “entrevistar” o conte-
udo acessado, com perguntas como:

AUTORIA Quem criou a mensagem?
CONTEUDO Sobre o que é amensagem?

Ha evidéncias para sustentar o que esta
sendo comunicado?
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PROPOSITO Qual € a intencéo da men-
sagem? Informar, vender algum produ-
to, convencer, entreter?

coNTEXTO Em que momento e cir-
cunstancia esse material foi criado e
esta sendo disseminado?

IMPACTO Quem pode ser beneficiado
ou prejudicado pelo conteudo?

E muito importante que os jovens e
criancas percebam que todos somos
responsaveis pela curadoria das in-
formacodes que acessamos. Sem isso,
corremos o risco de acabar menos in-
formados do que antes, quando o volu-
me de dados, mensagens e conteudos
disponiveis era bem mais restrito.



JORNALISMO
E DEMOCRACIA

Entender e valorizar o papel
do jornalismo é um dos
caminhos para enfrentar a
desinformac&o. E por meio
dessa atividade que temos
acesso a informacgdes cruciais
gue nos ajudam a tomar
decisdes mais conscientes
em diversas areas, da politica
ao entretenimento. Antes de
levar determinado assunto ao
publico, o jornalista investiga,
pesquisa, entrevista e busca
confirmar a veracidade das
informacdes. Esse método
diferencia a produgao jor-
nalistica de outros tipos de
contelddo que chegam até
ndés sem nenhuma preocu-
pag¢do com a precisao, busca
de fontes qualificadas ou
apresentacao de evidéncias.
A populagdo pode e deve
posicionar-se para que a ativi-
dade jornalistica seja exercida
da maneira mais responsavel
possivel, sem demonizar a
imprensa enquanto institui-
¢ao, pois essa postura enfra-
quece a democracia.

Episddios que mostram a ameaca que a dissemi-
nacdo de noticias falsas e desinformacédo representa
para a saude e a democracia — na verdade apenas a
ponta do iceberg — ndo param de crescer. Exemplos
surgem com frequéncia assustadora, assim como
iniciativas de combate ao fenomeno hoje global.
Varias solugdes estdo sendo propostas, no ambito
da tecnologia e da regulamentacdo, mas elas ainda
parecem imperfeitas ou insuficientes.

A arma mais forte que temos, hoje, para enfrentar
esse desafio de enormes proporgdes € quase singela.
Ela envolve ensinar as criancas e jovens a interrogar
as informacdes e estabelecer com elas uma relacao
inquisidora e reflexiva. E isso se aprende na escola.
Sé assim estaremos imunizados contra o virus da
desinformagio e, a0 mesmo tempo, protegidos do
cinismo de “ndo acreditar em nada”.

E nesse caldeirfio efervescente e complexo que
a educacéo midiatica atua. Para criancas e jovens,
¢ um caminho seguro para desenvolver o conjunto
de habilidades necessarias paraler o mundo de ma-
neira reflexiva e participar dele plenamente; para
professores e escolas, estd no cerne da renovagio das
praticas pedagdgicas e do aprendizado conectado
com as demandas do século 21.
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A ABORDAGEM DO EDUCAMIDIA

Ler, escrever
e part1c1par
no seculo 21




A alfabetizacio em
midia € fundamental
na construcao de
identidades, na formacao
da consciéncia sobre o
estar no mundo e para
nossa capacidade de
agir dentro dele.

Joao Alegria
Educador e gerente-geral do LEd - Laboratdrio
de Educacdo da Fundacg@o Roberto Marinho



educacao midiatica € a resposta
segura e fortalecedora a um duplo
desafio: preparar criancas e jovens
para as mudancas drasticas na forma
como buscamos, produzimos e compartilhamos
informacdes; e transformar a propria educagao
para que seja mais significativa e conectada com
o mundo. A missdo € ampla e urgente, mas nao se
assuste, porque vocé mesmo ja deve ter encontrado
varias oportunidades de incorporar a educacao
midiatica em aulas, reflexdes e atividades. O que
falta, talvez, seja intencionalidade - e este Guia
tem o propdsito de auxilia-lo nessa empreitada.
Um bom ponto de partida é entender, afinal,
que significa ser educado midiaticamente.

Alguns podem avaliar que o debate sobre a influéncia
das midias em nossa visdo de mundo, elaboracéo de
valores, despertar de interesses, fortalecimento de
crencas ou adocdo de posicdes politicas parece in-
tangivel e uma discusséo reservada a academia. Mas
essa reflexdo tdo central e critica tem varias outras
portas de entrada - entreabertas ou escancaradas. E
preciso encontrar as que fazem mais sentido ao seu
contexto e a sua comunidade.

O que a educacdo midiatica procura construir
sdo habilidades para tirar o melhor proveito do
que o ambiente de abundancia de informacdes e
constantes mudancas pode nos oferecer. Quanto
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mais cedo melhor, garantem os especialistas, ja
que tais competéncias precisam ser continuamente
exercitadas ao longo de toda a vida (ver pdg. 37) e
resultar na incorporagéo de novos habitos frente
as mensagens que chegam até nés pelas mais di-
versas midias. Tanto quanto um esporte ou uma
segunda lingua, a educacao midiatica demanda
pratica constante.

NOVAS FERRAMENTAS PARA NOVOS TEMPOS

O EducaMidia define a educacido midiatica como
um conjunto de habilidades para acessar, analisar,
criar e participar de maneira critica do ambiente
informacional em todos os seus formatos, dos im-
pressos aos digitais.

Saber acessar o ambiente informacional signi-
fica buscar, filtrar e fazer curadoria das informa-
¢oes e ferramentas adequadas a cada necessidade.
Ter capacidade de analisar implica compreender as
mensagens e usar o pensamento critico para inves-
tigar qualidade, veracidade, credibilidade e pontos
de vista embutidos nas mensagens, considerando
seus possiveis efeitos ou consequéncias. Criar, por
sua vez, significa compor ou gerar conteudo usan-
do criatividade e confianca na autoexpressdo, com
consciéncia de propdsito, publico e técnicas de
composicdo. Participar se traduz em trabalhar de
forma individual e colaborativa para compartilhar
conhecimento e atuar em relacdo a questoes reais
do entorno e da comunidade.

E com esses pilares que o EducaMidia trabalha
para capacitar e engajar professores no processo de
educacdo midiatica dos jovens, desenvolvendo seus
potenciais de comunicag@o nos diversos meios, por
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EDUCOMUNICAC;AO
E EDUCAQAO MIDIATICA

A educomunicacao busca desenvolver e fortalecer

a capacidade de expressao de jovens e criancgas,
com a convic¢ao de que a comunicacdo tem o poder
de transformar e abrir canais de fala e escuta a
grupos que nem sempre detém esse poder.

Educomunicacéo e educagdo midiatica
relacionam-se de maneira simbidtica.
A primeira alimenta-se das praticas
da educagdo midiatica quando educa
para o consumo das midias e desen-
volve a fluéncia e a ética no ambiente
digital. E a educagdo midiatica ampa-
ra-se na educomunicacdo quando, por
exemplo, incentiva a autoexpressao de
criancas e jovens para que tenham voz
e plena participacao na sociedade.

O conceito de educomunicacgéo
ganhou forga a partir da década de
1990, com um novo campo de pesquisa
e intervencdo social na América Latina,
nascido da interface entre as areas de
educacao e comunicacao.

De certa forma, esse grupo siste-
matizou praticas oriundas da comu-
nicacdo popular. O que logo ficou claro
é que o foco dos trabalhos e projetos
de educomunicacdo ndo era apenas a

analise dos meios de comunicagdo em
si, mas as possibilidades de interven-
¢do da comunicacdo como expressao
de grupos ou gestdo de vozes e desejos.

Assim, a educomunicacdo “busca
transformacodes sociais que priorizem,
desde o processo de alfabetizacao, o
exercicio da expressdo”, nas palavras
do professor da usp Ismar de Oliveira
Soares, um dos principais nomes da
area. Também sio referéncias impor-
tantes na educomunicacéo o colombia-
no Jesus Martin-Barbero e o uruguaio
Mario Kaplun.

Um exemplo classico de pratica da
educomunicagdo € o projeto Educom.
radio,desenvolvido a partir de 2001 pelo
Nucleo de Comunicagéo e Educacéo da
USP com a Secretaria de Educacéo da
Prefeitura de Sao Paulo para comba-
ter a violéncia em escolas e incentivar
a convivéncia cidada.
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REFLETIR
PARA APRENDER

Acessar, analisar, criar e
participar. A essas competén-
cias essenciais, Renee Hobbs
acrescenta o verbo refletir na
constelacao de habilidades
de comunicagao e resolucao
de problemas. E com ele que
se aplicam responsabilidade
social e principios éticos a
prépria identidade, experién-
cias e condutas.
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meio das habilidades de interpretagio critica das
informagoes, producio ativa de conteudos e parti-
cipagdo responsavel na sociedade.

Ao defender anecessidade de novos instrumentos
para explorar um novo mundo e nele interagir, a edu-
cacdo midiatica reforca o conceito de alfabetizacao
expandida, visando devolver as criancas e jovens o
empoderamento que saber ler e escrever representou
até o século passado.

Na visao de Renee Hobbs, esse empoderamento
abrange toda a gama de competéncias cognitivas,
emocionais e sociais que incluem uso de tecnolo-
gias e textos em formatos variados; analise critica;
criatividade e pratica de composi¢cdo de mensagens;
capacidade de desenvolver areflexao e o pensamento
ético; e colaborar ativamente por meio do trabalho
em equipe. Pessoas dotadas dessas competéncias "re-
conhecem agendas pessoais, corporativas e politicas
e tém o poder de falar em nome das vozes ausentes e
das perspectivas omitidas em nossas comunidades.
Ao identificarem e tentarem resolver problemas, po-
dem, entdo, fazer valer seus direitos e usar a propria
voz para melhorar o mundo", conclui Hobbs.

A PROPOSTA DO EDUCAMIDIA

Lancado em 2019, o EducaMidia é o programa do
Instituto Palavra Aberta, com apoio do Google.org,
que tem o objetivo de promover a educacdo midia-
tica como condicao essencial da cidadania plena no
século 21. Com uma série de formagoes, recursos e
ferramentas, o programa visa equipar professores e
gestores com material de trabalho e de reflexdo para
que levem as escolas estratégias intencionais de uso
de midias. Apresentamos algumas dessas estratégias,
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Educar para a informacdo € o caminho
mais seguro para formar cidadaos li-
vres e aptos a fazer escolhas conscien-
tes. E mudar a relacéo de criancas e
jovens com o conhecimento, para que
saibam aprender a aprender. E edu-
car para avidaem um mundo cada vez
mais conectado.

Para atingir esses objetivos, a educa-
cdo midiaticabusca desenvolver nos es-
tudantes competéncias para consumir
e produzir midias de forma reflexiva e
responsavel, além de prepara-los paraa
plena participacdo nasociedade. Para os
professores, a educagdo midiatica abre
a possibilidade de aproximar a sala de
aula do mundo real, promovendo uma
cultura de aprendizagem que estimula
a curiosidade e gera mais engajamento.

Nao se trata de disciplina isolada,
e sim de um conjunto de habilidades
para acessar, analisar, criar e participar
do ambiente informacional e midiati-
co. Tais habilidades estdo descritas na
mandala EducaMidia, construidaa par-
tir de trés grandes eixos: Ler, Escrever
e Participar.

LER

Diante da abundéancia de informacoes
a que estamos expostos, saber ler o
que esta escrito € apenas o comeco.
Precisamos ir além.

ESCREVER

Deixamos de ser meros espectadores
do que acontece no mundo. Podemos
ser também produtores e dissemi-
nadores de conteudo, o que requer
novas responsabilidades. Neste eixo,
o EducaMidia propoe o desenvolvi-
mento da fluéncia digital, para que os
estudantes dominem um repertorio
basico de ferramentas de producéo e
compartilhamento de conhecimento e
tenham condicdes de se expressar nos
mais diversos formatos.

PARTICIPAR

Ler e escrever devem ser ferramentas
para que os alunos participem de for-
ma critica, ética e responsavel da socie-
dade. Pensando nisso, este eixo trata
de temas ligados a cidadania digital e
a participacao civica dos estudantes.



educacao midiatica contempla

o desenvolvimento de diversas

competéncias para consumir e

produzir midias de maneira reflexiva
e responsavel, para que criancas e jovens possam
participar plenamente da sociedade conectada

em que vivemos.

OBJETIVOS PARA O ALUNO

ANALISAR deforma critica, e habitual-
mente, os textos de midia em qualquer
formato - dos impressos a internet;

COMPREENDER 0S mecanismos de
busca, curadoria e producdo de
conhecimento;

ACESSAR uma ampla gama de fer-
ramentas digitais e ter flexibilidade
para encontrar e adaptar-se a novas
ferramentas;

APLICAR 0 conhecimento do ambiente
informacional e midiatico para solu-
cionar problemas, para o exercicio da
cidadania e para a autoexpressao;

crIAR pecas de midia fundamen-
tadas em escrita técnica ou criativa
bem desenvolvida, de forma ética e
responsavel.

OBJETIVOS PARA O PROFESSOR

EXPLORAR novas abordagens peda-
gogicas proporcionadas pelas tecno-
logias de informacéo e comunicacéo;

PROMOVER uma cultura de aprendi-
zagem que estimule a curiosidade e o
aprendizado continuo;

FACILITAR aaprendizagem significati-
va, fazendo uso de recursos de midia;

GUIAR os alunos para praticas éticas,
legais e seguras no ambiente digital e
fora dele;

CRIAR experiéncias engajadoras que
levem os alunos a participar da socie-
dade e com ela contribuir de maneira
critica, ética e responsavel.



LETRAMENTO
DA INFORMAGAO

ANALISE
CRITICA
DA MIDIA

CIDADANIA
DIGITAL

ANALISE CRITICADA MIDIA

Realizar, de forma habitual, a leitura reflexiva
de textos de midia em qualquer formato.

= O papel da midia na sociedade, o direito
a comunicagdo e a garantia da liberdade de
expressao;

= Ponto de vista, partidarismo e objetividade;
= Mecanismos de producao e circulacdo de

informacgdes na grande midia e em outros
ambientes;

AUTOEXPRESSAO

A

ESCREVER FLUENCIA

DIGITAL

PARTICIPAR

PARTICIPAGAO
civica

= Afusao de papéis de autor e consumidor de
informacdes e suas consequéncias;

= A poluigao informacional, causas e conse-
quéncias;

= O papel das midias sociais;
= A comunicagao das marcas por meio de

canais proprios, parcerias, conteldo patroci-
nado e influenciadores.



LETRAMENTO DA INFORMA(}AO

Dominar técnicas de busca, curadoria e produ-
¢do de conhecimento.

= Utilizar termos e operadores de busca;

= Avaliar criticamente o propdsito e a quali-
dade da informagdo encontrada;

= Utilizar mecanismos de checagem de infor-
magao;

= Utilizar a informagdo respeitando as regras
de propriedade intelectual.

AUTOEXPRESSAO
Demonstrar habilidades de producao de midia
fundamentadas em uma escrita técnica ou

criativa bem desenvolvida.

= Fazer uso adequado de imagens, dados,
textos e dudio;

= Entender que todas as midias tém lingua-
gem proépria;

= Adaptar os textos a cada formato de midia;

= Conseguir justificar as escolhas criativas e
estéticas;

= Analisar as vantagens e desvantagens de
cada ferramenta segundo o propdsito;

= Praticar a analise e a autorreflexdo enquanto
autor.

FLUENCIA DIGITAL

Acessar ampla gama de ferramentas digitais e
ter flexibilidade para encontrar e adaptar-se a
novas ferramentas.

= Ferramentas em nuvem para curadoria;

= Trabalho colaborativo;

= Gestdo de projetos criativos.

CIDADANIA DIGITAL
Utilizar de recursos de midia para autoexpres-
sao e interagao com outros de forma segura,

responsavel e consciente.

= Entender as praticas de curtir, comentar e
compartilhar e suas consequéncias;

= Combater a desinformacao;
= Combater o bullying e o discurso de édio;

= Entender os mecanismos de denuncia,
segurancga e privacidade;

= Buscar uma dieta informacional equilibrada.
PARTICIPACAO CiVICA

Demonstrar capacidade de solucionar
problemas, buscar ajuda e atuar na socie-
dade fazendo uso de textos de midia.

= Jornalismo;

= Documentarios;

= Campanhas de engajamento ou utili-
dade publica;

= Sistemas de informacgao.



Como preparar as
criancas e os jovens
para aprender com

senso critico e
responsabilidade
no século 21?



QUEM DISSE I1SSO?

Identificar a(s) fonte(s) de
uma informagédo é um ponto
de partida interessante no
exercicio de avaliar a confia-
bilidade das mensagens que
chegam até nds. Pessoas ou
documentos podem ser a
origem de uma determinada
informacgao, reportagem ou
dado. A fonte nao é, neces-
sariamente, a pessoa que
compartilhou a mensagem
com voceé.

com sugestdes adaptaveis a diferentes areas do co-
nhecimento ou faixas etarias, no préximo bloco.
Inspirado pelo trabalho de diversos centros in-
ternacionais com longo e relevante percurso na for-
macdo de professores em educacdo midiatica e no
intercdmbio intenso de ideias com especialistas bra-
sileiros e estrangeiros, os materiais do EducaMidia
estdo em sintonia com as abordagens mais efetivas
e as visdes mais atuais de como fazer da educacéo
midiatica uma realidade nas escolas do Brasil.

ENTENDENDO AS HABILIDADES

O EducaMidia descreve os pilares sobre os quais a
educacdo midiatica se desenvolve em uma man-
dala construida a partir dos eixos LER, ESCREVER €
PARTICIPAR. Partindo da premissa de que a alfabe-
tizacao hoje exige muito mais das pessoas por causa
da complexidade crescente do universo informacio-
nal, da cultura multimidia e do rapido desenvolvi-
mento tecnoldgico, cada um desses eixos contempla
o desenvolvimento de uma série de habilidades:

LEr Este é o eixo da andlise critica da midia e do
letramento da informacéao: a educacéo midiatica
ajuda a filtrar, ler criticamente e dar sentido ao enor-
me fluxo de informacdes que nos cerca — imagens,
videos, noticias, posts, games, embalagens, publici-
dade, memes, graficos, mapas e muito mais. Além
disso, ensina a entender as intencdes por tras de cada
texto de midia, separar noticia de opinido, fatos de
propaganda; e a reconhecer satira, clickbait, mensa-
gens falsas, inexatas ou tendenciosas.

Trazer para a aula uma variedade de textos autén-
ticos e decodifica-los de forma critica e cotidiana é
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DO “QUE” AO “COMO”

N&o ha duvidas de que os
professores compreendem

a pertinéncia e a relevancia
de desenvolver nos alunos

a fluéncia digital e o letra-
mento midiatico, o que para
muitos constituti a alfabeti-
zagdo do século 21. Ao incluir
algumas dessas habilidades
nas competéncias gerais, no
Campo jornalistico-midiatico
da Lingua Portuguesa e em
diversas outras areas, a BNCC
reconhece a urgéncia do
tema (ver pag. 33). A dificul-
dade de implementagao,
porém, reside justamente no
aspecto transversal dessas
habilidades. As atividades
contidas neste Guia ajudam o
professor a avangar do “que”
para o “como”, explorando
maneiras de integrar a edu-
cagao mididtica ao cotidiano
da sala de aula.
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uma maneira de aproxima-la do universo do aluno,
com chances muito grandes de ampliar o aprendizado
ndo s6 do componente curricular mas do modo como
selecionamos as informacdes, entendendo os tipos di-
ferentes de mensagens e o modo como chegam até nos.

escreVER Neste eixo estdo as habilidades relaciona-
das a autoexpressio e a fluéncia digital: a educacio
midiatica da voz aos jovens, promovendo as habilida-
des necessarias para que eles possam publicar para
audiéncias reais, envolver-se com questoes relevan-
tes de sua comunidade e dialogar com a sociedade.

Na proposta do EducaMidia, escrever é também
explorar o potencial narrativo de varios formatos de
midia, alinhando forma e funcéo e refletindo sobre
escolhas técnicas e criativas. Ao apoiar as etapas de
investigacédo e producdo de midia em sala de aula,
aumentamos também as chances de alcangar os ob-
jetivos curriculares. Trata-se de um trabalho com-
plementar que desenvolve as habilidades criticas e
aproxima o tema curricular da realidade.

pAarTICIPAR Aqui o foco esta nas habilidades de
cidadania digital e participacio civica: a educa-
¢do midiatica nos ajuda a utilizar a tecnologia para
promover a empatia, reconhecendo e respeitando
diversas vozes, entendendo questdes de representa-
¢do e exclusdo na midia, ensinando as criancas e os
jovens a dialogar, discordar e reagir nas redes sociais
de maneira equilibrada e nao violenta, combatendo a
discriminacéo e o discurso de édio. Neste eixo, o ob-
jetivo central é estimular estudantes a refletir sobre
seu papel e suas responsabilidades enquanto consu-
midores e produtores de informacao e incentiva-los a
criar e publicar midias de forma ética e responsavel.
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A EDUCACAO MIDIATICA

E AS CRIANCAS

Assim como os adultos, as criancas recebem uma
quantidade enorme de informacdes das mais diversas
fontes. Desde muito cedo expostas a imagens, sons,
publicidade, embalagens, impressos, videos e telas,
comecam a ver o mundo e dar forma a seus valores
influenciadas pelo que veem, ouvem e clicam.

Criancas pré-alfabetizadas, ou em fase
de alfabetiza¢do, ndo conseguem com-
preender, logicamente, os conceitos
mais abstratos que sdo os fundamen-
tos de uma leitura critica das midias.
Mas isso nao significa que ndo podemos
comecar a explorar de forma bem sim-
ples ideias como autoria, escolhas, pro-
posito ou representacgdo nos diversos
conteddos que encontram, lancando
os fundamentos para que deixem de
ser espectadoras e receptoras passi-
vas das informacgoes e mensagens que
recebem.

Comece com o habito de fazer per-
guntas. Seja diante do programa favori-
tona TV ou no YouTube, nos filmes ou
cangdes, ou nos anuncios e embalagens
de jogos e brinquedos, perguntas sim-
ples provocam uma leitura mais atenta

das mensagens e plantam importantes
sementes. Essa postura vai prepara-
-las para umavida de questionamento
e reflexdo diante do mundo ao redor
ao fazé-las atentar, por exemplo, para
questoes relacionadas a preconceito,
estereotipos e credibilidade.

Veja algumas estratégias:

+ O que vocé vé nesta imagem? Na
hora de ler historias, experimente fa-
zer perguntas sobre as imagens, como
“o0 que vocé esta vendo?”, “o que acha
que aconteceu?”, "o que neste desenho
fez vocé pensar assim?", “o que mais
vocé gostaria de saber?”. Especialistas
afirmam que a leitura ativa ajuda a
desenvolver a curiosidade e a atitude
investigativa, e a separar opinides de
afirmacodes que podem ser feitas com
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base em evidéncias. Ler dessa forma
prepara as criancas para tornarem-se
pensadores criticos, com papel ativo
no consumo de imagens e outras mi-
dias visuais.

= Quem sio esses personagens? Ao
ingressar no Ensino Fundamental, as
criancas ja conseguem refletir sobre
identidade, e perceber se ilustracées, li-
vros e filmes s@o “espelhos” do seu modo
de vida ou “janelas” para outras vidas e
culturas. Mais tarde, essas discussoes
podem ser estendidas para questoes de
diversidade e representacéo: as crian-
cas se sentem representadas nas midias
que elas consomem? Os personagens
refletem a diversidade da vida real?

Também ja é possivel questionar
estereotipos com perguntas como: por
que as embalagens ou anuncios mos-
tram meninas brincando de casinha e
meninos com laboratorios de ciéncias?
Livros e filmes que examinam a diver-
sidade, ddo voz a grupos marginaliza-
dos ou subvertem esteredtipos sdo um
bom ponto de partida para questionar
visoes cristalizadas e refletir sobre con-
ceitos como ponto de vista.

2+ Quem criou isso e por que isso é
assim? Para criancas muito pequenas,
comerciais parecem “reais”. Aos pou-
cos, comece a perguntar se aquele texto
(programa, anuncio, filme etc.) foi feito
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para divertir ou vender algo. Identificar
proposito e autoria das mensagens pode
comecar com uma brincadeira - expe-
rimente brincar de quem adivinha pri-
meiro o que um anuncio esta vendendo,
por exemplo. Se a criancga ja consome
videos no YouTube, uma discussio so-
bre propdsito pode significar identificar
técnicas de venda, como os videos de
“unboxing”, ou influenciadores mirins
que usam produtos de patrocinadores.

Também € possivel explorar o con-
ceito de proposito analisando técnicas
utilizadas pelos autores, identificando
trilhas sonoras ou ruidos feitos para
dar medo, ou elementos em ilustracoes
ou cenarios que provocam alegria, tris-
teza ou outras emocoes.

= Ficcao ourealidade? Fale sobre as
diferencas entre ficcdo e realidade e
pergunte o que aconteceria se alguém
realmente fizesse o que esta num li-
vro ou série de TV. Aos poucos, explore
acontecimentos do cotidiano da crian-
ca, ou relatos trazidos da escola, para
explicar que nem sempre podemos
acreditar em tudo o que ouvimos.

Os pais tém um papel importante a
cumprir no desenvolvimento desse
letramento midiatico inicial, fazen-
do perguntas e participando ativa e
atentamente no consumo de midia de
seus filhos.



MINHAS CRENCAS,
MEU MUNDO?

Ainda que tenhamos acesso
a um volume gigantesco de
informagdes, vozes e visdes
de mundo, um fendmeno de
ordem psicoldgica nos faz
buscar e compartilhar sobre-
tudo aqueles dados, opinides
e pessoas que confirmam
nossas crengas ja estabeleci-
das. E o fenémeno do viés de
confirmacao, para o qual a
educacao midiatica também
busca chamar a atencgao.

A RELEVANCIA DE QUESTIONAR

Depois de décadas acompanhando o papel cada vez
mais central das midias no contexto da cultura con-
temporanea, a educacdo midiatica deixou de lado
abordagens exclusivamente protetivas aos supostos
males que as midias poderiam causar, para defender
a importancia de um posicionamento mais reflexivo
das criancas e jovens como estratégia de participacio
positiva e fortalecedora nas redes. As autoras Faith
Rogow e Cyndy Scheibe explicam: o que importaniao
€ ensinar aos alunos o que pensar sobre as midias,
mas encoraja-los aaprender como pensar. Em outras
palavras: eles devem tornar-se competentes, criticos e
educados em todas as formas de midia para que sai-
bam como o conteudo que veem, ouvem ou com o qual
interagem pode atuar sobre sua percep¢ao de mundo.

POR QUE A EDUCAGAO MIDIATICA IMPORTA

Ao longo deste Guia explicamos a importancia da
educacdo midiatica em seus varios aspectos, incluin-
do o papel de salvaguarda da democracia. Se vocé
ainda precisar de argumentos, veja o que a organi-
zacdo canadense MediaSmarts listou como 10 boas
razoes para o ensino da educacdo midiatica:

1) Aeducacgi@o midiatica incentiva os jovens a ques-
tionar, avaliar, entender e apreciar sua cultura mul-
timidia, ensinando-os a se tornar consumidores e
usuarios de midia ativos e engajados.

2) Aeducacdo mididtica traz o mundo paraasala de

aula, dando atualidade e relevincia a pautas como
direitos humanos, saude, meio ambiente etc. Serve

@ AN LER, ESCREVER E PARTICIPAR 57




58

como uma ponte perfeita para integracdo de temas
e estudos interdisciplinares.

3) A educacgdo midiatica incorpora e promove as vi-
sOes mais atuais de educacgdo que enfatizam o apren-
dizado centrado no aluno, o reconhecimento de mul-
tiplas inteligéncias e a analise e gerenciamento - e ndo
apenas o simples armazenamento — de informacoes.

4) Aeducacao midiatica baseia-se nasolida aborda-
gem pedagdgica de comecar o aprendizado do ponto
onde as criancas estdo. As midias - musica, quadri-
nhos, televisdo, videogame, internet e anuncios -
fazem parte da vida que todas as criancas apreciam.
As midias criam um ambiente compartilhado e, por-
tanto, sdo catalisadoras do aprendizado.

5) A educacdo midiatica incentiva os jovens a usar
criativamente as ferramentas multimidia, uma es-
tratégia que contribui para o “aprender fazendo” e os
prepara para umavida profissional que exige cada vez
mais o uso de formas sofisticadas de comunicacéo.

6) Em uma sociedade preocupada com o aumento
da apatia pelo processo politico, a educacdo midia-
tica envolve os jovens em questdes do mundo real.
Ajuda-os a ver-se como cidadaos ativos e potenciais
contribuintes para o debate publico.

7) Em uma sociedade diversa e pluralista, a educa-
¢do midiatica ajuda os jovens a entender como os
retratos da midia podem influenciar a maneira como
vemos os diferentes grupos da sociedade: aprofunda
a compreensao dos jovens sobre diversidade, iden-
tidade e diferencas.

@ AN GUIA DA EDUCAGAO MIDIATICA



ALGORITMOS, DADOS
E ENGAJAMENTO

E importante conhecermos algumas engrenagens
basicas da internet e das redes sociais, isto €,

as tecnologias que mediam boa parte do nosso
aprendizado, trabalho, comércio e relacionamentos.
Ao passarmos de consumidores passivos a usuarios
informados, conseguimos aproveitar de maneira
saudavel e consciente o que a tecnologia oferece.

Por meio de plataformas como Face-
book, Instagram, YouTube ou TikTok é
possivel interagir com muito mais pes-
soas do que seriamos capazes na vida
real — além dos amigos, colegas ou me-
ros conhecidos, podemos seguir per-
sonalidades, idolos e autoridades de
quase todos os cantos do planeta. Mas
seria impossivel que todo o contetddo
postado por todas essas pessoas e or-
ganizagOes aparecesse em nosso feed.
E ai que entram os famosos algoritmos.

Os algoritmos funcionam como
uma sequéncia de instrugdes para
realizar uma tarefa: se vocé fizer “a”,
entao acontecera “b”. Nas redes sociais,
os algoritmos tém a funcdo de sele-
cionar, com base em nosso perfil e em
nosso comportamento, 0 que vamos

ver. Os algoritmos sdo programados
para reunir e analisar o que curtimos,
compartilhamos ou comentamos, bem
como outros rastros menos aparentes
dos nossos habitos. De posse desses
dados, eles definem o que vdo mostrar,
dentre tantas opgoes possiveis.

Os dados gerados por meio de nos-
sas interacdes funcionam como um
“termOmetro” para empresas e marcas
direcionarem anuncios de produtos
e servicos com mais chance de gerar
interesse e, principalmente, compras.
Se vocé curte com frequéncia conted-
dosligados a surfe, por exemplo, entéo
€ bem provavel que anuncios de pran-
chas ou roupas para a pratica desse
esporte comecem a aparecer na sua
timeline.
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O mesmo vale para posts de con-
teudo politico que, depois da analise
dos algoritmos, podem chegar a um
publico mais afinado com determina-
do discurso. Sdo também os algoritmos
que “ajudam” as plataformas de strea-
ming de musicas ou filmes a selecionar
o que sera destacado no nosso perfil,
com base em nossas preferéncias.

Num mundo em que ha tantas
informacoes e distragdes ao alcance
de um clique, € estratégico para as
empresas estarem cientes de nosso
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comportamento para fisgar um pou-
co da nossa atencdo. Ao nos oferecer
conteudos que combinam com nossos
gostos e preferéncias, ou que respon-
dem aos nossos medos e preocupacoes,
as plataformas podem aumentar nosso
engajamento. O risco, porém, € inten-
sificar o famoso “efeito bolha” - termi-
namos por ver apenas uma parte da
realidade, estamos expostos a poucas
opinides divergentes e, assim, vamos
perdendo pouco a pouco a capacidade
de conviver com as diferencas.



GERAGAO C

Em 2012 o autor Brian Solis
definiu a “Geragao C" - consu-
midores que tém a conecti-
vidade, comunidade, criagcao
e curadoria como valor e
parte inegavel de sua vida, do
modo como se relacionam
entre si e com a realidade que
os cerca. A Geragao C nao &
um recorte demografico (de
idade, renda ou geografia),

e sim “psicografico”, ou seja,
de comportamento frente ao
ambiente digital. Segundo

o Google, 65% da Geracao C
tem menos de 35 anos, esta
conectada nas redes e quer
ter sua voz ouvida. A edu-
cagao mididtica, portanto,
reconhece a urgéncia de
encontrar os alunos onde
eles ja estdo - circulando
livremente por todos esses
territérios das midias e da
informacgao dentro e fora

da escola, sem que estejam
adequadamente preparados
para experiéncias conscientes
e responsaveis de producao

e consumo de midias.

8) Aeducacgdo midiatica ajuda no crescimento pes-
soal e no desenvolvimento social, explorando as
conexoes entre a cultura popular - musica, moda,
programas de televisdo, filmes e publicidade - e suas
atitudes, estilo de vida e autoimagem.

9) Aeducagido midiatica ajuda as criancas a refletir
sobre a representac¢do na midia, ensinando-as a dis-
tinguir a realidade da fantasia: violéncia na midia
versus violéncia na vida real; heréis da midia versus
herdis da vida real; modelos da midia versus papéis
e expectativas da vida real.

10) A educagdo midiatica ¢ um componente essen-
cial do aprendizado das Tpics, auxiliando os jovens
no desenvolvimento de habilidades e estratégias de
pensamento critico para otimizar pesquisas, avaliar
evalidar informacdes e examinar questoes de plagio
e direitos autorais.

POR ONDE COMEGCAR?

Se a sua area de atuacéo como professor lhe parecer
distante do que acredita ser a da educacéo midiatica,
pense outra vez. Como ressalta o Center for Media
Literacy, a educacdo mididtica ndo é uma nova
disciplina para ensinar, mas um jeito diferente de
ensinar todas as disciplinas.

Essa maneira diferente pode ser definida como
estratégias e abordagens que levam criancas e jovens
a refletir e a fazer perguntas relevantes em leituras
criticas e/ou producédo de midia, explorando con-
teddos de Lingua Portuguesa, Historia, Geografia,
Biologia ou Matematica enquanto desenvolvem ha-
bitos de investigacdo e habilidades de expressao,
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MAIS DO QUE
UM RECURSO

Sem intencionalidade peda-
godgica na leitura e produgéao
de midias dentro do seu
planejamento, a propria ideia
de camada perde forca e

0s textos de midia surgem
apenas como recurso. Preci-
samos entender que o texto
disparador também deve
ser, em si, objeto de estudo.
Um exemplo: usar midias
como recurso é fornecer ou
pedir que os alunos encon-
trem textos de midia que
apresentem lados opostos
de um argumento cientifico.
Se além disso eles tiverem
de avaliar a credibilidade

das fontes, apontando falsas
equivaléncias e identificando
técnicas de manipulagao para
entao concluir qual dos argu-
mentos tem mais peso, isso
sim € educagdo midiatica.
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elementos essenciais para sua transformacédo em
pensadores criticos e criativos, comunicadores efi-
cientes e cidadéos ativos no mundo de hoje.

A boa noticia é que atividades para educar mi-
diaticamente os alunos podem ser implementadas
enquanto eles aprendem contetdos curriculares es-
pecificos — ao pesquisar, fazer curadoria e analisar
a credibilidade ou propdsito de textos de midia em
qualquer formato, ou ao mobilizar habilidades cria-
tivas para atuar na sociedade. Os exemplos que vocé
vai conhecer no préximo bloco mostram que o uso de
midias, possivelmente ja incorporado aos seus habi-
tos, pode sim transformar-se em educa¢do midiatica,
desde que feito de forma estruturada e intencional.

DOIS CONCEITOS ESSENCIAIS

Para que isso seja possivel, dois conceitos séo pri-
mordiais. O primeiro deles é a educacao midiatica
entendida como camada, o que significa integra-la
cotidianamente a qualquer conteudo ou disciplina.
Todos os professores podem, por principio, acrescen-
tar essa camada ao seu tema curricular ao utilizar a
leitura reflexiva e a criacdo de midias para ativar a
aprendizagem sobre o contetdo planejado. Note que
isso é bem diferente de usar midia como recurso em
sala de aula.

Tratar a educagdo midiatica como camada € o
conceito defendido pelo EducaMidia e por diversos
especialistas, sendo comprovadamente uma forma
efetiva de trazer a educagdo midiatica para dentro do
curriculo, sem onerar ainda mais a conhecida escas-
sez de tempo e recursos com que lidam os professo-
res. Transforma-la em disciplina a parte ndo s6 é mais
dificil de implementar como também tem impacto
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menor, umavez que estamos falando de alfabetizacao
e, portanto, de aprendizado e praticas constantes.

0 segundo conceito que vocé deve ter em mente
em seus planejamentos € o da intencionalidade. Isso
significa que, além dos objetivos curriculares, é es-
sencial definir também os objetivos midiaticos para
determinada atividade ou aula. Ou seja, planejar, de
forma intencional, um percurso pelo qual, além de
aprofundarem o conteudo da sua disciplina, os alu-
nos sfo estimulados a praticar os diversos habitos de
investigacao e as habilidades de expressao que carac-
terizam as praticas e processos da educagdo midiatica.

Oredesenho daaula ou atividade, agora com objeti-
vos curriculares e objetivos midiaticos claros, resultara
em alunos muito mais conscientes da producéo e do
consumo de informac&o - bem como na compreensao
aprofundada do proprio conteudo estudado.

Portanto, vocé ja sabe por onde comecar. Pela sua
aula! Inspire-se com as sugestoes a seguir.
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Do conceilto
a pratica

»




Se tratarmos as
midias como triviais,
desnecessarias
ou apartadas da
aprendizagem dos jovens,
estaremos relegando
a propria educacao
a irrelevancia.

David Buckingham
Escritor britanico e especialista em midias e educacéo



LENDO DE FORMA
REFLEXIVA

Decodificagdo é o termo que
descreve a pratica de fazer
leitura reflexiva de qualquer
mensagem, noticia, post ou
até mesmo embalagem, bus-
cando examinar, entre outros
aspectos, autoria, intengao e
técnicas nela utilizadas. Esse
tipo de leitura € fundamento
da educacao midiatica e
pode ser norteado pelas
perguntas apresentadas nas
paginas 83-84.

A educacao
midiatica na pratica

DESCOBRINDO OPORTUNIDADES

A principio pode parecer complexo pensar em como
combinar o conteddo da sua disciplina com a edu-
cacdo midiatica, mas vocé vai se dar conta de que
inserir nas aulas o desenvolvimento de habitos de
investigacdo e habilidades de expressao ndo implica
revolucionar sua pratica, e sim amplia-la. Ao iniciar
a exploracdo do conteudo a ser estudado, trata-se
apenas de abrir algumas novas possibilidades para
praticas ja consolidadas, como a leitura e a pesquisa,
com énfase na curadoria e na decodificacdo de midias.
E quanto as evidéncias de aprendizado, a ideia é
priorizar a criacdo de narrativas em midias diversas,
para que o aluno reflita também sobre suas praticas
e escolhas enquanto autor. Segundo as educadoras
Cyndy Scheibe e Faith Rogow, fortes referéncias em
educacéo midiatica nos Estados Unidos ha décadas,
trata-se mais de acrescentar novas camadas ao tra-
balho do que realizar uma transformagao radical.
Por seu carater interdisciplinar, a educagdo midiatica
pode ser integrada aos componentes curriculares e
deve ser incluida no plano de ensino, quando e onde
for possivel, ao longo do ano letivo.

Ao combinarmos qualquer conteddo curricular
com leitura e criacdo de midias, de forma reflexiva e
intencional, ampliamos as possibilidades de recur-
sos e abordagens, e da propria ideia de alfabetiza-
cdo. Afinal, para acessar, filtrar e compreender a
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CRIATIVIDADE
NA EDUCAGAO

Educacdo midiatica e
aprendizagem criativa

sao combinagdo natural.
Projetos centrados em temas
préprios do contexto do
aluno, investigagao a partir de
fontes auténticas e criagcao de
produtos para uma audi-
éncia real contribuem para
desenvolver as habilidades
de colaborag&o, comunicagao
e criatividade (ver pdg. 37).
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informacédo que chega o tempo todo e por todos os
lados também para as criancas e jovens, saber ler e
escrever ndo basta. Para dar sentido a tanta informa-
¢do, construir conhecimento e encontrar suavoz - e
portanto ser “plenamente alfabetizado” no universo
informacional hoje - € preciso aprender novas habi-
lidades e incorporar novos habitos.

Os desafios que a vida conectada, tecnoldgica
e imprevisivel do século 21 imp&e a quem ensina
e a quem aprende exigem que escolas e professo-
res encontrem caminhos para formar pensadores
criticos, comunicadores eficazes e cidadios ati-
vos, capazes de consumir e produzir mensagens
com senso critico e responsabilidade. Trabalhar
essa perspectiva cada vez mais urgente requer dos
professores intencionalidade pedagogica no uso
de recursos de midia e consciéncia dos alunos no
consumo e producio de midia. E isso que vocé vai
ver nos exemplos a seguir.

UM METODO PARA CRIAR ATIVIDADES

Seja qual for a disciplina ou a faixa etaria, as habili-
dades midiaticas sdo desenvolvidas ao trabalharmos
os temas curriculares por meio da leitura critica
e/ou producio de midia. Esse enfoque nos da a
oportunidade de produzir aulas ativas e engajado-
ras, com énfase na investigacao e criatividade. Para
ajudar professores a planejar esse tipo de atividade,
o EducaMidia desenvolveu um método baseado na
combinacgdo de quatro eixos: tema, acdo, midia e
reflexdao. O método pode ser utilizado em qualquer
conteudo curricular.

Para planejar a sua atividade crie a partir desses
eixos, em qualquer ordem:
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NOVAS FORMAS DE
CONTAR HISTORIAS

Podemos chamar de micro-
narrativas as narrativas muito
curtas, seriadas ou ndo, cons-
truidas segundo as limitacdes
das redes sociais, como os
280 toques do Twitter ou

os videos de 60 segundos

do TikTok. Ao combinar a
linguagem audiovisual, as
possibilidades de interfe-
réncias graficas e o amplo
alcance, os videos efémeros
se tornaram a forma de
micronarrativa mais popular
entre os mais jovens.

TEMA CURRICULAR Que assunto vamos discutir?
E que texto disparador para este topico € possivel
usar, em qualquer linguagem? E aqui que o educador
vai desenvolver suas proprias habilidades de curado-
ria. Esse texto pode serjornalistico ou ndo, mas pense
que esta € uma oportunidade também de conectar
0 seu tema a cultura e propor a exploragéo a partir
de noticias, imagens, filmes, games, infograficos ou
outras midias, impressas ou digitais. Veja na pagina
72 uma sugestdo de tipos de midia.

aAcio O que vamos fazer com as midias seleciona-
das? Da analise a criacdo, passando pelo remix, existe
uma série de verbos ativos que podem nos ajudar a
desenhar uma atividade para a sala de aula.

mipiA Com que formato vamos trabalhar? O uni-
verso das midias nos oferece inumeras opg¢des de
linguagens para consumir ou criar. Considere forma-
tos impressos ou digitais, estaticos ou audiovisuais,
jornalisticos ou néo. Fique atento aos formatos de
midia mais consumidos pelos alunos (incluindo
micronarrativas como memes ou videos efémeros),
pois € justamente sobre eles que € mais urgente cons-
truir o entendimento critico.

REFLExAO Para garantir a intencionalidade no con-
sumo e producdo de midias, precisamos conduzir um
processo de reflexao sobre o que estamos lendo,
assistindo ou criando. E aqui que levamos o aluno a
examinar diversos aspectos do texto utilizado, como
autor, proposito, técnicas, impactos etc., ou a refletir
sobre suas escolhas enquanto autor.
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CRIANDO REPERTORIO

Varie ao maximo os forma-
tos de midia oferecidos de
forma a criar repertério e
tornar os alunos aptos a
decodificar qualquer tipo

de mensagem. Esteja atento
aos novos formatos, como os
“stories” nas midias sociais ou
as reportagens inovadoras,
cada vez mais presentes nos
jornais digitais, que oferecem
experiéncias interativas de
leitura, seja pelo computador,
seja pelo celular.
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Ao planejarmos o que vamos fazer nesses quatro eixos,
conseguimos criar, com intencionalidade pedagogica,
aulas que desenvolvem tanto o tema curricular como
as habilidades de educag@o midiatica. A atividade
pode ser resumida em uma frase-padrao, que vamos
explorar em maior detalhe nos exemplos praticos
deste capitulo:

Ao discutirmos TEMA curricuLAR

vamos Acho + wmipia ,levando os alunos
arefletir sobre

REFLEXAO .,

Como javimos anteriormente, explorar assuntos
por meio de textos de midia provenientes de noticias,
colecdes historicas, organizacdes cientificas e cultu-
rais ou redes sociais configura apenas o uso de midias
como recurso. Mas, ao também estabelecer objeti-
vos especificos em relacdo as midias, consolidando
habitos de investigacdo e habilidades de expresséo,
amplia-se o escopo das aulas.

A camada de educagdo midiatica prevé envolver
o aluno em atividades de pesquisa, decodificacdo
das informacdes, questionamento de confiabilidade
e proposito das mensagens e, por fim, producdo de
mensagens adequadas a linguagem de midia esco-
lhida pelo aluno, com analise e reflexdo, baseadas em
conteudo verificavel e com citacdo de fontes. Com
essas praticas o aluno € levado a consumir e produ-
zir informacdes de forma cada vez mais consciente,
desenvolvendo as habilidades midiaticas.

Todas as propostas que vocé vai conhecer a seguir
foram estruturadas sobre esse mesmo modelo, e
podem ser adaptadas para outros anos e compo-
nentes curriculares.
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§  EDUCAGAO MIDIATICA TODO DIA

Ferramenta de criacao

de atividades

Combinar objetivos curriculares com habilidades
préprias da educacao midiatica exige certa pratica,
mas esta ferramenta vai ajudar vocé a dar asas

a criatividade no planejamento de experiéncias

de aprendizado que atendam as duas vertentes.

Utilize o modelo proposto no verso
desta pagina para construir uma
frase que descreva a sua atividade. O
ponto de partida € o tema curricular;
considere o conteudo a ser estudado
e os textos disparadores que podem
ser usados. Pense fora da caixa,
explorando todo tipo de linguagem
de midia e buscando a diversidade
de fontes, como veiculos de noticias

estabelecidos ou de nicho, ONGs, insti-
tuicoes culturais e outros. Preencha as
demais lacunas na ordem que quiser,
pensando sempre em consumir con-
teudo auténtico e produzir mensa-
gens para uma audiéncia real.

Elembre-se: quanto mais vocé pra-
ticar, mais natural se tornara o habito
de criar atividades que dialogam com
as midias.
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Ao discutirmos
vamos

ACAO +

TEMA CURRICULAR

MIDIA

levando os alunos a refletir

TEMA CURRICULAR

O que vocé
quer ensinar?

Que assunto vamos
estudar? E que texto
disparador podemos
encontrar sobre esse
tépico, em qualquer
linguagem?

sobre

REFLEXAO

AGAO

O que os alunos
vao fazer?

O que vamos fazer
com as midias sele-
cionadas? Da analise
a criagao, passando
pelo remix, esta série
de verbos ativos pode
nos ajudar a dese-
nhar uma atividade
para a nossa sala
de aula:

analisar; identificar;

comparar/contrastar;
avaliar; remixar; criar;
recriar; editar

MiDIA

Que tipo de mensa-
gem vao consumir/
produzir?

Com que formato
vamos trabalhar?
O universo das
midias nos oferece
numerosas opgoes
de linguagens para
consumir ou criar:

noticia; meme; HQ;
post; tuite; men-
sagem; artigo de
opinido; ilustragcdo;
fotografia; video;
podcast; mapa, info-
grafico; embalagem;
anuncio; campanha
de utilidade publica;
game,; jogo de tabu-
leiro; animagdo; capa
de livro; capa
de revista; cartaz.

(ou acrescente
outras possibilidades)

REFLEXAO

Que aspecto do
texto vao analisar?

Vamos refletir sobre
0 que estamos lendo,
assistindo ou criando.

E aqui que levamos

o aluno a examinar
diversos aspectos do

texto utilizado:

qutoria; propdsito;
conteudo; técnicas;
contexto historico;
contexto econé6-
mico; credibilidade;
impacto; interpreta-
¢oes; reacoes.

Baseado em
“Perguntas para
a analise critica

de midia”

(ver pag. 93).

({p Estaferramenta est4 disponivel em forma de baralho que pode ser utilizado
em atividades de formacao docente. Acesse em bit.ly/baralhodecriacao
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RECURSOS
COMPLEMENTARES

Os textos disparadores cita-
dos neste bloco sdo apenas
uma sugestao, e estao agru-
pados em colegdes dinamicas
disponiveis em: educamidia.
org.br/guia.

Exemplos
de atividades

Conforme mudaa tecnologia, muda também o con-
ceito de alfabetizacdo. Em linha com essa consta-
tacdo, a educacdo midiatica ndo vem oferecer um
assunto novo a aprender dentro do curriculo escolar,
mas sim uma nova maneira de aprender, construindo
habilidades para acessar com confianca e autonomia
o mundo da informacéo e do conhecimento na socie-
dade digital e conectada.

As atividades a seguir sdo exemplos de como
integrar a educac@o midiatica em diversas areas de
estudo e faixas etarias. Longe de oferecermos uma
receita, buscamos inspirar os educadores a adap-
tar essas ideias ou criar novas atividades segundo o
seu contexto especifico. No fim de cada atividade
sugerimos um meio de passar “da compreenséo a
acao”, transformando o conhecimento adquirido em
projetos de participacéo civica e ampliando a atuagéo
dos alunos para além da sala de aula.

Néo ha féormula; o importante é encontrar manei-
ras de praticar cotidianamente a leitura reflexiva e
a criacdo de textos impressos e digitais, engajando
os alunos com contetudos e questoes reais. Desta
forma podemos torna-los cada vez mais aptos a ler
um mundo mediado por mensagens de todos os tipos
e atuar através das midias para impactar positiva-
mente o seu entorno.
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“Ao discutirmos d fi e

COMO USAR AS ATIVIDADES

Nas proximas paginas, 15 sugestoes de atividades
exemplificam como inserir a educagdo midiatica nos
mais diversos temas do curriculo dos anos iniciais do
Ensino Fundamental ao Ensino Médjio.

LE

o

digital.

tos antivacina.
secmento EF (Anos Finais)}

OBIETIVO MIDIATICO

ICIPAR @ OBJETIVO CURRICULAR reender

comoasvacinas funci loraro
aBILIDADES Andli damidia, ~conceito de imunidadc nhoco
letramento da inf cidadania  papel das vacinas ao longo da historia.

Verificar os argumentos dos movimen-

educamidia.orgbr/guia)

noticias, opinido, sitir:
utilidade publica e outros.

Difrenciar os
luindo
has de

preender

REMIX

+ Explore o tema da pseudociéncia e seus impac-
tos em outras dreas do curriculo de ciéncias, como
alimentagdo ou epidemias.

+ Areportagem em quadrinhos sugerida nesta ati-
vidade é um 6timo exemplo de como reunir infor-
magdes e simplificar assuntos complexos de forma

criativa. Substitua uma prova conveggional por um
relatério nesse formato, em qual iplina.
=+ Utilize a proposta do mural ncia em

outras atividades e dreas curriculal®s. E uma boa

fendmenos que impactam a circulagio
deinformagdes na sociedade, tais como
teorias da conspiragao, propaganda,
viralizagdo, viés de confirmagio.
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maneira de os alunos saberem que devemos diver-
sificaraleitura com textos auténticos em linguagens
i e

der os temas em profundidade.
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1 A frase sintetiza a atividade
a ser desenvolvida.

2 As etiquetas identificam
os temas do universo das
midias que vamos explorar.

3 Aqui localizamos a
atividade nos eixos da
mandala de habilidades
do EducaMidia.

RECURSOS COMPLEMENTARES

Para auxilid-lo nesta jornada, selecionamos textos disparadores que

se encaixam em cada uma das atividades. Nossa curadoria pode ser
uma boa fonte de inspiragdo ao planejar sua aula. As colegdes,
organizadas na ferramenta Wakelet, sao dindmicas e estdo disponiveis
em educamidia.org.br/guia e também por meio do QR code ao lado.
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it 0. Como a falf i i
nal pode impactar a saide pablica? Como podemaos
tornaracessivel a informagdo cientifica & populagao?
DA COMPREENSAO A AGAO
Reportagens sobre o ressurgimento do sarampo
i 3 i izacsk apontam vrias causas, entre elas a percepgio da
. . populagio de que a doenga esté da. Como
vaj nalisar textos diversos que tratam dos podemos proteger nossa comu roponha
mi ntos antivacina ao longo da historia, a0s seus alunos a criagio de uma ha de uti-
levando os alunos a refletir sobre confiabilidade, lidade pblica enfatizando o papel de cada um na
Bk q de midia” satide coletiva, com linguagem acessfvel ¢ exemplos,
prop € as 15 de midi cendrios e personagens locais.
UNIVERSO DA INFORMAGAO
82

4 Estas sdo as habilidades
especificas dentro da
mandala do EducaMidia.

7 Objetivo midiatico
mostra as habilidades
midiaticas a serem

5 Segmento sugerido trabalhadas.

(que pode ser adaptado
conforme sugestdes ao
fim da atividade).

8 Sugestdes para projetos
de participagdo civica.

9 No remix sugerimos novas
atividades e adaptacdes para
outras faixas etarias ou temas.

6 Objetivo curricular descreve
o tema especifico da disciplina.
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“Ao discutirmos o sistema solar, vamos analisar
e criar memes, levando os alunos a refletir sobre
contexto, reacoes e interpretacoes provocados
por esse tipo de mensagem.”

UNIVERSO DA INFORMACAO MIDIAS SOCIAIS

LERE ESCREVER A PARTICIPAR @
HABILIDADES Andlise critica da midia,
letramento da informacédo, autoex-
presséo, cidadania digital, participa-
céo civica.

secMENTO EF (Anos Finais); EM

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

OBJETIVO CURRICULAR Compreender
o sistema solar e os fen6menos que
atuam sobre ele, incluindo gravidade,
orbitas, rotacéo etc.

oBJETIVO MIDIATIcO Entender o que
sdo fontes confiaveis. Compreender
fendmenos que impactam a circula-
cdo de informacdes na sociedade, tais
como teorias da conspiracéo e falsa
equivaléncia, e o papel das midias
sociais. Observar a forma de comu-
nicacdo dos memes e seu impacto na
compreensao de temas atuais.
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FALSA EQUIVALENCIA

Atribuicdo do mesmo valor ou
relevancia a dois argumentos
opostos que, na realidade,
ndo tém peso equivalente.
Isto acontece, por exemplo,
quando o mesmo tempo

e espaco sao concedidos
num programa de debates

a duas pessoas de opinides
antagonicas sobre o aque-
cimento global, fenédmeno
cujo volume de evidéncias
cientificas que o comprovam
€ muito maior que o das que
o negam.
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ACESSAR

Introduza o conceito do terraplanismo e o espaco
que ele vem ganhando apesar de todas as evidén-
cias cientificas de que a Terra é redonda. Ofereca a
seus alunos alguns memes que comentam as ideias
terraplanistas (disponiveis na cole¢do de recursos
complementares deste Guia). Deixe-os explorar os
memes e até contribuir com alguns para formar uma
coletanea. Observe se alguns padrdes comecam a
surgir e se podem ser agrupados de alguma forma.
Por exemplo: satira politica ou social, utilizacdo de
informacgoes cientificas, referéncias a cultura pop etc.

ANALISAR

Separe os alunos em grupos e peca a cada grupo que
discuta um exemplo, apontando:

=+ De que trata este meme? Que ponto de vista ele
promove?

+ O meme contém algum argumento cientifico?
Qual? Como ele é transmitido?

-+ Este meme satiriza algum personagem ou acon-
tecimento real? Qual?

+ Alguém de outro contexto ou cultura poderia
compreender este meme?

=+ O meme serviria para ensinar conceitos impor-
tantes sobre o sistema solar?

(& E importante destacar que memes devem ser
tratados como qualquer outra mensagem no que diz
respeito a responsabilidade e a ética: ndo devemos
nunca contribuir para a disseminacdo de desinfor-
macdo, preconceito ou discurso de ddio.
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ABC DOS MEMES

Apesar de sua aparente sim-
plicidade, memes oferecem
diversas camadas de signifi-
cado. Demandam repertdrio
complexo, trazem assuntos
e discussdes do momento e
podem incentivar os alunos
a se manter atualizados.
Trabalhar com memes de
forma reflexiva possibilita o
desenvolvimento da leitura
critica, aumento de reperto-
rio e protagonismo do aluno
(saiba mais sobre memes
em bit.ly/livememes).

CRIAR

E hora de entender mais a fundo o sistema solar
e a ciéncia que comprova que a Terra ndo € plana.
Analise os textos e videos em nossa cole¢do de recur-
sos e os respectivos argumentos. Chame a atencao
para as fontes: sdo todas igualmente confiaveis? Que
sabemos dos autores ou sites onde foram publica-
dos os textos? Estes, sem excec¢do, citam a origem
das informacdes utilizadas? Alguma dessas fontes
pode ser considerada primaria, ou seja, originou a
pesquisa ou a coleta dos dados?

Proponha aos alunos que destaquem alguns argu-
mentos que comprovam que a Terra é esférica e que,
neles baseados, criem memes. Os memes devem usar
de humor, mas ainformacéo deve ser cientificamente
solida e vir de fonte confiavel. Junto com o meme, os
alunos entregarao uma frase explicando a ciéncia
nele contida e creditardo a fonte corretamente.

Por fim, compartilhe os memes com a comuni-
dade escolar em um site, rede social ou mural.

(> Vocés podem fazer uma eleicdo do melhor meme
sobre o tema, decidindo em conjunto quais categorias
serdo pontuadas (exemplo: o humor, a execucéo visual,
a transmissdo adequada das ideias cientificas etc.).

REFLETIR

No fim da atividade, reflitam sobre alguns tépicos
importantes:

+ Por que os memes tém tanto apelo e alcance?

+ Pensem em alguns memes que viralizaram e
ficaram famosos. Algum deles é potencialmente
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ofensivo a alguém ou algum grupo? Algum deles
promove discurso de 6dio ou preconceito? Algum
deles pode disseminar desinformacao ou ter algum
outro efeito negativo?

+ Epensando sobre efeitos positivos: como os memes
podem ser utilizados para educar ou esclarecer?

DA COMPREENSAO A AGAO

Analise a frase do astronomo norte-americano Neil
Tyson: “Para mim, o aumento do terraplanismo evi-
dencia duas coisas: a primeira € que vivemos em um
pais [Estados Unidos] que protege a liberdade de
expressdo; a segunda € que vivemos em um pais no
qual o sistema educacional falhou”. Que ele quer dizer
com isso? Como a desvalorizacdo da ciéncia pode
representar um perigo para a sociedade? Feita esta
reflexdo, peca aos alunos que elaborem uma campa-
nha expressa em videos, posts ou cartazes, em prol
da valorizacdo da ciéncia.

+ Utilize esta sequéncia didatica com outro tema,
explorando como os memes podem sintetizar uma
conversa sobre assuntos contemporaneos.

<+ Que diriam hoje os fisicos e astronomos famosos
se estivessem vivos? Proponha uma pesquisa sobre
cientistas e seus feitos, e a criacdo de memes em que
eles reagem a pseudociéncia, fake news e outros feno-
menos da atualidade.
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“Ao discutirmos doencas infecciosas e imunizacio,
vamos analisar textos diversos que tratam dos
movimentos antivacina ao longo da histéria,
levando os alunos a refletir sobre confiabilidade,
proposito e impacto das mensagens de midia.”

UNIVERSO DA INFORMA(;AO CONFIABILIDADE PROPAGANDA

LERE PARTICIPAR @
HABILIDADES Andlise critica da midia,
letramento da informacao, cidadania
digital.

secMENTO EF (Anos Finais); EM

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

OBJETIVO cURRICULAR Compreender
como as vacinas funcionam; explorar o
conceito de imunidade de rebanho e o
papel das vacinas ao longo da historia.
Verificar os argumentos dos movimen-
tos antivacina.

oBIETIVO MIDIATICcO Diferenciar os
diversos tipos de informacao, incluindo
noticias, opinido, satira, campanhas de
utilidade publicae outros. Compreender
fendmenos que impactam a circulacéo
de informacGes na sociedade, tais como
teorias da conspiracdo, propaganda,
viralizacdo, viés de confirmacéo.
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PERGUNTAR E PRECISO

O segredo da investiga-

cao eficiente é formular
boas perguntas. Segundo
James Ryan, ex-reitor da
Escola de Pés-Graduagéo

em Educacgao de Harvard,
“todos nods, incluindo nossos
alunos, deveriamos gastar
mais tempo pensando sobre
as melhores perguntas a
fazer. Nés gastamos tempo
demais nos preocupando
em ter a resposta certa. Mas
a verdade é que a resposta
sé pode ser tdo boa quanto

a pergunta que foi feita”

(The Right Question Institute,
rightquestion.org). Consulte
a pagina 37 para saber como
desenvolver a curiosidade e o
engajamento dos seus alunos
por meio da elaboracdo de
perguntas.
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ACESSAR

Antes da aula, proponha a leitura de algum artigo
sobre vacinagdo (uma sugestdo € o artigo em qua-
drinhos “Vacinas funcionam. Aqui estéo os fatos”, do
site The Nib, disponivel em nossa colecéo de recur-
sos complementares). Peca aos alunos que reflitam e
facam anotacdes sobre as seguintes questoes:

+ Como funcionam as vacinas? Por que é necessario
imunizar a maior parte da populacao?

=+ Que é imunidade de rebanho?

+ Quais sdo os principais argumentos dos movi-
mentos antivacina? Eles tém respaldo cientifico?

+ Quais sdo as consequéncias da resisténcia as vaci-
nas por parte da populacéo?

+ Que doencas erradicadas estdo reaparecendo?
+ Ha exemplos de movimentos antivacina em
outros momentos historicos?

A partir daleitura, promova uma discussao inicial.

(¢ Em um quadro na sala ou em ambiente digital
compartilhado, levante o que os alunos ja sabiam
sobre o assunto, o que descobriram e, sobretudo, o
que mais gostariam de saber. Estimule a curiosidade.
As perguntas acima vao nortear a pesquisa a seguir.

ANALISAR

Ofereca aos alunos outros materiais para explorar.
A colecdo de textos que reunimos contém textos jor-
nalisticos, artigos de opinido, informativos de érgaos
oficiais, infograficos, charges, ilustracoes, memes,
anuncios e propaganda. Divida a sala em grupos e
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MENSAGENS QUE
INFLUENCIAM IDEIAS

Chamamos de propaganda a
mensagem que usa algumas
técnicas de forma intencional
para influenciar nossas ideias
e impactar nossas agoes.
Uma campanha do Ministério
da Saude incentivando a
vacinagao e um cartaz ou
meme antivacina sdo ambos
exemplos de propaganda.
Saiba mais sobre o assunto
na pagina 113.

distribua os materiais. Os alunos deverao identificar
o tipo de mensagem, analisando em cada caso: quem
criou o texto? Com que proposito? A que publico a
mensagem se dirige? Que técnicas ela utiliza para
alcancar o seu propdsito? Se ha afirmacdes cienti-
ficas, elas sdo embasadas? Fontes ou especialistas
sdo citados? Utilize a ferramenta “Decodificando
mensagens”, disponivel na pagina 93, e peca que os
alunos identifiquem os textos mais adequados para
apesquisa e expliquem por qué; e quais parecem ter
sido criados para influenciar nossas ideias e opinides.
Introduza termos como pseudociéncia e propaganda.

@ Ofereca textos com vozes dissonantes e opinioes
divergentes. O objetivo é permitir que os proprios
alunos facam uma leitura critica do material.

CRIAR

Feita a andlise dos varios textos, vamos criar um mural
colaborativo sobre imunizacdo. Utilize uma parede na
escola, ou entdo um ambiente digital compartilhado,
como Google Slides, Padlet, Mural, Jamboard e outros.
Os alunos devem publicar no mural os textos de midia
estudados e sua analise critica, buscando responder
as perguntas feitas no inicio da atividade sobre imu-
nizagdo. O objetivo é apresentar um panorama sobre
as vacinas, sua importancia e as dificuldades enfren-
tadas pela circulacdo de desinformacao, a partir de
exemplos de textos e mensagens de midia auténticos.

REFLETIR

No fim da atividade, redna os alunos para uma refle-
x40 sobre a relacdo entre ciéncia, saide publica e
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informacao. Como a falta de letramento informacio-
nal pode impactar a saide publica? Como podemos
tornar acessivel a informacao cientifica a populagéo?

DA COMPREENSAO A AGAO

Reportagens sobre o ressurgimento do sarampo
apontam varias causas, entre elas a percepgio da
populacédo de que a doenga esta erradicada. Como
podemos proteger nossa comunidade? Proponha
aos seus alunos a criacdo de uma campanha de uti-
lidade publica enfatizando o papel de cada um na
saude coletiva, com linguagem acessivel e exemplos,
cenarios e personagens locais.

+ Explore o tema da pseudociéncia e seus impac-
tos em outras areas do curriculo de ciéncias, como
alimentacdo ou epidemias.

=+ Areportagem em quadrinhos sugerida nesta ati-
vidade é um 6timo exemplo de como reunir infor-
macoes e simplificar assuntos complexos de forma
criativa. Substitua uma prova convencional por um
relatdrio nesse formato, em qualquer disciplina.

+ Utilize a proposta do mural de referéncia em
outras atividades e areas curriculares. E uma boa
maneira de os alunos saberem que devemos diver-
sificar aleitura com textos auténticos em linguagens
variadas e explorar outras fontes e visdes para enten-
der os temas em profundidade.
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’ 6 PERGUNTAS PARA AVALIAR CONFIABILIDADE

Como saber se uma
mensagem é confiavel?

Ao consumir ou compartilhar um conteudo sem
refletir, vocé pode ajudar a espalhar desinformacao
ou mesmo tomar decisdes com base em dados nao
confiaveis. A educacao midiatica busca estimular

o habito de “interrogar a informacéo” em vez

de simplesmente consumi-la, para que possamos
nos tornar leitores mais cautelosos.

Ao se deparar com qualquer conteudo,
seja artigo, seja post, mensagem ou
video, vocé deve cultivar o habito de
investiga-lo um pouco. Algumas per-
guntas nos ajudam a avaliar a confia-
bilidade dos conteudos e ler melhor as
mensagens que nos chegam:

(Jp Adapte estas perguntas para diver-
sas faixas etarias, buscando sempre
desenvolver o habito cotidiano da lei-

tura reflexiva.

FONTE Quem criou isto? Esta fonte é
confidvel?

O que voceé sabe sobre quem escreveu
ou publicou? Considere quem criou o

conteudo: esta pessoa ou organizagio
tem autoridade ou credibilidade para
falar sobre o assunto? E especialista? E
quem publicou? Embora quem repassa
ou publica o contetido néo seja neces-
sariamente a fonte original, € impor-
tante também avaliar se a mensagem
foi publicada em veiculo confiavel, sem
histoérico de desinformacéo, sensacio-
nalismo ou manipulacao.

EVIDENCIA As afirmagdes se sustentam?
Cuidado com informacgéo inventada
ou distorcida. Os fatos contidos na
mensagem precisam ser baseados em
evidéncias. Numeros e dados devem
vir de fonte qualificada; afirmacdes
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devem ter o respaldo de testemunhas
ou especialistas; nomes e lugares, ser
verificaveis. Na duvida, verifique se o
mesmo conteudo aparece em outros
lugares, com as fontes citadas.

PROPOSITO Por que isto foi criado?

Observe se a mensagem tem a intencao
de informar, ou se foi criada para exer-
cer influéncia ou vender alguma coisa.
Imagens ou linguagem que apelam para
as emocoes, taticas de venda, chamados
a acgdo (por exemplo “repasse”, “clique”
ou “compre”) sdo pistas para identificar
amotivacdo. Procure verificar também
os interesses do autor, ou seja, se ha

alguma agenda implicita ou explicita.

AUDIENCIA Para quem isto foi criado?
Escolha de imagens, técnicas de apre-
sentacao, linguagem ou escolha do con-
teudo podem indicar uma tentativa de
agradar um publico ou perfil especifico.

EXECUGAO Como esta informagado estd
sendo apresentada?

Estilo ou tom da linguagem, escolha
de imagens ou de sons, elementos gra-
ficos ou recorte do contetdo (o que é
mostrado e o que ficou de fora) con-
tribuem para causar sensagdes diver-
sas no publico e afetam o impacto da
mensagem. Observe como isso esta
sendo utilizado.

CONTEXTO Qual € a histéria maior?
Esta mensagem traz a histdria com-
pleta ou apenas parte dela? E qual é
o contexto social, cultural, politico ou
econdmico, ou os eventos da atuali-
dade, que podem estar impactando o
modo como recebemos e percebemos
a mensagem?

Adaptado de E.s.C.A.P.E. Junk News,
desenvolvido por NewseumkEd.

QUATRO PASSOS SIMPLES PARA CHECAR A INFORMAQAO

Recebeu alguma informagdo e quer checa-la de forma agil?
Realize estes movimentos propostos na metodologia SIFT do autor Mike Caulfied:

PAUSE INVESTIGUE

Olhe um pouco para A FONTE

a mensagem.

O que vocé sabe
sobre quem escreveu
ou publicou?
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BUSQUE MAIS
INFORMAGOES

CONHECA
O CONTEXTO

Qual é a historia
completa?

Onde mais esta
informacgé&o pode
ser encontrada?



“Ao discutirmos o desmatamento na Amazonia,
vamos criar infograficos que apresentam conclusoes
distintas, levando os alunos a refletir sobre como as
técnicas utilizadas nas narrativas com dados podem
impactar a nossa percepcao dos fatos.”

LEITURA DE DADOS VISUALIZA(;AO DE DADOS CONFIABILIDADE

LERE ESCREVER A

HABILIDADES Autoexpressio, fluéncia
digital, analise critica da midia, letra-
mento da informacao.

secMENTO EF (Anos Finais); EM

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

OBJETIVO CURRICULAR Explorar a
relacdo entre as queimadas na Ama-
zOnia, a crise climatica e os interesses
econOmicos.

OBJETIVO MIDIATICO Analisar nar-
rativas com dados e infografia para
entender como esse tipo de material
pode ser manipulado e levar a conclu-
soes distintas. Refletir sobre fontes e
confiabilidade.
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LENDO ATENTAMENTE

Para orientar a exploragao
dos materiais, vocé pode
utilizar um protocolo de
leitura como a Matriz vPI
(ver pag. 103).
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ACESSAR

Pergunte aos alunos se ouviram falar da polémica
sobre as queimadas na Amazonia e o chamado “Dia
do Fogo” em 2019. Peca-lhes que se reinam em grupos
para pesquisar material sobre o assunto. Desafie-os
a encontrar dados, graficos e mapas que os ajudem
a responder a pergunta: afinal, o fogo e o desmate
na regido Amazonica aumentaram ou nao em 2019?

(¥ Vocé pode sugerir que os alunos consultem
alguns dos materiais de nossa colecdo de recursos
complementares; os mais velhos podem realizar sua
prépria pesquisa, fazendo uma curadoria colabora-
tiva de materiais e trazendo para a discusséo a ade-
quacdo e confiabilidade das fontes escolhidas.

Utilize graficos para explorar dados especificos
sobre a natureza, extensdo e causas das queimadas na
Amazonia, extraidos de reportagens e os que tenham
circulado em tuites e redes sociais. Busque incluir
autores diversos, veiculos especializados em meio
ambiente ou ONGs.

ANALISAR

O que os alunos perceberam na pesquisa? Selecione
algumas conclusoes e duvidas dos grupos. Inicie
uma discussdo coletiva chamando a atencdo para
o0s seguintes pontos:

-+ Mostre que alguns textos, graficos e mapas levam
a perspectivas diferentes do problema.

+ Observe que a fonte dos graficos e mapas néo é
a mesma fonte dos dados usados na elaboracao dos
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GRAFICOS QUE MENTEM

Consulte o plano de aula
EducaMidia “NUmeros que
contam histérias”, com dicas
e outros recursos para ensinar
sobre graficos engano-

sos. Disponivel em: bit.ly/
numerosquecontamhistorias

mesmos; da mesma forma, quem publica ou envia
ndo € necessariamente o criador dos graficos;

4+ O que sabemos sobre quem publicou os graficos?
Que impacto isso pode ter na narrativa?

Finalmente, promova com seus alunos uma dis-
cussdo sobre um conjunto de graficos (em nossa
colecdo digital vocé encontra, como sugestéo, a
reportagem interativa “Entenda as queimadas da
Amazonia em seis graficos”, do Observatério do
Clima). Introduza a no¢do de que diferentes repre-
sentacoes dos mesmos dados podem levar a con-
clusoées distintas. Note que o intervalo de tempo
exibido ou a introducéo de um contexto mais amplo
pode alterar bastante a narrativa.

Se tiver tempo, introduza uma mini-aula sobre
manipulacéo de dados. Apresente tabelas ou graficos
enganosos e encoraje os alunos a identificar as técnicas
comuns a eles, por exemplo, um eixo x que ndo comeca
em zero. Estimule os alunos a fazer perguntas.

(Jz Sempre que apresentar um exemplo, pergunte:
“O que ha de errado nesta imagem?”

CRIAR

Concluido o aprendizado, hora de produzir. Aideia é
que cada grupo estude um conjunto de reportagens,
escolha um aspecto do assunto e produza dois grafi-
cos com base na mesma informacéo, manipulando a
visualizacdo para que as leituras sejam distintas. Por
fim, os grupos apresentam (ou publicam) individual-
mente seus graficos, cada um com sua prépria visdo
e acompanhado de analise explicativa por escrito das
escolhas feitas e das diferencas obtidas.
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REFLETIR

Conduza uma reflexdo final sobre a investigacao.
Exemplos de perguntas: como os dados contam his-
torias? A informacéo quantitativa é sempre neutra/
confiavel? Como podemos ler dados mais cuidado-
samente? E, por fim, qual é o impacto da circulacéo
de dados falsos ou enviesados?

DA COMPREENSAO A AGAO

Seus alunos ja perceberam como o letramento de
dados é importante, ndo? No entanto, geralmente
néo falamos muito sobre isso no contexto escolar.
Que tal ajuda-los a criar um material didatico (slides,
site, video ou apostila) que sirva para introduzir o
assunto em outras séries ou disciplinas?

+ Pesquise mensagens e informacodes com dados
conflitantes em outros contextos e disciplinas.

=+ Explore as narrativas com dados do ponto de
vista das escolhas de design, observando que tipo
de grafico consegue transmitir as informacées mais
clara e adequadamente em cada caso. Analise desde
graficos de barras e de pizza simples até visualizacoes
complexas, como as interativas. Como o design pode
ajudar ou atrapalhar a transmissdo de informacoes?
+ Selecione outras reportagens com graficos para
que os alunos analisem se os titulos sdo tendenciosos.
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“Ao discutirmos as evidéncias do aquecimento
global, vamos criar tuites em resposta a postagens
negacionistas, explicando de forma concisa o assunto
e levando os alunos a refletir sobre autoria, propodsito
e confiabilidade das mensagens originais.”

DESINFORMAQAO CONFIABILIDADE

LERE ESCREVER A OBJETIVO CURRICULAR Discutir a dife-

renga entre clima e tempo; apontar as
HABILIDADES Analise critica da midia, evidéncias do aquecimento global.
letramento da informacéao, autoex-

pressao, fluéncia digital. oBJETIVO MIDIATICO Verificar infor-
magoes. Analisar dados de forma cri-
seeMENTO EF (Anos Finais) tica. Praticar a pesquisa de contetudo

cientifico em fontes confiaveis. Obser-
(Os textos sugeridos estdo disponiveisem:  var a linguagem propria das redes
educamidia.org.br/guia) sociais. Exercer a autoexpressdo com
responsabilidade.

@ AN DO CONCEITO A PRATICA 89




20

ACESSAR

Em fevereiro de 2019, o entdo presidente norte-
-americano Donald Trump visitou o centro-oeste dos
Estados Unidos em meio a uma frente fria histéricae,
de forma ironica, no Twitter, perguntou: “Onde esta
o tal o aquecimento global?” Apresente para a turma
o tuite do presidente Trump (disponivel em nossa
colecdo de recursos complementares) e discuta:

+ O que acham da observacédo do presidente? Ela
reflete corretamente a situacéo real?

+ Como é o clima onde moram? Ja vivenciaram
alguma situacdo de frio ou calor extremo?

+ Acham que o fendomeno do aquecimento global é
observavel em nosso dia a dia? Por qué?

ANALISAR

Em seguida, proponha uma pesquisa para determi-
nar se o conteudo do tuite é verdadeiro, ou seja, se a
sua afirmacao € cientificamente correta. Os alunos
devem estabelecer a credibilidade do tuite e um pos-
sivel propdsito, relacionando-o com a postura do
governo norte-americano sobre o clima.

(I Vocé pode ver exemplos na colecdo de textos
complementares deste Guia, ou deixar que os alunos
conduzam sua propria pesquisa. Neste caso, discuta
com eles a adequacio das fontes. Qual seria uma boa
fonte de pesquisa para o assunto? E o que seria uma
fonte ruim ou pouco confiavel?
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NOVAS GRAMATICAS

Observe a linguagem e a
forma de comunicagdo dos
tuites. As hashtags sdo muito
utilizadas para adicionar
uma camada de comenta-
rio ao texto, ou entdo para
unir-se a conversa global
sobre determinado tema.
Neste caso, que hashtags
poderiam ser usadas para
ampliar o alcance de suas
publica¢des? Pega aos alunos
que busquem as hashtags
mais populares sobre o
tema e escolham as que
poderao ser mais eficazes.
Saiba mais sobre a histo-
ria e o papel das hashtags
no Glossario Interativo
bit.ly/glossariointerativo,

e consulte o plano de

aula “A forca das hash-
tags”, disponivel em:
bit.ly/aforcadashashtags.

CRIAR

Pesquisando em fontes confiaveis argumentos que
ajudem arefutar a afirmacéo do presidente, os alunos
deverdo coletar dados cientificos e criar uma con-
tranarrativa na mesma plataforma. Como exemplo,
leve-os a observar a resposta publicada pela agéncia
climatica norte-americana ao tuite do presidente. O
objetivo é explicar a diferenca entre clima e tempo,
bem como as evidéncias do aquecimento global por
meio de uma sequéncia de desenhos e frases curtas
devidamente embasados em argumentos cientificos
confiaveis.

(> Reflitam sobre a midia escolhida para esta ati-
vidade. Como sintetizar a informacéo correta em
280 caracteres por vez, criando uma narrativa con-
cisa porém bem fundamentada? Planejem como vao
dividir o contetido em uma sequéncia de respostas,
o chamado “fio” de tuites.

REFLETIR

Conduza uma reflexdo com a classe sobre responsa-
bilidade e disseminacéo de desinformac¢do no campo
cientifico. Qual é o impacto da desinformacao disse-
minada por figuras publicas? Quais as dificuldades
de divulgar informagdes cientificas complexas ao
publico? Por que a expresséo “crise climatica” vem
sendo utilizada no lugar de “aquecimento global”?

DA COMPREENSAO A AGAO

Chama-se divulgacio cientifica todo esforco de levar
informacdes sobre ciéncia ao grande publico por
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meio de formatos acessiveis: blogs, videos, ilustra-
¢oes, visualizacoes de dados, quadrinhos, podcasts e
até instalacdes. Que tal fazer um projeto de divulgacéo
cientifica em linguagem visual ou audiovisual que
permita a comunidade escolar como um todo a facil
compreensdo da questdo das mudancas climaticas?

+ Procure mais exemplos de desinformacdo no
Twitter e realize esta atividade no contexto de outra
disciplina.

=+ Se seus alunos ndo utilizam o Twitter, ainda assim
vocé pode explorar o tema da responsabilidade da
figura publica quanto a desinformacéo e aimportan-
cia de buscar fontes qualificadas. Proponha a criacao
de um dialogo com o presidente Trump, na forma
de HQ ou de esquete teatral, para discutir os fatos
cientificos corretos. Ou a simulacéo de um debate
entre especialistas na TV.

-+ Em vez de tuites, proponha a criacdo de memes
divertidos explicando a diferenca entre clima e tempo
e mostrando as evidéncias do aquecimento global.
+ Algumas iniciativas recentes das plataformas
de midias sociais, durante a pandemia da covid-19,
buscaram coibir a publicacdo de informacoes falsas,
sobretudo aquelas que apresentam risco a saude da
populacdo. Com alunos mais velhos, conduza uma
investigacdo sobre essas iniciativas que os faca refle-
tir sobre o impacto da desinformacdo na rede.
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’ DECODIFICANDO MENSAGENS

Como apoiar a analise de
diversos tipos de mensagem

de midia?

Em um mundo tao mediado por mensagens de midia,
é essencial que os jovens desenvolvam as habilidades
para refletir, de forma auténoma, sobre o que impacta

as nossas percepcgoes.

Todos os dias, desde que acordamos,
somos impactados por mensagens
diversas contidas nas embalagens dos
alimentos que consumimos, anuncios
ou cartazes urbanos que vemos a cami-
nho do trabalho, noticias e contetidos
nas redes sociais que acompanhamos.
Todas elas contribuem, pouco a pouco,
paraformar nossa percepc¢ao do mundo.

O consumo desatento e acritico
dessas mensagens acaba por erodir a
nossa capacidade de formar opinides
de maneira informada e independente.
Precisamos lembrar que todas as men-
sagens de midia sdo construidas, ou seja,
tém um autor que fez escolhas, e essas
escolhas obedecem a um objetivo. Este
processo de analisar e refletir sobre tais
mensagens, questionando e ampliando o

proprio repertdrio, ¢ chamado de deco-
dificacdo, segundo metodologia desen-
volvida pelo Project Look Sharp.

Praticas de decodificacdo de midias
nos ajudam nao sé a analisar autoria e
proposito das mensagens que chegam
até nds, mas também a refletir sobre o
que influencia nossas interpretacoes.
Neste sentido, sdo ferramentas valio-
sas para vencer diferencas e permitir
a construcdo de uma sociedade mais
diversa e empatica.

As perguntas abaixo podem ser uti-
lizadas para analisar qualquer tipo de
conteudo disparador nas varias discipli-
nas curriculares - seja ele texto, grafico,
imagem, video ou campanha. Servem
também para discutir por que os produ-
tos e entretenimento que consumimos
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(como embalagens de brinquedos, ali- Cabe aplicar as mesmas perguntas
mentos ou produtos de higiene, capas
de revista, filmes ou até videogames)
sdo também discursos midiaticos que

embutem escolhas e valores.

ao criarmos mensagens de midia, refle-
tindo sobre 0 nosso propdsito e escolhas
e sobre o efeito de nossos valores e baga-
gem em nossas interpretacaoes.

DESENVOLVENDO O HABITO DA INVESTIGAGAO:
PRINCIPAIS PERGUNTAS AO ANALISAR MENSAGENS DE MiDIA

AUTORIA

Quem criou isto?

TECNICAS

Que técnicas foram
usadas para comunicar
a mensagem?

Qual a eficacia destas
técnicas?
Quais sdo os pontos
fortes e os fracos?

Por que os autores
escolheram estas técnicas?

CREDIBILIDADE

E fato, opinido ou outro
tipo de conteudo?

Qual a credibilidade desta
informacgéo?
Quais sdo as fontes das
ideias e das afirmacgdes?

As fontes tém autoridade
para falar sobre este
assunto especifico?

REACOES

Como eu me sinto diante
deste conteudo?

Que agdes devo praticar
em resposta?
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PROPOSITO
Por que isto foi feito?
Quem € o publico-alvo?

O que os autores
desejam que eu faga?

O que os autores
guerem que eu pense?

CONTEXTO

Quando este conteudo
foi criado?

De que maneira foi
compartilhado com o
publico? Em que canais?

Que aspectos do
contexto cultural
merecem consideracao?

INTERPRETAGOES

Qual é a minha
interpretagao?

Como experiéncias e
crengas anteriores interferem
na minha interpretagdo?

O que eu aprendi sobre
mim mesmo com a minha
interpretagdo ou reagao?

CONTEUDO

Sobre o que é esta
mensagem?

Que ideias, valores
e informacdes estao
explicitos? Quais
estdo implicitos?

O que foi deixado
de fora mas seria
importante saber?

Que comparagao se pode
fazer entre este conteldo
e o de outros veiculos sobre
0 mesmo assunto/tema?
CONTEXTO ECONOMICO
Quem pagou?
Quem pode ganhar
dinheiro com isso?

IMPACTO

Quem pode se beneficiar
desta mensagem?

Quem pode ser prejudicado?

Que vozes estao
representadas ou foram
privilegiadas?

Que vozes foram omitidas
ou abafadas?




“Ao discutirmos enchentes em areas urbanas,
vamos pesquisar e identificar informacoes diversas
e criar um infografico, levando os alunos a refletir
sobre contexto e proposito das mensagens.”

| BUSCA | UNIVERSO DA INFORMACAO

LERE ESCREVER A

HABILIDADES Andlise critica da midia,
letramento da informacéo, autoexpres-
sdo, fluéncia digital.

secMENTO EF (Anos Finais)

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

oBJETIVO cURRICULAR Compreender o
ciclo da dgua e como a impermeabili-
zacdo do solo influencia as enchentes
em areas urbanas.

oBJETIVO MIDIATICO Explorar os meca-
nismos de busca na internet, incluindo
o papel dos algoritmos e a forma como
as plataformas hierarquizam o con-
teudo. Refletir sobre o propédsito de
diferentes tipos de informacéao (como
reportagem, anuncio publicitario e
campanha de utilidade publica, entre
outros). Entender o que séo as fontes
confiaveis e aprender a fazer curadoria
das informagdes encontradas.
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A ARTE DE PESQUISAR

Ao fazer uma busca na inter-
net, € importante identificar
se o resultado apresentado

€ organico (baseado na
guantidade de acessos) ou
patrocinado (o site, empresa
ou marca paga a plataforma
para que o link apareca

em determinada posicao).
Existem ainda resultados que
aparecem com destaque por
serem considerados estraté-
gicos pelo préprio buscador,
por exemplo informacoes
confidveis sobre saude.
Figue atento, pois as buscas
na internet desafiam o senso
comum sobre hierarquia:
nem sempre o que aparece
primeiro € melhor!
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ACESSAR

Introduza o tema das enchentes em areas urbanas
e discuta os efeitos do problema nas cidades bra-
sileiras. Mostre aos alunos algumas fotografias ou
videos de grandes enchentes registradas no Brasil (se
possivel, exemplos de alguma cidade ou comunidade
proxima da escola). Peca aos alunos que busquem na
internet outras informacdes sobre o tema “enchen-
tes”. Neste primeiro momento deixe-os fazer a pes-
quisa como quiserem, sem muita orientacdo. Eles
deverdo registrar os resultados que apareceram na
primeira pagina da busca.

(&7 Senao houver a possibilidade de cada aluno fazer
a sua propria busca, peca-lhes que trabalhem em
grupos e depois comparem os resultados obtidos.

ANALISAR

Organize os alunos de modo a promover uma compa-
racdo dos resultados obtidos. Eles deverao discutir:

=+ Alguma das opcGes obtidas nabusca (considerando
apenas a primeira pagina de resultados) pode ser util
no contexto desta aula? Por qué?

+ As informacdes encontradas na busca foram as
mesmas para todos os alunos (ou grupos)?

<+ Quais foram as diferencas nos resultados obtidos?
Por que vocé acha que isso aconteceu?

+ Vocésusaram as mesmas palavras-chave para fazer
apesquisa? Utilizaram alguma estratégia diferente na
hora de pesquisar (como busca por imagens)?
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NARRATIVAS COM DADOS

Infograficos contam histérias
misturando textos, imagens

e informacdes quantitati-

vas. Explore a ideia de que

o recorte do assunto, as
técnicas utilizadas e até
mesmo elementos como
cores e ilustragdes podem
fornecer um contexto e
causar emogdes como
empatia ou medo. Saiba mais
sobre infograficos em bit.ly/
liveinfografianaaprendizagem.

Apds essa primeira pesquisa, revele o objetivo
da atividade: vamos criar um infografico com dados
relevantes sobre enchentes urbanas no Brasil, com
destaque nas causas e consequéncias. Peca entédo
aos alunos que conduzam nova pesquisa, desta vez
mais direcionada ao objetivo do trabalho. Algumas
orientacdes possiveis:

+ Definam juntos palavras-chave mais adequadas.
+ Afunilem a pesquisa,adicionando palavras como o
nome da cidade sobre a qual querem encontrar infor-
magoes ou um periodo especifico para pesquisar.

+ Estimule os alunos a experimentar formas dife-
rentes de fazer a pesquisa sobre o mesmo tema:
busca com termos diferentes, apenas por imagens,
busca avancada etc.

(J> Para que os alunos desenvolvam o héabito da
curadoria, peca-lhes para reunir as fontes que con-
sideraram mais relevantes. Isso pode ser feito em
uma tabela, por exemplo, onde deverio listar, para
cada fonte: titulo, origem da informacéo, natureza da
informacao, o que descobri, 0 que mais quero saber.

CRIAR

Neste estagio, os alunos deverao ter uma curadoria
de fontes e informacoes relevantes. Oriente-os a criar
um infografico que explique, com dados relevantes,
as causas e consequéncias das enchentes urbanas. As
producdes devem mesclar textos, imagens e graficos
que, juntos, contribuam para formar uma narrativa
sobre o fato pesquisado. Os infograficos podem ser fei-
tos com desenhos, colagens, ou digitalmente, utilizando
ferramentas como Canva, Adobe Spark ou Piktochart.
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PESQUISAR E FILTRAR

Estimule sempre seus alunos
a fazer pesquisas de forma
mais intencional, refletindo
desde as palavras-chave que
melhor funcionam naquela
busca até a confiabilidade e
adequacao do que foi encon-
trado. Habilidades de cura-
doria para saber pesquisar

e selecionar conteudos sdo
essenciais na era da abun-
dancia de informacgoes.
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(&2 Modele o que os alunos devem criar, oferecendo
exemplos de infograficos encontrados em sites de

revistas e jornais.

REFLETIR

Retome a ideia de que pesquisar na internet néo é
simplesmente jogar qualquer palavra no buscador.
Feche a atividade com uma reflexdo sobre a impor-
tancia de fazer buscas de forma mais intencional e
eficiente, e sobre os mecanismos que ajudam a encon-
trar os conteudos apropriados para cada momento.

DA COMPREENSAO A AGAO

Fazer boas pesquisas requer compreender melhor
as ferramentas de busca, utilizando busca avancada,
pesquisa por imagem ou tipo de conteudo e outras
possibilidades. Que tal convidar os alunos a criar uma
cartilha com dicas para compartilhar com colegas
e séries? Eles podem criar também uma oficina de
busca na internet para ajudar alunos mais novos que
comecam a ampliar sua presenca digital.

+ Para alunos mais novos, vocé pode concentrar a
atividade em pesquisa de imagens e estimula-los a
pensar no que descobriram e, com os resultados obti-
dos, que mais gostariam de saber do tema curricular.
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“Ao discutirmos a monarquia no Brasil, vamos
identificar paginas em redes sociais, levando os
alunos a refletir sobre o conteudo e contexto das
mensagens e as reacoes que elas provocam.”

REDES SOCIAIS BOLHA INFORMACIONAL

LERE ESCREVER A PARTICIPAR @

HABILIDADES Andlise critica da midia,
letramento da informacao, cidadania
digital.

secMENTO EF (Anos Finais)

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

OBJETIVO CURRICULAR A partir do dia-
logo entre defensores e opositores da
monarquia na atualidade, compre-
ender as caracteristicas do regime
monarquico e explorar os contextos
politico, cultural e social que possibi-
litaram o surgimento da Republica no
Brasil.

OBJETIVO MIDIATICO Analisar diferen-
tes pontos de vista. Refletir sobre o
fendmeno das bolhas informacionais
e buscar estratégias para minimiza-
-las. Comparar linguagens e recursos
de argumentacdo em redes sociais de
modo a evitar discursos de odio.
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BOLHA INFORMACIONAL

Ambiente, especialmente
online, em que as pessoas sao
expostas apenas a informa-
¢oes alinhadas as suas cren-
¢as e ideais, e em que trocam
conteudo s6 com quem

tem opinides semelhantes.
No extremo, o fendbmeno

das “bolhas” faz com que as
pessoas ndo tenham contato
com opinides divergentes,

0 que impede a amplitude

e pluralidade de visdo.
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ACESSAR

Apresente paginas, grupos e/ou posts em redes
sociais que defendem a volta da monarquia ao Brasil
como forma de iniciar a conversa sobre o tema cur-
ricular e despertar a curiosidade dos alunos. Inclua
grupos que parecam mais atuantes, em numero
de participantes ou troca de comentarios/debates.
Discuta com os alunos se esse tipo de movimento era
do conhecimento deles. Possiveis perguntas:

+ Vocé sabia da existéncia desses grupos? Se sim,
como vocé ficou sabendo?

-+ Nas redes sociais em que vocé esta, ja tinha apa-
recido algum post dos grupos que localizamos ou de
algum outro em defesa da monarquia? Se ndo, por que
vocé acha que isso aconteceu?

+ Paraos alunos que ndo conheciam os grupos: vocé
vé algum problema em ndo saber da existéncia desses
movimentos? Por qué?

ANALISAR

Em seguida, proponha aos alunos que analisem o
conteudo das paginas e identifiquem os principais
pontos na argumentacdo a favor da volta da monar-
quia. Os alunos devem pesquisar em posts, comen-
tarios e reagOes pelo menos trés razoes citadas pelos
defensores do regime monarquico no Brasil. Peca-
lhes que compartilhem suas conclusdes com os cole-
gas e reflitam sobre as seguintes questoes:

+ Vocé ficou surpreso com algum dos argumentos
encontrados? Por qué?
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+ Vocé acha que ha outros debates sobre o futuro do
pais nas redes sociais sobre os quais vocé nunca ouviu
falar? Como se sente em relacdo a isso?

Apresente a eles o conceito de bolha informacio-
nal e as consequéncias de ndo sermos expostos a
diferentes pontos de vista ou assuntos que poderiam
ter alguma consequéncia para nosso pais, bairro ou
comunidade.

O que mais os alunos ndo sabem sobre a monar-
quia no Brasil? Este é o momento de levantar novas
questdes sobre o tema e pesquisar novamente nas
redes sociais se ha movimentos, organizagoes, insti-
tutos ou outro tipo de associacdo de pessoas em torno
do assunto. Vocé pode apresentar algumas op¢oes
pré-selecionadas ou deixar que os alunos facam suas
proprias perguntas disparadoras de nova pesquisa.
Um exemplo: quem séo os descendentes da familiareal
brasileira? Como eles se posicionam nas redes sociais?

CRIAR

Ap6s o aprendizado dos movimentos monarquicos,
os alunos irdo pesquisar em fontes confiaveis argu-
mentos contrarios a monarquia e criar posts para
redes sociais em que promovam o debate de ideias,
e ndo apenas um unico ponto de vista (a favor ou
contra). Convide-os a refletir sobre o tom de suas
proprias postagens e a deixar comentarios nos posts
dos colegas, o que dara inicio a um debate de ideias
saudavel e sem agresséo.

(Jz Para ndo expor os seus alunos, realize essa ati-
vidade em um grupo fechado, ou crie simulacoes de
postagens em slides ou murais colaborativos.
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CADA REDE, UM TOM

E importante que os alunos
levem em conta a rede social
na qual estdo escrevendo,

e dessa forma tenham
condi¢des de decidir qual é
a melhor linguagem, se pre-
cisam de imagem ou outro
recurso etc.
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REFLETIR

Explique que mostrar interesse por assuntos diver-
sos € uma maneira de “furar a bolha”, ampliando
nosso repertorio e nossa capacidade de argumenta-
¢do respeitosa em meio a diferentes pontos de vista.

DA COMPREENSAO A AGAO

Aprender a conviver com a diversidade de ideias e
posicdes € essencial para a democracia. Promova
com seus alunos a criacdo de um clube de debates
na escola, trazendo para a pauta assuntos diversos
e ressaltando a importancia de estimular o debate
saudavel e respeitoso de ideias em nossa sociedade.

+ Utilize essa sequéncia didatica com um tema da
atualidade, observando como as bolhas podem nos
manter distantes de discussdes relevantes para nos.
Osalunos podem comparar, ao longo de uma semana,
o que € apresentado no feed de suas redes sociais com
o noticidrio dos principais veiculos de comunicacéo
de sua regido.

+ O que personagens histdricos ligados a monar-
quia no Brasil ou ao processo de Proclamacao da
Republica diriam nas redes sociais se estivessem
vivos hoje? Proponha a criacdo de contas de Facebook,
Instagram, Twitter ou TikTok para esses persona-
gens, explorando a linguagem de cada rede social.
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| MATRIZ VPI

Como conduzir leituras
de mensagens visuais
ou audiovisuais?

A educagao midiatica busca desenvolver as
habilidades de leitura reflexiva em qualquer tipo

de linguagem, incluindo as visuais. Esta rotina ajuda
a trabalhar esse tipo de leitura em sala de aula.

A Matriz vpI (Vejo, Penso, Imagino) faz
parte do acervo de rotinas de pen-
samento desenvolvido pelo Project
Zero da Harvard Graduate School
of Education. E muito utilizada para
explorar conteudo visual ou audio-
visual, como artefatos, fotos, ilustra-
¢Oes, obras de arte ou videos, levando
o aluno a se questionar por que algo
tem um aspecto ou construgdo especi-
ficos - e, portanto, relacionar as técni-
cas utilizadas as motivagoes do autor.
Podemos utiliza-la para analise de gra-
ficos, visualizagdes de dados, mapas e
outras formas de narrativa visual.
Estarotina simples estimula a curio-
sidade e a observacdo, despertando o
interesse do aluno pelo topico explo-
rado. Quando utilizada no contexto

da educacd@o midiatica, esta estratégia
também pode apoiar a pratica de lei-
turas mais intencionais. Separar cla-
ramente as perguntas “o que eu vejo” e
“o0 que eu penso a partir do que eu vejo”
ajuda os alunos a distinguir observacao
de interpretacdo e a fazer afirmacoes
baseadas em evidéncias. A dltima per-
gunta, “o que mais eu imagino”, estimula
a curiosidade e a mentalidade investi-
gativa, desenvolvendo o habito de fazer
novas perguntas e conexoes com base
na observacao e abrindo a possibilidade
de explorar o assunto em profundidade.

Como e quando usar: muitos pro-
fessores gostam de usar essarotina em
inicio de aula ou como o primeiro passo
de atividades extensas. Escolha um (ou
mais) texto disparador em qualquer
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formato de midia e distribua para os  desenhos que ilustrem suas ideias. Os
alunos um quadro de trés colunas alunos podem iniciar a exploracéo
como no modelo abaixo, com espago  individualmente ou em pares, mas é
para anotacgoes. Se preferir, peca-lhes  sempre enriquecedor expandir a dis-
que criem seus proprios quadros,com  cussio para a classe toda.

2 (A0,

O QUE EVU VEJO O QUE EU PENSO O QUE EU IMAGINO

Descreva o que vocé O que vocé pensa sobre Que perguntas surgiram
vé /1é / escuta. o que leu / viu / escutou? apos descrever e pen-
sar sobre o que
leu / viu / escutou?

Aqui o aluno deve anotar Aqui o aluno precisa sempre
apenas o que esta vendo basear suas afirmacdes no
na imagem ou artefato, que observou anteriormente, Estimule o aluno a fazer
sem interpretacoes. ou seja, em evidéncias. As novas perguntas sobre o
As frases devem comegar frases podem comegar com que observou e pensou.
com "Eu vejo". "Ao observar X eu acho Y".
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“Ao discutirmos diversidade, vamos recriar cartazes
de filmes e fotografias jornalisticas, refletindo

sobre o conteudo das imagens originais e reacoes
provocadas pelas alteracoes.”

LERE ESCREVER A PARTICIPAR @

HABILIDADES Andlise critica da midia,
cidadania digital, participacgdo civica.

secMENTO EF (Anos Finais); EM

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

@ AN DO CONCEITO A PRATICA

OBJETIVO CURRICULAR Explorar ques-
toes de diversidade e racismo estrutural.

oB3IETIVO MIDIATICO Ler de forma refle-
xivaimagens em seu contexto histdrico
e social. Analisar representacdo e inclu-
sdo em textos de midia.
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GRUPOS SILENCIADOS

“A representacgao de certos
grupos identitarios nas
midias e outros veiculos
costuma ser minima ou ine-
xistente, em especial os que
fazem parte de grupos mar-
ginalizados. Mesmo quando
ha visibilidade, ndo raro os
retratos sdo unidimensionais,
estereotipados ou negativos.
Esta deficiéncia contribui
para a falta de compreenséao
e empatia por diferentes
pessoas. Pode contribuir para
NOSSOs preconceitos, tanto
implicitos quanto explici-

tos. Isso torna ainda mais
importante representar esses
grupos.” (Fonte: ADL.org)

AS LENTES QUE USAMOS

Preconceito ou viés implicito
€ uma nogao pré-concebida
que impacta inconsciente-
mente as nossas percepgdes
e escolhas. Pode ser reforcada
pela forma ou a frequén-

cia com que determinados
grupos ndo majoritarios sao
retratados nas midias. Por
exemplo, se os jornais e os fil-
mes associam homens jovens
negros apenas a situagdes de
violéncia, isso acaba por criar
em pessoas de outros grupos
um viés implicito que pode
afetar subconscientemente
decisdes como contratagao,
concessdo de crédito, aluguel
e ofertas de servicos.

106

ACESSAR

Peca aos alunos que listem as séries, HQs, filmes
e games que mais consomem. Registrem em uma
tabela algumas das caracteristicas dos herdis e viloes
das historias:

<+ Quem sdo os heréis? Anote o género e identidade
sexual, raca, etnia ou nacionalidade, se sdo pessoas
com deficiéncia ou alguma necessidade especial. Faca
a mesma coisa para os vilGes.

+ Tabule a frequéncia de cada caracteristica.
Observem: ha algum padrao que comeca a surgir?
Existe algum grupo sub-representado? Ha evidéncias
de esteredtipo?

(J> Escolha as midias que melhor se adaptem ao
contexto de seus alunos. Além do entretenimento,
podem ser explorados anuncios, embalagens, equipe
dos telejornais etc.

ANALISAR

Discuta os conceitos de visibilidade, esteredtipo e
empatia, e explore as seguintes questoes:

2+ Qual é oimpacto de ver diversidade nas representa-
coes damidia? Qual é oimpacto de ndo ver diversidade?
+ Porquevocé acha que alguns grupos sdo represen-
tados e outros nao?

%+ O que pode acontecer com alguém que nao se vé
representado na midia?

+ Como a representacgdo estereotipada nas midias,
ou a auséncia de representagdo, pode contribuir para
perpetuar desigualdades em nossa sociedade?
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AMPLIFICANDO
A NOSSA vOz

As redes sociais nos trou-
xeram a oportunidade de
deixar para tras nosso papel
de consumidores passivos,

e possibilitaram uma plata-
forma para expressar nossas
opinides. Como usar este
poder de forma positiva? Se
seus alunos perceberem que
determinados grupos estao
ausentes das séries de TV ou
da publicidade dos produtos
que consomem, sugira que
escrevam aos produtores ou
as marcas apontando as lacu-
nas de representatividade. Da
mesma forma, estimule-os

a se pronunciar em apoio

as marcas ou produtores de
contelddo que estdo atentos
ao tema. E uma boa maneira
de afirmar o potencial das
redes sociais como espago
positivo e potencializador da
participacao civica.

CRIAR

ATIVIDADE 1 Proponha uma atividade para trazer a
tona a falta de visibilidade de certos grupos em nossa
sociedade. Vocé pode, por exemplo, sugerir aos alu-
nos que observem os cartazes de filmes criados pelo
projeto inglés Legally Black e as ilustracdes da artista
@juliajmis, disponiveis em nossa colecgéo digital de
sugestoes. O que eles pretendem com essas imagens?
Os alunos devem entéo recriar fotos e cartazes de
filmes e séries conhecidos e trocar a identidade dos
personagens principais; ou criar desenhos em que
fazem o mesmo com personagens de HQs ou games
(os alunos podem escolher ampliar a visibilidade de
certas racas, identidades de género ou mesmo iden-
tidades culturais e religiosas).

ATIVIDADE 2 Acesse uma campanha (como exem-
plo, vocé pode ver o video #MoreWomen nos recur-
sos complementares deste Guia) e reflita sobre a
importancia da diversidade nas varias esferas da
sociedade. Proponha uma atividade em que os alu-
nos acompanham o noticiario por uma semana e
editam fotos de sites de noticias, trocando ou eli-
minando personagens e buscando apontar a falta
de diversidade em situacdes de poder ou prestigio
profissional, como gestdo de empresas ou painéis
em congressos.

REFLETIR

Discuta com os alunos: vocé se sente representado nas
midias que consome (filmes, games, anuncios etc.)?
O que sentiram ao ver os personagens trocados nas
imagens? Qual é aimportancia da representacgéo para
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SURPREENDER
PARA CONVENCER

O termo “marketing de guer-
rilha” refere-se a estratégias
de publicidade que utilizam
formatos, espacos ou inte-
ragdes incomuns, tomando

o publico de surpresa e cau-
sando forte impressao sobre a
marca. A estratégia tam-
bém pode ser utilizada para
promover causas ou ideias,
ocupando o espago publico
ou realizando agdes inespera-
das junto ao publico.
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a sociedade? Como podemos atuar para que as midias
sejam mais representativas da nossa diversidade?

DA COMPREENSAO A AGAO

Proponha aos alunos que, usando as imagens produ-
zidas, facam uma campanha estilo "guerrilha’, espa-
lhando essas imagens em sua comunidade. Qual seria
o slogan da campanha? E a hashtag?

<+ Transponha a mesma atividade para o universo
da publicidade, analisando anuncios e embalagens.
Qual é aimportancia da representacdo nesse tipo de
mensagem? Discuta a diferenca entre a diversidade
como estratégia de marketing e a diversidade pelas
empresas em suas politicas internas de contratacao,
promocao etc.

» Outravariacdo da atividade dos cartazes é explo-
rar o teatro e alinguagem audiovisual. Filme esquetes
em que os alunos trocam a identidade racial ou o
género dos personagens em cenas de novelas, séries
e filmes conhecidos. Observe se alinguagem, os cena-
rios e a trilha sonora das obras originais também
refletem a identidade de grupos especificos, e se
precisariam igualmente ser trocados.

+ Paraalunos mais jovens, proponha o mesmo tipo
de reflexdo a partir da representagdo em livros infan-
tis, brinquedos e anuncios.

@ AN GUIA DA EDUCAGAO MIDIATICA



“Ao discutirmos a Idade Média, vamos comparar
charges e memes de diferentes pandemias
(peste negra e covid-19), levando os alunos a
refletir sobre o contexto historico e o impacto
das mensagens em cada caso.”

DISCURSO DE ODIO PRECONCEITO DESINFORMA(;Z\O

LERE PARTICIPAR ©®

HABILIDADES Andlise critica da midia,
autoexpressio, cidadania digital.

secMENTO EF (Anos Finais); EM

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

@ AN DO CONCEITO A PRATICA

OBJETIVO cURRICULAR Comparar pan-
demias ao longo da historia, em especial
da peste negra e da covid-19. Identificar
o fendmeno da desinformagéo em dife-
rentes contextos histéricos.

OBJETIVO MIDIATICO Analisar critica-
mente as redes sociais. Refletir sobre
desinformacédo e discurso de odio.
Criar conteddo de forma responsavel
e ética no combate a estes problemas.

Inpirado em material criado pela profes-
sora Gislene Lacerda.
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LONGE DA CIENCIA

Toda teoria da conspiragao
parte de algum fato real

e busca explica-lo por cone-
x8es infundadas, justificando
assim crengas arraigadas, ati-
tudes parandicas e discurso
de 6dio. Na Idade Média, os
judeus foram menos afetados
pela peste bubodnica do

que outras populagdes, e

por isso identificados como
culpados. Alguns motivos
podem té-los poupado mais
que outros grupos, como
costumes de higiene mais
rigidos impostos pela religido
e o isolamento geografico
em guetos, ou seja, em
quarentena, para impedir

a transmissdo da doenga.

A época ndo se conheciam as
explicagdes cientificas para a
pandemia — até hoje o Unico
antidoto contra as teorias da
conspiragao.
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ACESSAR

Apresente aos alunos artigos e informacoes sobre a
peste negra, no século 14 (nossa colegdo digital tem
exemplos e sugestoes), e deixe que explorem os mate-
riais em grupo. Pergunte o que descobriram sobre o
alcance e o impacto dessa pandemia. Chame a atenc¢éo
para charges que representam os judeus como culpa-
dos e paraimagens do massacre que lhes foi infligido
em toda a Europa. Algumas ideias para discussao:

=+ Que paralelos podemos ver entre a pandemia de
peste negra e de covid-19? E que diferencas?

+ Considere o acesso a informacdes que temos hoje
e 0 que existia na época. Que impactos isso pode ter
no combate a doenca?

<+ Amaior circulacio de informacées traz protecéo a
populagdo, mas também pode exacerbar alguns pro-
blemas. Quais sdo eles? Discuta a proliferacdo de fake
news na pandemia e os riscos a saude publica.

Em seguida, apresente aos alunos alguns mate-
riais atuais (também ha sugestdes em nossos quadros
de recursos) que fazem aluséo ao “virus chinés” e
aos ataques, virtuais e ndo-virtuais, que os asiaticos
sofreram em decorréncia da covid-19. O que ha de
comum entre essas duas situagoes histéricas?

ANALISAR

A chegada da covid-19 trouxe também um aumento
daretorica racista em relacéo aos asiaticos em geral
e aos chineses em particular, em todo o mundo. Em
2015, a Organizacdo Mundial da Saude (oms) divul-
gou um conjunto de diretrizes para nomear novas

@ AN GUIA DA EDUCAGAO MIDIATICA



MENSAGENS
QUE ENGANAM

A desinformacgédo é um feno-
meno histdrico tdo antigo
quanto a comunicagao. Ao
longo da histéria, informacdes
falsas foram deliberadamente
disseminadas para obter
ganhos politicos ou econdmi-
cos, ou para influenciar ideias
e agdes. Também podemos
encontrar diversos exemplos
histéricos de como a desin-
formacéo, seja ela intencional
ou nao, pode dar origem a
racismo, xenofobia e discurso
de odio.

doencas infecciosas com "o objetivo de minimizar o
impacto negativo desnecessario de nomes de doen-
¢as no comércio, viagens, turismo ou bem-estar ani-
mal e evitar ofender qualquer grupo cultural, social,
nacional, regional, profissional ou étnico”.

+ Porque éimportante nomear as doenc¢as conforme
aorientac@o da oms, e ndo designa-las pelos seus ape-
lidos populares?

+ Porque os termos “gripe espanhola”, “virus chinés”
e outros podem incitar medo, preconceito contra imi-
grantes e discurso de 6dio?

+ De que forma o uso de termos preconceituosos
pode ter impacto negativo “no comércio, viagens,
turismo ou bem-estar animal”?

CRIAR

Procure exemplos de capas de revistas ou artigos de
jornais que utilizaram termos preconceituosos ao tra-
tar do coronavirus. Peca aos alunos que escrevam um
artigo de opinido ou uma carta ao editor apontando
esse problema e refletindo sobre seus impactos.

REFLETIR

Medo, desconhecimento e preconceitos muitas
vezes resultam na busca de "culpados" por doencas
ou tragédias. Como o tom dos debates na midia ou
a linguagem utilizada nas noticias pode agravar ou
resolver esse problema? Como podemos agir ao per-
ceber o uso de termos preconceituosos?

@ AN DO CONCEITO A PRATICA m




CONTRANARRATIVAS

Reduzir o interlocutor a
esteredtipos € uma maneira
de desumaniza-lo, o que abre
o caminho para o discurso

de édio. O “Tool Box Crie sua
Contranarrativa”, criado pelo
SaferLab, propde a constru-
¢ao de contranarrativas — que
sdo “maneiras de se opor

e desconstruir narrativas
comuns de discriminagdo e
intolerancia, mas vao além e
tém uma abordagem propo-
sitiva, focando no didlogo, na
igualdade, no respeito as dife-
rencgas e na liberdade.” Acesse
o toolbox em: saferlab.org.br.
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DA COMPREENSAO A AGAO

Muitas vezes utilizamos termos racistas ou xeno-
fébicos sem pensar. Que tal preparar uma cartilha
destinada a sua comunidade alertando-a para esse
tipo de discurso e ensinando como evita-lo? Os alu-
nos podem publicar livreto ou e-book ou criar uma
campanha nas redes sociais.

+ Aqueminteressademonizartodauma populacio?
Que tensoes geopoliticas podem estar relacionadas
ao preconceito contra os chineses? Proponha a cria-
¢do de um video-infografico, HQ ou mapa ilustrado
para explicar o contexto maior destas manifestacoes
xenofobicas.

+ Como trabalhar a empatia? Alunos maiores
podem entrevistar imigrantes em sua comunidade
e fazer uma série de videos de histérias pessoais -
desde dificuldades na chegada e assimilagdo até o
que mais gostam no Brasil.

=+ Para alunos menores, proponha explorarem o
valor da diversidade cultural em nossa sociedade. Que
tal criar desenhos, cartazes ou colagens apontando
comidas, vocabulos, habitos e invenc¢des que assimila-
mos de outras culturas e a importancia de valorizar-
mos os imigrantes em nossa propria comunidade?

@ AN GUIA DA EDUCAGAO MIDIATICA



’ IDENTIFICANDO PROPAGANDA

Como identificar propaganda?

Mensagens que buscam ativar nossas emocgoes
para influenciar ideias ou a¢ées sdo chamadas
de propaganda. E necessério saber identifica-las,
para tomar decisoes de forma independente.

Antes de mais nada, é importante res-
saltar que “propaganda” e “publicidade”
sdo termos distintos, apesar de muitas
vezes serem usados como sinénimos
no Brasil. Neste Guia, nos referimos a
propaganda como forma especifica de
comunicacdo que tem como propo-
sito persuadir ou influenciar a opinido
publica. Ja a publicidade diz respeito
ao ato de promover e dar visibilidade
a algum produto ou servico.

De maneira geral, podemos afirmar
que as midias (ou seja, todo tipo de
mensagem com grande potencial de
alcance) sempre foram utilizadas para
influenciar atitudes e promover causas
e ideias — ou seja, para veicular propa-
ganda. Cartazes de propaganda politica
e campanhas de utilidade publica sdo os
exemplos classicos. Mas hoje, com a pro-
liferacdo de autores, vozes e canais, esse
tipo de mensagem pode se multiplicar

e aparecer até mesmo em nossas men-
sagens pessoais. E, muitas vezes, assu-
mindo formas bastante sutis.

Outra novidade esta na maneira
como o publico-alvo é impactado: cada
vez mais, mensagens especialmente
escolhidas para ativar determinadas
emocdes conseguem chegar a quem
€ mais propenso a se identificar com
elas. Isso se deve ao trabalho silencioso
dos algoritmos, os c6digos de compu-
tador programados para analisar nos-
sos habitos e interacdes online e sele-
cionar justamente aqueles conteudos
com potencial de nos manter nas pla-
taformas por mais tempo ou de nos
sensibilizar mais.

A propaganda pode ter motivacdo
positiva, por exemplo quando procura
alertar a populacdo sobre medidas de
prevencéo de doencas. Mas € preciso
considerar também que algumas
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técnicas adotadas na propaganda
demandam nossa reflexdo. Segundo
o projeto Mind Over Media do Media
Education Lab, as principais sao:

=+ Despertar emocdes: a propaganda
frequentemente mobiliza emocdes
humanas, de formaa atingiramudanca
de comportamento desejada. A pro-
paganda mais eficaz é a que amplia
nossas proprias crencas e preferén-
cias ou, por outro lado, nossos medos
e preconceitos.

+ Falar diretamente a determinado
publico: mensagens que falam dire-
tamente as necessidades, esperan-
cas, medos ou valores de um publico
estreito, ou a identidades muito espe-
cificas (politicas, étnicas e outras), aca-
bam por se tornar muito pessoais e, por-
tanto, especialmente relevantes para
esse publico.

= Simplificar informacdes e ideias:
a propaganda pode simplificar infor-
macgoes verdadeiras, utilizar meias
verdades ou até desinformacéo.
Quando apresentada de forma muito

N4

simplificada, ou por meio de clichés
verbais ou visuais, qualquer informa-
cdo pode parecer “natural” e, portanto,
Unica e inquestionavel.

= Atacarosoponentes: esta € a estra-
tégia de deslegitimar os oponentes,
atacando ndo so suas ideias, mas por
vezes seu proprio carater. Esse tipo
de propaganda pode causar a exclu-
sdo de grupos inteiros, incitar o 6dio e
promover um pensamento polarizado
que, em ultima instancia, impede o
debate saudavel e a discussao de ideias
complexas.

A propaganda nem sempre é clara-
mente identificavel; pode estar pre-
sente nos textos noticiosos, no entre-
tenimento que consumimos e até nos
livros didaticos com os quais aprende-
mos. Somos especialmente impacta-
dos quando a mensagem esta alinhada
com nossa propria visdo de mundo. A
propaganda faz com que tomemos
decisbes com base sobretudo em emo-
coes. Ainda que isso seja em prol de
algumaboa causa, € importante refletir
para tomar decisOes conscientes.



“Ao discutirmos a conquista da América pelos
europeus, vamos criar perfis e posts ficticios de uma
rede social, levando os alunos a refletir sobre autoria,

pontos de vista e impacto.”

MiDIAS SOCIAIS

LERE ESCREVER A PARTICIPAR @
HABILIDADES Analise critica da midia,
letramento da informacédo, autoex-
pressao.

seGMENTO EF (Anos Finais —acimade
13 anos).

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

OBJETIVO CURRICULAR Analisar o
impacto da chegada dos europeus a
America (em especial dos portugueses)
sobre as populacoes amerindias.

oBJETIVO MIDIATICO Compreender
que um mesmo fato pode ser relatado
de diferentes pontos de vista. Refletir
sobre a relevancia da pluralidade de
vozes nas narrativas. Entender que
todas as midias tém linguagem pro-
pria. Criar mensagens e argumentar
com respeito e empatia.

@ AN DO CONCEITO A PRATICA 15




O QUE SAO PERSONAS?

Persona é um personagem
ficticio que representa algum
grupo, comunidade ou
mesmo costume que quere-
mos retratar. Para construir-
mos uma persona, podemos
juntar caracteristicas de
varios individuos de deter-
minado grupo ou contexto,
sem precisarmos encontrar
uma pessoa real (Que ainda
existe ou existiu no passado).
E possivel, por exemplo, cons-
truir uma Unica persona que
sintetize as caracteristicas dos
moradores de Lisboa a época
das grandes navegagdes

em vez de encontrar uma
pessoa especifica que real-
mente tenha vivido naquele
momento. O uso de personas
é comum no marketing e

na publicidade para entender
as caracteristicas e anseios de
tipos de clientes diversos.
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ACESSAR

Peca aos alunos que identifiquem grupos diferen-
tes de pessoas que foram impactadas pela chegada
dos portugueses a terra que hoje conhecemos como
Brasil, como comandantes e navegadores, povos
indigenas, representantes da Coroa portuguesa,
populacdo portuguesa etc. Incentive-os a pesqui-
sar o contexto economico, social e cultural em que
viviam esses grupos. Com os resultados da pesquisa
e seu material didatico, eles devem escolher perso-
nagens ou criar personas, ou entéo voce lhes oferece
uma lista de possiveis personagens para a atividade.

ANALISAR

Em grupos, os alunos deverao analisar como cada um
dos personagens (ou personas) teve suavida modificada
pela chegada dos portugueses, procurando responder:

+ Quem mais ganhou com o episddio? Por qué? E
quem mais perdeu? Por qué?

+ Quais eram as midias disponiveis na época para
fazer esses relatos?

2+ Quem teve mais oportunidades de relatar essa his-
toria? Por qué?

2+ Quevozesforam impedidas de contar essa historia?
Por qué?

=+ Como e por que diferentes pessoas interpretaram
o0 mesmo acontecimento de forma diferente?

CRIAR

E hora de compreender melhor os diferentes pon-
tos de vista de uma histéria. Peca a cada grupo que

@ AN GUIA DA EDUCAGAO MIDIATICA



MIiDIAS E HISTORIA

Os relatos que temos da
época das navegacgdes che-
garam a nds através de cartas
ou diarios dos navegado-

res portugueses, ou entao
registros (textos e imagens)
de expedicdes cientificas;

ao contrario de hoje, grande
parte das pessoas que
testemunharam os aconteci-
mentos, como os marinheiros
ou os indigenas, ndo tinha
como registra-los. Mais tarde,
pinturas histoéricas, geral-
mente encomendadas por
nobres ou reis, retrataram
tais acontecimentos de forma
heroica e romantizada. Assim,
a falta de acesso aos meios de
criar e fazer circular histérias
excluiu muitas vozes e ver-
sGes dessas narrativas. Hoje,

a democratizacgdo das ferra-
mentas e espagos para criar
e publicar conteudo alterou
esse cenario. Blogs, radios,
podcasts e redes sociais déo
cada vez mais voz a parcelas
da populagdo até entdo sub-
-representadas, Como grupos
indigenas ou comunidades
periféricas.

escolha um dos personagens (ou persona) para criar
perfis ficticios deles para uma rede social (Facebook,
Instagram, Twitter etc.) e imagine como cada um
deles faria o relato da chegada dos portugueses se
contasse com esta tecnologia no ano de 1.500. Caso
o grupo ndo tenha acesso a internet, as postagens
podem ser simuladas em cartazes. Ao produzirem
conteudo, os alunos terao de:

=+ Refletir sobre o ponto de vista de cada persona-
gem ou persona, exercitando a empatia;

+ Levar em conta o contexto econdmico, social e
cultural deles;

=+ Usarlinguagem e formato mais adequados a cada
plataforma para que a historia seja bem contada.

Criados os perfis e ilustrados com algumas pos-
tagens, peca aos alunos que imaginem didlogos entre
0s personagens para promover um debate respeitoso
de ideias.

@ Caso realize essa atividade nas redes sociais, €
importante criar um grupo fechado para a turma,
respeitando a privacidade dos alunos e evitando que
surjam comentdrios de pessoas desconhecidas.

REFLETIR

Uma das principais consequéncias do advento das
redes sociais é sem duvida a oportunidade de comu-
nidades antes silenciadas encontrarem audiéncia. O
acesso a um simples celular pode dar voz a grupos
antes ausentes dos meios de comunicacao, ou repre-
sentados apenas por estereotipos. Explore projetos
como @midiaindiaoficial e Radio Yandé, e discuta:
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EMPATIA E
CONSCIENCIA SOCIAL

Atividades que estimulam os
alunos a conhecer e analisar
diferentes pontos de vista de
uma mesma situagdo ajudam
a desenvolver uma impor-
tante habilidade socioemo-
cional: a empatia, ou seja, a
capacidade de se colocar

no lugar do outro. Ao serem
expostos a novas formas de
ver as coisas, os alunos ndo sé
ampliam seu repertério sobre
um determinado assunto
mas também tém a opor-
tunidade de refletir sobre
privilégios, vozes ndo contem-
pladas em um debate, viés

e até mesmo discriminagao,
entre outras questdes sociais
relevantes. Essa consciéncia
pode ser ainda um ponto de
partida para que se sintam
inspirados a agir e propor
mudangas reais para resolver
injusticas ou outros proble-
mas de sua comunidade.
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qual é a importéancia de que todos os grupos sociais
possam se expressar com sua propriavoz e seu proprio
ponto de vista? Que impactos isso pode ter no com-
bate a preconceitos e na promocao de justica social? A
histdria pode ser contada de um tnico ponto de vista?

DA COMPREENSAO A AGAO

Os alunos ja devem ter percebido a importéancia de
poder contar sua propria historia. Que vozes estdo
ausentes na comunidade escolar? Como podemos
dar espaco a elas? Peca que selecionem algum grupo
especifico, como funcionarios da manutencéo, alu-
nos LGBT, cadeirantes ou outro, e entrevistem essas
pessoas para que elas possam contar suas histo-
rias. Combinem retratos e frases na primeira pes-
soa e publiquem o resultado em murais, cartazes,
Instagram ou outra rede social.

<+ Proponhaomesmo tipo de atividade paraentender
a alternancia de pontos de vista em outros episodios
da historia, como a aboli¢do da escravidao.

-+ Peca aos alunos que monitorem determinado
assunto da atualidade nas redes sociais, analisando e
comparando os diferentes pontos de vista expressos.
<+ Observe iniciativas de jornalismo das periferias e
de outros grupos sub-representados e discuta o papel
dojornalismo comunitario ou especializado parauma
sociedade plural e inclusiva.
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“Ao discutirmos identidade e diversidade,
vamos analisar ilustracoes em textos literarios,
games e embalagens de brinquedos, levando

os alunos a refletir sobre representaciao.”

PRECONCEITO

LERH

HABILIDADES Andlise critica da midia.

seGMENTO EF (Anos Iniciais)

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:

educamidia.org.br/guia)

OBJETIVO CURRICULAR Explorar as
nocoes de identidade e alteridade.

OBIJETIVO MIDIATICO Analisar imagens
voltadas para o segmento infantil
em literatura, jogos e brinquedos, da
perspectiva de “janelas” ou “espelhos”.
Refletir sobre diversidade e sobre o
quanto os alunos se sentem repre-
sentados nas midias que consomem.
Discutir o poder das midias de crista-
lizar imagens preconceituosas.
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ESPELHOS E JANELAS

Livros que refletem a iden-
tidade das criangas - sua
cultura, estrutura familiar,
raga, religiao etc. — costumam
ser chamados de “espelhos”.
Idealmente, permitem que
elas se vejam retratadas de
forma reconhecivel porém
complexa, sem esteredtipos.
Servem também para apon-
tar possibilidades, ofere-
cendo caminhos e exemplos
diversos de realizacao pessoal
e profissional. E importante
que criangas de diversas
etnias, géneros ou habilida-
des fisicas possam conhecer
exemplos de pessoas como
elas que fizeram coisas
importantes.

Ja os livros que trazem um
olhar para mundos, culturas
e pessoas diferentes de nds
sdo denominados “janelas”,
pois despertam o olhar para
universos desconhecidos. Eles
tém o poder de tornar mais
familiares pessoas de lugares,
ragas, habilidades fisicas ou
lares diferentes, e afastar
preconceitos que se originam
no desconhecimento. Com
suas histodrias, esses livros
ensinam as criangas de forma
prazerosa a conviver tranquila
e respeitosamente com as
diferencas.
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ACESSAR

Traga para a sala de aula uma série de livros de lite-
ratura infantil que mostram criancas em lugares e
realidades diversos. Busque mostrar personagens em
contextos urbanos e lugares longinquos, de grupos
étnicos e culturais diferentes, com e sem necessida-
des especiais. Peca aos alunos que apontem persona-
gens cujas vidas ou caracteristicas sejam parecidas
com as suas, e pergunte em que aspectos. Em seguida
peca que apontem personagens cujas vidas ou carac-
teristicas sejam diferentes das suas, e novamente
pergunte de que maneira.

GF Caso nao tenha acesso a uma colecio de livros
com essavariedade, utilize fotografias recortadas de
revistas, anuncios, embalagens, imagens de filmes
etc., acesse bibliotecas digitais abertas, ou busque
imagens na internet para representar a maior diver-
sidade possivel.

ANALISAR

De forma adequada a faixa etaria, comece a explorar
os conceitos de diversidade, empatia e preconceito.
Algumas perguntas que podem guiar a discussao:
+ Por que gostamos de ler histérias de criancas
como nds?

<+ Como uma crianc¢a pode se sentir se ndo encontra
alguém como ela nas historias?

+ Pense em algumas das maneiras nas quais uma
crianca pode ser diferente de outra. Quantas vocés
conseguem imaginar? (Estimule-os a listar algumas
caracteristicas como: usa dculos, é cadeirante, usa apa-
relho de surdez, ¢ muito alto, ¢ muito baixo, tem dois
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pais, tem duas maes, veio de outro pais, € sardento, é
canhoto etc.).

=+ Como sdo retratadas as criancas nas embalagens
ou anuncios dos alimentos de que voceé gosta? E nas
embalagens ou anuncios de brinquedos? Alguma das
criancas se parece com voce? Alguma é diferente?

<+ Como as meninas aparecem nos brinquedos? E os
meninos? Vocé acha que meninas e meninos aparecem
fazendo as mesmas coisas?

<+ Questione clichés e preconceitos nos materiais: por
exemplo, as meninas estdo sempre brincando de casi-
nha? Os idosos sdo sempre frageis e dependentes? Os
heroéis podem ser cadeirantes? As familias poderiam
ter dois pais?

Nossa colecdo digital tem sugestdes que voce pode
explorar, como exemplos de brinquedos e jogos que
buscam refletir de forma mais adequada a diversi-
dade humana e questionar preconceitos.

CRIAR

Peca as criancas que facam desenhos que celebrem a
diferenca. Ou entéo, peca que desenhem anuncios e
embalagens de alimento ou brinquedo para que seja
refletida a diversidade de pessoas que eles conhe-
cem: de cores e racgas diferentes, velhos e mocos, altos
e baixos, portadores ou nédo de deficiéncia, casais
heterossexuais ou do mesmo género.
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REFLETIR

O preconceito surge quando temos ideias erradas a
respeito dos outros e achamos que o que é diferente
de nds é ruim. A empatia acontece quando nos per-
mitimos descobrir a respeito do outro e nos colocar
em seu lugar. Peca as criancas que imaginem manei-
ras de combatermos o preconceito e nos aproximar
com carinho e sem julgamento daqueles que sdo
diferentes de nos.

DA COMPREENSAO A AGAO

Que tal tirar fotos das pessoas na comunidade escolar
e criar uma campanha, com cartazes, celebrando
a diversidade? Crie um slogan com os alunos para
celebrar o respeito pelas diferencas.

=+ Alunos mais velhos podem explorar o projeto
Humanae, da artista Angélica Dass, disponivel em
nossa colecdo de recursos complementares. Por que
a artista ndo se sentia representada em lugar algum?
Por que o seu projeto € uma resposta a isso?

<+ Também com alunos mais velhos: uma sugestao é
acessar a reportagem “O estudante que criou emojis
africanos paramudar a narrativa da Africa da pobreza
para a beleza”, no site da CNN, e promover uma dis-
cussdo sobre como a falta de diversidade pode estar
escondida em diversos lugares. Onde mais encontra-
mos exemplos disso?
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’ BINGO CRIATIVO

Como oferecer voz e
escolha aos nossos alunos?

A educacdo midiatica abre a oportunidade de
oferecer voz e escolha aos alunos, envolvendo-os na
criacdo de midias. Saiba como apoiar essas praticas.

A expressao “menos giz e fala, mais voz
e escolha” (em inglés, “less chalk and
talk, more voice and choice”) populari-
ZOoU-se como Uma maneira de descre-
ver um aprendizado menos baseado
na entrega de conteudo pelo profes-
sor, e mais centrado em processos
de investigacdo e criacdo conduzidos
pelo aluno, conforme seus interesses
e em percursos individualizados.
Entre os objetivos da educacao
midiatica estdo estimular a autoex-
pressdo qualificada e a participagao
ética e responsavel na sociedade - pra-
ticas de investigacdo e criacdo de midia
sdo, portanto, centrais a esses objeti-
vos, e o principal elo entre a educacéo
midiatica e a aprendizagem baseada
em projetos — PBL (ver pdg. 37).
Oferecer voz e escolha aos alunos,
porém, nao significa deixa-los desam-
parados. O professor deve oferecer

roteiros, estratégias e mentoria ao
longo do percurso, de modo a guiar a
investigacdo, a criacdo e a producéo
de conteudo, e garantir que os alunos
atinjam os objetivos desejados - tanto
os curriculares como os da educagéo
midiatica. E importante deixar claro
aos alunos o que € esperado, tanto em
conteudo como em execucao.

(I Comece flexibilizando apenas um
aspecto do projeto, e aos poucos va for-
talecendo a autonomia dos alunos.

Eis algumas maneiras de oferecer
escolha:

=+ Permita que os alunos escolham
recortes diversos do mesmo assunto.
Essa estratégia € inspirada no jorna-
lismo: a partir da exploracdo de um
assunto, € sempre possivel encontrar
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varias historias e diferentes angulos.
Se estamos estudando a poluicdo por
plastico, por exemplo, podemos contar
a historia do plastico, falar sobre seus
efeitos na fauna marinha, explicar em
um infografico a questao dos giros oce-
anicos ou entrevistar catadores de lixo.

=+ Ofereca a escolha quanto ao pro-
duto final. O que é mais importante
destacar na narrativa? Deixe que este
entendimento guie a escolha do formato.
Até uma mesma narrativa — por exem-
plo, uma campanha pela diminuicdo do
uso de plasticos - pode ser expressa em
formatos diferentes: videos, podcasts
ou posts nas redes sociais. Para limitar
as possibilidades, uma boa estratégia é
utilizar um “menu de escolhas”, como
no exemplo do Bingo Criativo abaixo.

Em cada opcao, ofereca as orientacoes
necessarias e indicacGes de ferramentas.

@ Deixe que cada dupla ou grupo
escolha uma midia diferente — o resul-

tado serd um rico panorama do topico

estudado em narrativa transmidia.

+ Flexibilize a escolha da audiéncia
para o projeto. O produto final pode
assumir diversos formatos segundo o
publico que queremos atingir. Os alu-
nos devem pensar na maneira mais
adequada de se dirigir a criancas ou
idosos,ao publico interno da escola ou
a alguma autoridade, e deixar que isso
oriente a escolha do que vio criar.

GRUPO 1

CRIE UM MAPA

Mostre algo relevante que
estd acontecendo em
algum lugar do planeta.
Adicione imagens e links.

ou

CRIE UMA IMAGEM
INTERATIVA

Coloque arquivos de audio
com explicagdes ou fatos rele-
vantes sobre uma imagem de

fundo.
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GRUPO 2

CRIE UM CARTAZ

Como vocé apresentaria sua
mensagem em um car-
taz? Que imagem ilustrara
seu tépico?

ou
CRIE QUADRINHOS

Sua histdria tem persona-
gens? O que eles diriam?

GRUPO 3

CRIE UM INFOGRAFICO

Existem fatos ou dados
impactantes? Destaque-os
em um infografico.

ou

CRIE UM VIiDEO

Use uma série de imagens

para apresentar sua histo-

ria. Adicione texto, dados
ou narragao.




“Ao discutirmos o preconceito racial no Brasil,
vamos identificar e acompanhar hashtags do
movimento negro, levando os alunos a refletir
sobre contexto e interpretacoes.”

REDES SOCIAIS

LERE PARTICIPAR ®

HABILIDADES Andlise critica da midia.

SEGMENTO EM

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:

educamidia.org.br/guia)

oB3ETIVO cUrRIcULAR Conhecer a his-
toria e as expressoes atuais do movi-
mento negro no Brasil. Discutir pre-
conceito e racismo estrutural.

oB3IETIVO MIDIATICO Observar o uso de
hashtags e sua relacdo com movimen-
tos sociais. Observar o uso das midias
sociais para formar movimentos iden-
titarios. Realizar curadoria de conteu-
dos, observando o tipo de informacao.
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HASHTAGS E
MOBILIZAGAO

A internet g, principalmente,
as redes sociais abriram novas
possibilidades de comuni-
cacao, e as hashtags estao
entre elas. Esses pequenos
simbolos tornaram muito
mais facil organizar ou con-
textualizar a informagéo, dar
VvOz aos cidadaos, mobilizar
e engajar ou mesmo fazer
denuncias. Muitos movi-
mentos que comegaram
com hashtags acabaram
ganhando as ruas, como é o
caso do #BlackLivesMatter.
Em outros casos, hashtags
ajudam a ampliar o alcance
dos movimentos locais.
Saiba mais sobre a historia

e o papel das hashtags em
nosso site, e explore o plano
de aula “A forca das hashtags”
bit.ly/aforcadashashtags.
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ACESSAR

Em 2020, o assassinato de George Floyd nos EUA,
vitima de violéncia policial, reacendeu o movimento
Black Lives Matter no pais e em todo o mundo. No
Brasil, o movimento se chama Vidas Negras Impor-
tam e teve a adesdo de influenciadores, pensado-
res, ativistas e até times de futebol e marcas. O que
permitiu a ampliacdo em escala global desses movi-
mentos foi a utilizacdo das hashtags #BlackLivesMat-
ter e #VidasNegrasImportam. Peca aos alunos que
formem grupos e fagam uma pesquisa na internet
utilizando essas hashtags.

GE Desenvolva o hdbito da curadoria pedindo aos
alunos que organizem os conteudos mais interes-
santes que encontrarem em mural digital (Padlet,
Wakelet etc.), documento compartilhado ou até no
bloco de notas do celular.

Se julgar necessario, complemente a pesquisa dos
alunos com os materiais que reunimos em nossa cole-
cdo derecursos complementares para esta atividade.

ANALISAR

Em umaroda de conversa, peca aos alunos que expli-
quem o que descobriram sobre o #VidasNegrasIm-
portam: o que é o movimento, como surgiu, quem
esta falando sobre ele, que campanhas ou agées
encontraram. Explorem também o que descobriram
sobre racismo estrutural.

Ao contar o que descobriram, os alunos também
devem dizer onde encontraram a informacéo: em
matéria jornalistica, texto de opinido, campanha, ou
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UM ASSUNTO,
MUITAS VOZES

As hashtags nos permitem
filtrar e reunir uma variedade
de conteudos que, juntos,
constituem uma parte sig-
nificativa do didlogo social

a respeito de determinado
assunto. Ao reunir noticias,
analises, opinides, conteudo
audiovisual, producdes
artisticas e até campanhas,
as hashtags nos permitem
compreender os mais diver-
sos temas em profundidade,
em varias vertentes, e seu
impacto na sociedade.

algo autoral como uma obra musical ou quadrinho.
Observem:

<+ Quais conteddos sdo mais informativos e quais
sdo mais pessoais ou opinativos? Qual a diferenca
entre ambos?

+ Entre tantos conteudos, que critérios usaram para
decidir quais seriam melhores/mais relevantes?

+ Que alcance tém os links encontrados, isto €,
quantidade de visualizacoes, curtidas ou compar-
tilhamentos? Quais desses conteudos viralizaram?
Por que acham que isso aconteceu?

2+ Qual é o significado da hashtag #VidasNegrasIm-
portam? Por que os movimentos antirracistas sao
contra o uso de #todasvidasimportam?

CRIAR

Os alunos ja devem ter descoberto que o uso das
hashtags na pesquisa nos permite ter uma visdo
complexa e bem abrangente dos assuntos. Proponha
entdo que materializem essa pesquisa em um
mural coletivo (em uma area visivel da escola ou em
ambiente digital) para que outras pessoas possam
fazer esse mergulho no tema. Proponha uma mis-
tura de imagens, textos, titulos, frases que chamam a
atencdo, dados e estatisticas. Inclua fotos e um perfil
de alguns dos influenciadores importantes do movi-
mento #VidasNegrasImportam.

REFLETIR
As hashtags nos permitem filtrar e reunir varios con-

teudos que, juntos, constituem uma parte impor-
tante do didlogo a respeito de determinado assunto
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na sociedade. Sdo também catalisadores de movi-
mentos que ganham as ruas, impactam a sociedade
e geram transformacao. Reflita com os alunos sobre
o papel dessas e outras hashtags recentes no Brasil
e no mundo.

DA COMPREENSAO A AGAO

O termo racismo estrutural se refere a algo tdo enrai-
zado na sociedade que muitas vezes ndo consegui-
mos nem perceber gestos ou atitudes racistas. Que
tal criar uma campanha nas redes sociais para ajudar
a esclarecer esse termo e apoiar mudancas pessoais
e sociais para combater o racismo?

<+ O combate ao racismo deve comecar pela educa-
¢do antirracista. Sugira aos alunos maiores que criem
livros, jogos ou aulas para ensinar aos menores o que
€ oracismo e que ele pode estar presente em nossas
falas e gestos diarios.

-+ Hashtags que queremos: peca aos alunos que
identifiquem um problema na sua comunidade ou
na sociedade em geral e criem hashtags para mobi-
lizar as pessoas.

=+ Criancas podem procurar exemplos de racismo
em jogos, brinquedos, ou nas relacées estabelecidas
em nossa sociedade questionando preconceitos; pré-
-adolescentes podem buscar exemplos de racismo
velado ou estrutural em textos didaticos ou na lite-
ratura, e reescrever os capitulos ou cenas.
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“Ao discutirmos a pandemia de 2020, vamos
identificar textos sobre a covid-19 apresentados em
linguagens e formatos diferentes, levando os alunos

a refletir sobre confiabilidade, técnicas e proposito.”

UNIVERSO DA INFORMAGAO [l DESINFORMAGAO

LERE PARTICIPAR @

HABILIDADES Analise critica da midia,
letramento da informacao, cidadania
digital.

seGMENTO EF (Anos Finais)

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

OBJETIVO CURRICULAR Compreender
os principais fatos no surgimento e
propagacao da pandemia da covid-19.
Identificar o papel da informacéo no
enfrentamento dos desafios sanitarios.
Observar o fluxo de informacdes da
comunidade cientifica para o publico
em geral.

oB3eTIVo MIDIATICcO Refletir sobre
fontes e confiabilidade, e reconhecer
fake news. Refletir sobre o impacto da
desinformacdo na sociedade. Reconhe-
cer o papel de cada um no combate &
desinformacao.
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NEM FALSO,
NEM VERDADEIRO

Fake news sao informacoes
falsas criadas com a intencdo
de enganar. Em varios casos
imitam o visual de veiculos de
comunicagdo estabelecidos
para tentar “pegar carona”
em sua credibilidade. Mas
nem toda desinformagéo

& necessariamente fake
news — ha outros casos que
podem acabar resultando
em confusdo mesmo sem
ter o proposito de nos iludir,
como: satira que é levada ao
pé da letra; titulos imprecisos;
conteudo sensacionalista
que quer ganhar com o
nosso clique; erro jornalis-
tico (nao é proposital e tem
alguém que responde por
ele, como o préprio repor-
ter ou o veiculo em que ele
trabalha); opinido confun-
dida com fato etc. Saiba
mais sobre confiabilidade
em bit.ly/livecrerounaocrer,

e explore o plano de

aula “Muito Além das

Fake News” em bit.ly/
muitoalemdasfakenews.
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ACESSAR

Em 2020, a pandemia do novo coronavirus trouxe
um novo desafio: como manter o publico informado
e divulgar as medidas de prevencao de uma doenca
ainda desconhecida? Apresente aos alunos uma
série de afirmacdes sobre o coronavirus (vocé pode
consultar algumas sugestdes na pagina de recursos
complementares deste Guia), e peca que avaliem, em
grupos, se sao falsas ou néo.

@ Enquanto os alunos pesquisam, estimule o
dabate sobre a origem e autoria das informacoes que
encontraram (ver ferramentas para explorar confia-
bilidade na pag. 83).

Se julgar necessario, ofereca para pesquisa alguns
dos materiais disponiveis em nossa cole¢do de recur-
sos digitais.

ANALISAR

Peca aos alunos que compartilhem suas conclusées
com toda a turma. Estimule os times a discutir:

<+ Que critérios utilizaram para determinar se a
mensagem ¢ falsa ou verdadeira? Em sua opinido,
que elementos mostram que a mensagem ¢€ confia-
vel? E quais nos ddo motivo para desconfiar dela?

<+ O que perceberam sobre as informacdes em cir-
culagdo sobre o coronavirus? De onde elas vém?

+ Se a doenca ainda esta sendo estudada, com
novas e frequentes descobertas, qual seria o melhor
meio pararecebermos as informagdes mais atuais e
confiaveis?
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PRATICANDO A
LEITURA REFLEXIVA

E importante que as crian-
cas aprendam, desde cedo,

a interrogar o que leem; veri-
ficar a veracidade das infor-
macdes, entender a diferenca
entre mensageiro e fonte;
reconhecer preconceitos
implicitos que carregamos

e a rejeitar posicdo e popu-
laridade como indicadores
de confiabilidade.

+ Em sua opinifo, o que leva as pessoas a compar-
tilhar informacdes erroneas ou pouco confiaveis? O
que podemos fazer, individualmente, para combater
a desinformacao?

CRIAR

ATIVIDADE 1 Peca aos alunos que organizem em uma
linha do tempo as principais descobertas cientificas
sobre a doenca, relacionando-as com informacoes
nas midias: noticias publicadas, orientac¢des para o
publico divulgadas por érgaos oficiais e outros.

ATIVIDADE 2 Apresente aos alunos o relatério sobre o
coronavirus em que a Organizagdo Mundial da Satude
(oMs) chamou de “infodemia” o excesso de informa-
¢Oes, nem sempre confiaveis, a que estamos expostos.
Peca-lhes que criem, em grupos, uma campanha de
esclarecimento para a comunidade escolar sobre os
perigos da desinformacéo na area da saude.

REFLETIR

A qualidade das informacdes que circulam na socie-
dade ¢é essencial para tomarmos as melhores deci-
soes. Em certas situacdes, como emergéncias sani-
tarias ou desastres naturais, o acesso a informacéo
pode ser literalmente vital. Organize um debate
sobre os paralelos entre acesso a saude e acesso a
informacéo. Pergunte: o que podemos fazer, indivi-
dualmente, para ajudar a combater a desinformacao?
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APRENDENDO A
LER A INFORMAQAO

Grande parte da discussao
gerada pelas informacodes
que circulam na socie-

dade vem da nossa prépria
incapacidade de discernir
adequadamente os tipos de
informacao. Discuta com seus
alunos a importancia de ler
corretamente as mensagens
que recebemos para enten-
der as nuances que estdo
além do falso e verdadeiro.
Nao basta impedir a circula-
¢ao de fake news; é preciso
impedir também a propaga-
¢do de mensagens duvidosas,
incompletas, tendenciosas ou
maliciosas.
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DA COMPREENSAO A AGAO

Ao compreender o préprio papel no combate a desin-
formacao, seus alunos podem tornar-se agentes da
educacdo mididtica de maneira respeitosa e empa-
tica. Sugira a criacdo de posts, selos ou figurinhas
para os diferentes tipos de conteudo que causam
desinformacéao (categorias sugeridas: fake news,
satira, opinido, titulo incompleto ou impreciso,
conteudo sensacionalista, fora de contexto). Essas
imagens podem ser utilizadas nas redes sociais ou
em uma acdo em grupos de mensagem para alertar
amigos e familiares das confusdes que podem ser
causadas ndo so pelas fake news.

+ Identifique diferentes tipos de desinformacéao
relacionados a outros temas do curriculo.

< Alunos dos anos iniciais podem explorar o que séo
informacdes e fontes confiaveis observando a dife-
renga entre humor e satira, presentes por exemplo
em memes e programas do YouTube, e informacoes
verificadas.

=+ Proponha a criacdo de um grupo permanente de
detetives ou investigadores de informacdes cienti-
ficas (vocé pode se inspirar no projeto Hoaxbusters
criado pelo professor Estevao Zilioli, disponivel em
nossa coletinea de recursos complementares).
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’ CRIAR PARA APRENDER

Como mobilizar a criacao
de midias em prol do
aprendizado significativo?

Ao criar uma peca de midia que atenda as
expectativas de aprendizagem do curriculo escolar,

o aluno pode também desenvolver algumas habilidades
essenciais da educagao midiatica: o letramento da
informacao, a autoexpressao e a fluéncia digital.

O aprendizado mais consistente é
aquele desenvolvido por meio de expe-
riéncias ativas de investigacéo e cria-
c¢do. O século 21 traz novas oportunida-
des para essas praticas, mas também
novos desafios: precisamos adquirir
as habilidades necessarias para aces-
sar, analisar, construir e comunicar
conhecimento de forma adequada e
responsavel em contextos de hipera-
bundancia de informacdes.

Integrara criacdo de midias a pratica
cotidiana significa desenvolver o habito
de fazer perguntas e o mindset jornalis-
tico — ndo apenas para noticiar aconteci-
mentos, mas sobretudo para investigar
causas, relacoes, impactos e desdobra-
mentos, ligando o contetudo escolar a

realidade ao redor e assim proporcio-
nando um aprendizado mais profundo
e significativo. Descobrir o que interessa
contar, e como, oferece ao aluno a opor-
tunidade de praticar o pensamento cri-
tico e aprender a lidar com o universo
da informacao.

(& A criaciio de midias como prética
escolar permite: ensinar as habilidades
do século 21; praticar o pensamento cri-
tico de ordem elevada; engajar-se com o
mundo além da sala de aula; desenvol-

ver as habilidades midiaticas.

Para que esta estratégia sejabem-suce-
dida, no entanto, é necessario ampliar
o habito de consumo e decodificagio

133



de textos diversos, bem como a condu-
cdo deliberada e sistematica das etapas
de investigacdo e producao. Eis algu-
mas boas praticas que podem ajudar:

= Saia do livro didatico. Utilize con-
teudos reais de varios contextos (jorna-
lismo, entretenimento, midias sociais
etc.) e adote a pratica cotidiana de
decodificacdo de midias para estimu-
lar a leitura reflexiva de textos, videos,
imagens e até graficos e mapas.

= Amplie o repertorio. O mundo da
comunicacdo digital abriu muito o

leque de formatos nos quais recebe-
mos informacoes e, portanto, as formas
como podemos nos expressar. Saber
ler e decodificar minidocumentarios,
visualiza¢Oes de dados, imagens inte-
rativas e até conteudos em realidade
virtual depende de exposi¢do intencio-
nal e mediada a esse tipo de contetdo.

= Apoie as etapas de investigacio e
criacdo de conteudo. Antes de produ-
zir qualquer coisa, € essencial saber o
que queremos contar. Use um roteiro
para ajudar o aluno a descobrir novas
perguntas, construir seu argumento

PLANEJAMENTO

PLANEJAR

O que vocé quer mostrar
e como? Faga rascunhos.

COLETAR

Encontre todos os elementos
(texto, imagem, som) que
VOCé quer usar.

ORGANIZAR

Organize todos os elementos
em uma pasta em seu
computador.
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e sustenta-lo com evidéncias e dados
obtidos em fontes qualificadas. S6 entéo
passe a produgdo propriamente dita.

+ Pratique o pensamento visual.
Rabiscar ideias em papel € a primeira
etapa, e talvez a mais importante, do
processo criativo. Um simples rascu-
nho, sem muita sofisticacdo, ajuda a
visualizar o que se quer contar, e como,
além dos insumos necessarios.

+ Ofereca escolha criativa. Permita
que os alunos escolham recortes dife-
rentes do mesmo assunto, ou formatos

de midia. Leve-os a estabelecer rela-
coes entre estes formatos: se uma his-
téria tem personagens e suas emogoes
sdo importantes, proponha um docu-
mentario com entrevistas; se ha mui-
tos dados e fatos a destacar, talvez um
infografico seja a melhor solucéo (ver
Bingo Criativo na pdg. 123).

+ Organize o fluxo de producao.
Detalhar as etapas do processo de
producao ajuda a garantir o sucesso da
tarefa e a qualidade do produto final.
Utilize a tabela abaixo, ou considere
usar um checklist para apoiar o aluno.

EXECUGAO

CRIAR

Crie imagens, clipes ou
audios originais.

PRODUZIR

Monte o seu design /
video / poster etc.

PUBLICAR

Veja uma prévia e publique,
ou gere a imagem final.
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$ FORMA x FUNGAO

Como escolher o melhor
formato narrativo?

Ao planejar a criacdo de uma narrativa, pergunte a uma
histéria como ela quer ser contada. E isso mesmo: reflita
sobre seus elementos centrais e sua intencao ao conta-la,
e entdo voce conseguira escolher o formato ideal.

A sua histéria precisa mostrar nime-  personagens, videos com entrevistas
ros? Use visualizacdo de dados. Os ele-  trardo a conexao emocional com eles.
mentos de tempo ou espaco sdoimpor-  Use a tabela abaixo para se inspirar,
tantes? Linhas do tempo e mapas sdo  observando se o seu leitor podera ou
a solucdo. Mas se a sua historia tem nfo interagir com o conteudo.

Explorar dados ‘ Visualizagdes interativas

Localizar histérias no espaco Mapas

Localizar histérias no tempo Timelines

CONSUMO ATIVO

Reunir conteddo em diversas midias Apresentacoes interativas

Apresentar fatos e dados de modo claro e sucinto Visualizagdo de dados / infogréafico

Animagdes / quadrinhos /
videoexplainers

Explicar conceitos complexos de forma visual

Contar histérias com predominancia de texto ‘ Ebook

CONSUMO PASSIVO

Contar histérias com personagens Video

e criar conexao emocional
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“Ao discutirmos a Segunda Guerra Mundial,

vamos comparar fotografias originais e colorizadas,
levando os alunos a refletir sobre o contexto das
imagens e o proposito e impacto das intervencdes.”

NARRATIVAS VISUAIS

LERH

HABILIDADES Andlise critica da midia.

seGMENTO EM

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:

educamidia.org.br/guia)

OBJETIVO CURRICULAR Discutir a
Segunda Guerra Mundial e seu impacto
humano. Analisar documentos histori-
cos do Holocausto. Refletir sobre desu-
manizacdo e genocidios.

oBJETIVO MIDIATICO Explorar docu-
mentos e fontes primarias. Analisar
imagens histdricas recriadas por uma
artista e refletir sobre empatia ou rejei-
cdo que a edicdo daimagem pode cau-
sar. Reconhecer o potencial narrativo
da edicdo de imagens.
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FOTOGRAFIA E
OBJETIVIDADE

Muito se discute sobre foto-
grafia e objetividade: sera que
uma foto pode ser neutra, ou
totalmente objetiva? Todas as
fotografias existem na escala
entre o totalmente docu-
mental e o completamente
autoral e artistico. Se por um
lado a fotografia representa
um momento real no tempo
capturado em imagem,

por outro o mero ato de
fotografar ja traz em si uma
série de opgdes: o angulo e

a composicao da foto, o que
foi incluido e o que ficou de
fora, até mesmo a escolha

do horario, da luz e da lente
reflete escolhas subjetivas do
autor que podem impactar a
nossa percepcao. O fotografo
berlinense Luke Marshall
Johnson resumiu assim:
“Uma fotografia retrata um
breve momento da realidade
histdrica objetiva, ainda que
do ponto de vista inerente-
mente subjetivo do fotégrafo'.
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ACESSAR

Peca aos alunos que examinem a fotografia “Pilhagem
alema armazenada na Igreja de Elligen” no site da
artista Marina Amaral e escolham a versio “compa-
rar”. Ofereca apenas a versdo em preto e branco; se os
alunos néo tiverem acesso ao site, projete aimagem,
ou distribua uma versao impressa. Conduza uma
observacdo minuciosa com algumas perguntas: o
que vocé vé? O que pode deduzir a partir do que vé?
Como vocé se sente vendo esta imagem, e por qué?
Que outras perguntas surgem ao observar a imagem?

@ Para conduzir esta atividade, explore a Matriz vpI,
rotina de pensamento visual, descrita na pagina 103.

Apés a discussdo sobre a imagem, peca aos
alunos que deslizem a seta para revelar a imagem
colorizada (ou projete/distribua a versio colorida).
O que mudou na percepc¢éo e nos sentimentos dos
alunos ao observarem a versao colorida? Repita o
processo com as fotos “Hiroshima depois dabomba”
e “Homens do 16° Regimento de Infantaria desem-
barcam em Omaha Beach”.

ANALISAR

Reflita com os alunos sobre imagens e empatia. Sera
que conseguimos nos envolver com acontecimentos
historicos representados em fotos antigas ou pintu-
ras? Existe nelas algo que nos faz sentir mais préximos
das pessoas ali retratadas? Por que isso é importante?

Volte aacessar o trabalho de Marina Amaral e apre-
sente entdo os retratos de Czeslawa Kwoka, uma ado-
lescente polonesa, feitos depois de ter sido levada ao
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EDIGCAO E MANIPULAGCAO

Atualmente, softwares
poderosos de manipu-

lagdo de imagens estao
presentes até Nos Nossos
dispositivos pessoais. O que
antes so estava ao alcance
de profissionais altamente
especializados, que retoca-
vam fotos de modelos ou
cenarios para melhora-las
para publicacao, hoje pode
ser feito com alguns cliques
no celular. Mas hd uma linha
ténue entre o “melhorado”

e 0 “enganoso” se ndo ha
mal algum em melhorar a luz
das nossas fotos, ou apagar
algumas imperfeicdes em
nossa pele, quando levado
a0 extremo essa pratica pode
nos prender a padrdes irreais
de beleza. A manipulagdo de
imagens pode servir a propo-
sitos artisticos, como vimos
nesta atividade, ou pode ter
a inteng¢ao de enganar, adul-
terando cenas ou até mesmo
inventando situagdes que
nunca existiram, para alimen-
tar fake news ou teorias da
conspiragao.

campo de concentracdo em Auschwitz em dezembro
de 1942, com cabelos cortados, uniforme de prisio-
neira e ferimentos nos labios causados por um guarda.
O que acontece quando olhamos a foto colorizada?
Segundo a artista, a colorizacdo nos faz reconhecer
um ser humano como nds: “uma menina de 14 anos, e
nio uma mera estatistica”. Com base na analise dessa
imagem, discuta com os alunos os impactos humanos
da Segunda Guerra Mundial e do Holocausto.

CRIAR

Peca aos alunos que escrevam cronicas ou reporta-
gens baseadas nas imagens colorizadas. Eles devem
relatar os acontecimentos como se os estivessem
presenciando. Oriente-os a descrever os detalhes nas
imagens que podem ajudar a tornar aquele aconte-
cimento histérico mais vivido.

REFLETIR

A desumanizacdo de grupos inteiros é o que esta por
tras de genocidios em diversos momentos histéricos,
muitas vezes sem contestacdo por parte das popula-
cdes locais ou até mesmo sem mobilizacdo da opinido
global. Por que é importante reconhecermos a dimen-
sdo humana dos acontecimentos histdricos, sobre-
tudo dos episddios de exclusio ou violéncia étnica?

Além das fotografias, que outros documentos
podem nos ajudar a ter essa compreensao? Discuta
o papel de projetos mais autorais do que reportagens
jornalisticas, como documentarios, relatos pessoais
ou criagdes artisticas. Qual é o papel de cada uma
dessas linguagens no registro historico? E na mobi-
lizagdo contra a violéncia ou injusticas?
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DA COMPREENSAO A AGAO

A fotografia documental ajuda a humanizar e “dar
rosto” aos problemas sociais. E um importante ins-
trumento pelo qual percebemos e entendemos o
impacto dos movimentos historicos e das nossas
decisdes enquanto sociedade. Identifique com seus
alunos um problema global ou local — como falta de
habitacdo, descarte de lixo ou degradac@o urbana —e
construa um projeto de fotojornalismo para mobili-
zar a sua comunidade, dando énfase aos personagens
impactados por aquela questao.

+ Utilize atécnica da leitura de imagens parainiciar
unidades de estudo em qualquer disciplina, sempre
oferecendo imagens que possam despertar a curio-
sidade dos alunos e leva-los a novas indagacoes.

+ Explore colec¢oes abertas de fotografias histori-
cas, disponiveis nos sites dos principais museus do
mundo, e pe¢a aos alunos que facam releituras pesso-
ais para documentar o seu aprendizado de um tema
curricular, utilizando técnicas como colagem, pin-
tura sobre fotografia e outras interferéncias graficas.
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“Ao discutirmos o consumo e seus impactos
econdmicos e socioambientais, vamos analisar
anuncios em diferentes formatos e criar um podcast,
levando os alunos a refletir sobre propdsito e
impacto das mensagens publicitarias.”

PUBLICIDADE @8 PROPAGANDA UNIVERSO DA INFORMA(}AO

LERE ESCREVER A PARTICIPAR @
HABILIDADES Analise critica da midia,
letramento da informacao, participa-

céo civica.
seGMENTO EM

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

OBIJETIVO cURRICULAR Compreender e
analisar o conceito de consumo cons-
ciente. Entender como o consumidor
pode influenciar o mercado para que
apoie praticas sustentaveis.

oBJETIVO MIDIATICO Analisar diferen-
tes formatos de publicidade, princi-
palmente no ambiente online. Identifi-
car anuncios e conteddo patrocinado.
Compreenderalinguagem e as técnicas
empregadas em anuncios publicitarios.
Refletir sobre o papel ativo do consumi-
dor nas redes sociais.
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A PUBLICIDADE HOJE

Foi-se o tempo em que os
anuncios e classificados
tinham local préprio e bem
identificado em jornais e
revistas. Novos modelos de
publicidade tém surgido,
principalmente no ambiente
online, e nem sempre é
evidente para o publico que
aquele é um conteudo enco-
mendado por empresa ou
marca com o intuito de nos
convencer a comprar algo.
Nas redes sociais, influencia-
dores promovem produtos

e nem sempre deixam claro
que foram pagos para isso —
em alguns casos o post pode
até ter uma identificagéo,
como #publicidade, mas é
pouco visivel. Outro formato
€ o conteldo patrocinado
(branded content ou publie-
ditorial), em que um produto
é apresentado em formato
jornalistico, dentro de uma
narrativa cujo propdésito é ali-
nhar a marca ao estilo de vida
ou interesse do seu publico.
Nestes casos, o risco é ter o
publieditorial confundido
com uma reportagem do
veiculo. O ideal é que todos
esses formatos patrocina-
dos tenham identificagao
ostensiva.
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ACESSAR

Promova uma conversa entre os alunos sobre a
maneira pela qual eles ficam sabendo de novos produ-
tos ou servicos e sobre a possibilidade de verificarem
se suas marcas favoritas contribuem positivamente
para a sociedade. Introduza a no¢ao de consumo sus-
tentavel em suas dimensdes sociais e ambientais.

Solicite aos alunos que anotem todos os anuincios
publicitarios vistos por eles ao longo de um periodo
pré-definido (uma semana, por exemplo). Valem
anuncios narua (outdoors, laterais de 6nibus, placas
ete.), veiculados em radio ou TV e mesmo conteudo
patrocinado em redes sociais ou canais de persona-
lidades e influenciadores.

ANALISAR

Reuna o material coletado em um mural digital ou
na sala. O que os alunos observaram? Conseguiram
identificar diversos tipos de publicidade? Se neces-
sario, inclua no material antincios de produtos e
servicos em diferentes formatos, veiculados em
midias tradicionais, como anuncios de TV, de revis-
tas ou jornais impressos, ou em midias digitais, como
videos do YouTube. Apresente também novos forma-
tos publicitarios, como posts de influenciadores ou
publieditoriais (veja ao lado). E importante que sua
colecdo inclua produtos que anunciam valores como
sustentabilidade social e ambiental.

@ Se desejar, utilize os exemplos diversos de publi-
cidade explicita ou velada na colecdo de recursos
complementares em nosso site.
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DE QUEM E A DICA?

Diversas pessoas, além

da prépria marca, podem
influenciar nossas decisées
de consumo, com diferentes
graus de alcance ou credi-
bilidade. Celebridades do
mundo do entretenimento
ou dos esportes, por exemplo,
podem ser contratadas como
porta-vozes de produtos ao
participar de anudncios ou
campanhas. Influenciadores
digitais sdo pessoas com
grande audiéncia nas redes,
e portanto grande poder

de influéncia. Muitas vezes
ganham para promover um
produto, mas nem sem-

pre isso fica muito claro.
Jornalistas e especialistas
citados por eles sdo capazes
de fazer avaliagées qualifica-
das do produto ou servico, e
com muita credibilidade, ja
que ndo ganham nada por
isso. Finalmente, podemos
ser influenciados também
por pessoas conhecidas, em
cuja opinido confiamos. E
essencial sabermos identi-
ficar se alguém estd sendo
pago para nos indicar algo e
assim podermos tomar deci-
sdes informadas.

A primeira parte da discussao deve ser sobre a
publicidade, seus formatos e técnicas. Peca aos alu-
nos que analisem o material coletado e observem:

=+ O que essa mensagem quer transmitir?

+ Esta claro que a mensagem é um anuncio?

+ Aquem se destina o anuncio (publico-alvo)? Jovens,
adultos, homens, mulheres? Como sabemos disso?
%+ O conteudo foi produzido por alguma empresa ou
marca? Ou por alguém dizendo que fala sobre a marca?
+ Se é alguém falando sobre a marca, quem ¢ essa
pessoa? Por que ela tem autoridade e credibilidade?
E possivel saber se ela estd sendo paga por isso?

Discuta entdo com os alunos se os andncios e
demais mensagens publicitarias descrevem vanta-
gens para o consumidor (ficara mais saudavel, mais
bem informado, mais bem-apessoado etc.); atributos
do produto (velocidade, eficacia na limpeza etc.); ou
valores (ecologicamente responsavel, socialmente
justo ou desenvolvido sem crueldade com os ani-
mais). O que tem mais peso na sua escolha de servicos
ou produtos? Como nossas escolhas de consumo
podem impactar o meio ambiente e a sociedade?

CRIAR

Apos refletir sobre consumo e publicidade, peca aos
alunos que criem um podcast para expor suas prin-
cipais descobertas. Sugira que entrevistem colegas e
funcionarios da escola. Poderéo utilizar algumas das
perguntas propostas nesta atividade.
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DE CONSUMIDOR
A DIVULGADOR

Ao darem voz aos consumi-
dores, que podem postar
comentarios nas paginas de
lojas ou em seus préprios
espacos digitais, as redes
sociais alteraram bastante

o universo do marketing. Se
antes a marca anunciava

seu produto ou servigo para
grandes audiéncias, rela-
cionando-se com elas de
modo unilateral, hoje o foco é
oferecer algo de valor para o
consumidor, seja no préprio
produto, seja na forma de
conteldo relevante, e estabe-
lecer um didlogo com o seu
publico. Ao oferecer conte-
udo, por exemplo na forma
de posts ou blogs, a marca
cria engajamento e uma
relagdo duradoura com o seu
cliente, que se aproxima por
interesse proprio. A situacao
mais desejavel é a marca ja
nao precisar divulgar as suas
qualidades - o préprio cliente
acaba fazendo isso em suas
redes, o que tem muito mais
credibilidade.
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REFLETIR

Na era das midias sociais, ndo s6 as marcas podem
se comunicar com seus consumidores, mas o inverso
também € verdade. Como nds, consumidores, pode-
mos dialogar com nossas marcas favoritas pressio-
nando-as para que suas acdes sejam mais susten-
taveis ou elogiando boas iniciativas? De que forma
os influenciadores, celebridades ou especialistas
podem contribuir para o consumo sustentavel?

DA COMPREENSAO A AGAO

O consumo consciente também passa por enten-
der quando estamos sendo influenciados a comprar
algo. Que tal lancar uma campanha em prol de mais
transparéncia nos anuncios publicitarios? Os alunos
podem atuar na conscientizag@o dos seus influen-
ciadores favoritos incentivando-os a sempre deixar
claro se estdo promovendo algum produto, marca ou
servico para fins comerciais (ganhando dinheiro ou
recebendo o proprio produto gratuitamente).

+ Os alunos podem criar uma campanha de utili-
dade publica para explicar como identificar conteido
jornalistico ou publicitario.

= Que tal criar uma exposicao na escola mostrando
atitudes sustentaveis por parte da industria (como
utilizacdo de embalagens reciclaveis, reflorestamento
ou comércio justo)?

@ AN GUIA DA EDUCAGAO MIDIATICA



“Ao discutirmos o emprego informal no Brasil,
vamos analisar graficos e criar um artigo de
opinido, levando os alunos a refletir sobre a
credibilidade e o impacto dos dados.”

VISUALIZAGAO DE DADOS

LERE ESCREVER A PARTICIPAR @

HABILIDADES Andlise critica da midia,
letramento da informacédo, autoex-
pressdo, participagdo civica.

secMENTO EF (Anos Finais); EM

(Os textos sugeridos estdo disponiveis em:
educamidia.org.br/guia)

@ AN DO CONCEITO A PRATICA

OBJETIVO CURRICULAR Compreender a
evolucgdo do trabalho informal no pais
ao longo das ultimas décadas e o res-
pectivo contexto econdmico, politico
e social.

OBJETIVO MIDIATICO Analisar narrativas
com dados e praticar a leitura reflexiva
de dados e infografia. Compreender
como a informacao bruta vinda de
tabelas ou graficos é utilizada na cons-
trucdo de narrativas (reportagens, arti-
gos de opinido, propaganda, campa-
nhas de utilidade publica etc.). Refletir
sobre confiabilidade.
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DE ONDE VEM A NOTICIA?

Organizagdes de pesquisa
da sociedade civil e dife-
rentes érgaos publicos
relnem dados essenciais
para a nossa compreensao
da realidade, mas muitas
vezes pouco acessiveis por
sua complexidade e volume.
O jornalismo tem o papel de
coletar esses dados e outras
informacgodes confiaveis e
inseri-los no devido contexto
para construir um relato
sobre temas de relevo para a
sociedade. Assista a websé-
rie “Jornalismo: Conhecer
para Defender”, do Instituto
Palavra Aberta, para entender
como as noticias chegam
até nos. Acesse em: bit.ly/
conhecerparadefender.
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ACESSAR

Apresente aos alunos dados do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica 1BGE) sobre trabalho informal
nos principais Estados do pais (vocé pode consultar
algumas sugestoes em nossa colecdo de recursos
complementares). Busque incluir informagoes com
recortes variados, como grau de informalidade por
género e por faixa etaria da populacio e evolucéo
ao longo do tempo. Peca aos alunos que explorem
as tabelas, graficos e textos do proéprio instituto e
anotem quais s80, em sua opinido, as informacoes
mais importantes.

ANALISAR

Divida a turma em grupos e pe¢a que compartilhem
com os colegas suas anotacdes sobre as principais
informacdes obtidas dos dados oficiais do IBGE. O que
os dados sugerem? Ha movimentos ou tendéncias
claros? Conseguem relacionar esses movimentos
com o contexto historico e economico? Como jovens
que entrardo no mercado de trabalho em poucos
anos, como eles se sentem diante desse cenario?
Eles devem também aproveitar o momento para
discutir a fonte e a apresentacdo dos dados:

=+ O que sabemos sobre quem publicou os dados?
+ Por que o IBGE é considerado fonte oficial de
informacdo sobre taxas de emprego e desemprego
no Brasil?

2+ Que técnicas foram escolhidas para apresentar
os dados? Tabelas, graficos, texto? Em sua opinido,
0 que motivou essas escolhas?

@ AN GUIA DA EDUCAGAO MIDIATICA



DOS DADOS A HISTORIA

Jornalistas, documentaristas
e organizagdes da socie-
dade civil frequentemente

se amparam em dados para
contar histérias importantes.
Discuta com os seus alunos a
diferenca entre dados brutos
incluidos em pesquisas ou
relatérios e reportagens ou
outros formatos, como char-
ges e memes, criados com
base nesses mesmos dados.
Proponha um exercicio com-
parativo entre linguagens,
formatos, técnicas e propdsito
de todo tipo de informacao.

CRIAR

Peca aos alunos que, com base nos dados analisados,
escrevam, individualmente ou em duplas ou trios,
um artigo de opinido sobre a evolu¢do do emprego
informal no Brasil e o impacto dessa realidade sobre
os jovens. Dé-lhes a oportunidade de pesquisar mais
dados e informacoes confiaveis que podem ser apro-
veitados no texto. Para ajuda-los no processo de cria-
¢do, conduza uma reflexdo sobre:

2+ Qual é a func@o dos dados do IBGE em textos
opinativos?

+ Que grau de liberdade tem o autor de um texto
opinativo? Por qué?

<+ Quetécnicas ele pode usar para convencer o leitor
sobre o seu ponto de vista?

REFLETIR

Dados confiaveis estdo na base dos processos deci-
sorios da sociedade — mas o publico em geral nem
sempre consegue ler e interpretar dados e pesqui-
sas, e portanto nem sempre consegue acessar infor-
magcoes relevantes. Conduza uma reflexdo sobre a
importancia das midias para facilitar esse acesso,
discutindo o papel do jornalismo e de outros agentes
como divulgadores cientificos e ONGs.

DA COMPREENSAO A AGAO

Que tal compartilhar com a comunidade o que vocé
descobriu sobre emprego e trabalho no Brasil? Como
vocé pode ajudar os jovens que estdo desemprega-
dos ou na informalidade? Uma ideia é ampliar e
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UNIVERSO DA
INFORMAGAO

Reforce nos alunos o habito
de refletir sempre sobre o
tipo de informagdo que estao
acessando (dados, infogra-
ficos, artigos de opinido,
reportagens etc.).
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aprofundar a pesquisa e produzir uma campanha
de utilidade publica (cartazes, posts em redes sociais,
mensagens de voz que podem ser compartilhadas
via WhatsApp etc.) com dicas praticas, informacoes
sobre os direitos dos trabalhadores informais, cursos
gratuitos na regido, como melhorar a apresentacao
do curriculo.

=+ Adapte o roteiro de atividades para outros temas
e disciplinas, explorando a construcéo de narrativas
com dados brutos.

+ Proponha a criacdo de narrativas audiovisuais
sobre o cenario do emprego e do trabalho no Brasil
apos a pandemia do coronavirus, mesclando dados e
entrevistas com personagens reais (veja o exemplo de
uso de dados no video “Desemprego, informalidade
e reforma”, do Catraca Livre, disponivel em nossa
colecdo de recursos complementares).

+ Explore outras maneiras de contar histérias a par-
tir dos dados, como por exemplo umalinha do tempo
relacionando taxas de emprego com acontecimentos
na sociedade e na economia.
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| CHECKLIST

Como esta a minha pratica?

Para saber se sua aula contempla
habilidades de educacdo midiatica,
siga as perguntas abaixo. Elas funcio-
nam como um checklist e séo um bom
recurso para garantir que suas prati-
cas incluam estratégias para formar
alunos que pensem criticamente, se
comuniquem de forma efetiva e sejam
cidadaos ativos.

O Ofereco um cardéapio variado de
midias que permita aos alunos estudar
o tema curricular e também adquirir
ou aprimorar o pensamento critico?

O Estimulo os alunos a fazer pergun-
tas sobre as midias e a interrogar as
informacdes que elas transmitem?

O Abro espaco para que os alunos
questionem também a maneira como
livros e outros materiais didaticos
apresentam ideias, conceitos e pon-
tos de vista?

O Incentivo os alunos a se expressar
em diferentes linguagens e formatos
de midia, ajudando-os a justificar suas
escolhas?

O Apresento aos alunos uma dieta
informacional variada, estimulando-os
a também buscar multiplas fontes de
informacéo no dia a dia?

O Peco aos alunos que apresentem
evidéncias e dados que justifiquem sua
opinido sobre os temas curriculares?

O Permito aos alunos percorrer trilhas
diferentes de construcdo do conhe-
cimento, a partir da investigacdo de
angulos distintos de um mesmo tema?

O Encorajo os alunos a "ler além do
que esta escrito', isto ¢, analisando o
contexto, as vozes privilegiadas e as
negligenciadas das mensagens?

O Procuro aproximar a sala de aula da
realidade dos alunos, com temas cur-
riculares condizentes com problemas
ou questdes que mais os tocam?

O Ajudo os alunos a praticar o ceti-
cismo saudavel em relacdo as mensa-
gens das midias para que fujam tanto
da ingenuidade quanto da descrenca
generalizada?
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§  RUBRICAS DE AVALIAGAO

Como alinhar nossas
expectativas com as dos
alunos e avaliar as atividades
com mais objetividade?

E bem comum que, ao propor atividades e projetos
que requerem habilidades préprias da educacao
midiatica, como pesquisa, analise de confiabilidade
ou criacdo de midias, surja a pergunta: como devo
avaliar meus alunos? Por diversas razoes, as rubricas
de avaliacdo sdo um bom caminho.

As rubricas sdo ferramentas que per-
mitem ao professor transmitir de
maneira clara suas expectativas, e aos
alunos visualizar com que objetivos
devem trabalhar. Como as rubricas
também facilitam a autoavaliacéo,
alguns pesquisadores apontam que os
alunos se sentem mais encorajados em
seu processo de aprendizagem.

O formato e o conteudo da rubrica
variam de acordo com o tipo de tra-
balho que sera avaliado, mas alguns
componentes ndo podem faltar:

=+ Descricdo detalhada da tarefa ou
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objetivos da aprendizagem:;

=+ Os aspectos da tarefa que serdo
avaliados;

=+ Uma escala para descrever os dife-
rentes niveis de desempenho possiveis;
# Descricéo de cadaum desses niveis.

Com esses elementos, outra vanta-
gem da rubrica € oferecer consisténcia
e coeréncia a avaliacdo, pois de outra
maneira ela poderia ser muito subje-
tiva. Envolva os alunos na criacdo das
rubricas ou convide-os arefletir coletiva-
mente sobre determinada rubrica antes
de partirem para a execugdo da tarefa.



Ao elaborar uma rubrica, prefira a
maneira mais simples e clara de apre-
sentar aos alunos o que sera avaliado
e quais serdo as escalas (ou niveis) de
desempenho consideradas. O exemplo

RUBRICA

Pesquisa
- Fontes

Busca, analise
de confiabili-
dade e selecao
das fontes de
informacao
mais adequadas
ao projeto.

Midia
- Apresentacdo
Aderéncia ao
tema e eficacia
da midia esco-
Ihida para
o projeto.

INSUFICIENTE

Incluiu mais
opinides do que
fatos. Nao apre-
sentou evidén-
cias para validar
as informacgodes

apresentadas
ou selecionou
informacdes
de fontes ndo
confiaveis.

A midia esco-
lhida ndo tem
o formato ade-
guado ao tema
do projeto ou
n&o € apropriada
ao publico-alvo.

BASICO

Incluiu um
mix de fatos
e opinides
respaldados em
fontes confidveis
com informa-
¢Oes e opinides
extraidas de
fontes ndo
confidveis.

Incluiu fatos,
conclusdes e
opinides com
base em fontes
confiaveis,
deixando clara
a origem da
informacao.

A midia
escolhida tem
relevancia, mas

ndo apoia o con-
teudo do projeto
da melhor forma
possivel, ou seja,
ndo é a melhor
escolha.

A midia esco-
Ihida tem rele-
vancia e apoia
o conteudo do
projeto.

INTERMEDIARIO

abaixo € parte de uma rubrica cons-
truida para avaliacdo de um projeto
de criacdo de midias, e pode servir de
inspiragdo para vocé criar a que mais
faz sentido em seu contexto.

AVANGADO

Incluiu fatos
e conclusdes
extraidos de
fontes confia-
veis, deixando
claras nao sé a
origem da infor-
magdo como
as evidéncias
de que se trata
de conteuddo
confiavel.
Incluiu opinides
de especialistas
reconhecidos.

A midia esco-
Ilhida tem alta
relevancia e ade-
réncia ao tema
e claramente
apoia o conte-
udo do projeto,
valorizando
e destacando os
resultados obti-
dos pelo aluno.
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“Acreditamos na educacao
midiatica como um
direito humano, que empodera
o cidadao e o transforma em
alguém capaz de contribuir
para a sociedade, fortalecendo
o ambiente democratico”

Patricia Blanco
Presidente do Instituto Palavra Aberta

€ 0 caminho mais seguro

INSTITUTO para formar m/dadaos livres e aptos a fazer escolhas
PALAVRA conscientes. E educar para a vida em um mundo
ABERTA cada vez mais conectado. Para atingir esses obje-

tivos, a educacdo midiatica busca desenvolver nos
estudantes competéncias para consumir e produzir
midias de forma reflexiva e responsavel, além de pre-
para-los para a plena participacdo na sociedade. Este

Google.org Guia busca refletir sobre a importancia e a urgéncia

dessas questoes, e também apresenta exemplos e

@ sugestoes para que a educacdo midiatica seja incor-
Social porada a sua pratica.



