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CARACTERISTICAS
MERCADO
ESCANDINAVO

Superficie: 878.424 kmts
cuadrados

Poblacion: 21,5 millones de
habitantes (crecimiento
anual 1% promedio)

IPC promedio 2020 USD
60.000




PA I S ES I_l D E R ES The leading 10 countries with the highest organic food per

capita consumption in 2018

EN CONSU MO (in euros)
PRODUCTOS = 3

ORGANICOS

Statista 2020 e



-Relacion Intercambio Monoproducto, Carne Representa
Mas Del 50% Exportado A Los Tres Paises

-Desafio :Disminucion Consumo Carne (Promedio Anual 51
Kgs Por Persona Y Solo 12 Kgs Carne Vacuna Por Afio)

-Existe Una Fuerte Promocion Del Consumo De Carne
Local

-La Vinculacion Del Consumo De Carne A Problemas De
Salud

-El Cuidado Del Medioambiente

HTTP://statistikblad.kommers.se/?code=UY&period=201912&type=html&langid=1

044sm1901.pdf



ACCIONES HACIA EL DISENO DE LAS “DIETAS
SALUDABLES”

e Desde alianza sociedad civil-academia se promueven
distintas acciones hacia el objetivo de desarrollar “dietas
saludables”

e La organizacion EAT — financiada por la Fundacion Stordalen,
ha generado una red de iniciativas para catalizar una
transformacion del sistema alimentario en el EAT FORUM
basado en informes cientificos como LANCET Report que
plantean la necesidad de la transformacion de los sistemas
alimenticios.

e Se halogrado incluir el tema en la agenda de Naciones
Unidas- FAO / UN FOOD SYSTEM SUMMIT ROMA




INFORMES INTELIGENCIA
COMERCIAL
EMBAJADA URUGUAY EN gl
ESCANDINAVIA "

Objetivos:

e |dentificar desafios y oportunidades
INFORME TENDENCIAS con vision prospectiva,

SECTOR ALIMENTOS EN e Informar sobre tendencias de
ESCANDINAVIA 2020 CONsuMo

INFORME VINOS 2020 e Sugerir cursos de accion para adaptar

la oferta exportable a la demanda
actual y futura

INFORME ARROZ 2020

INFORME TENDENCIAS MIEL
2021




Systembolaget:
15 %(bebidas
alcohdlicas)

ETIQUETADOS PROPORCION

PRODUCTOS
ECOLOGICOS

Minoristas 8,7
%

- Elacceso alos mercados estara cada vez mas determinado por la Alrededor 55 %
capacidad de brindar informacién confiable y verificable, pero EN MERCADO de los
también por las certificaciones organicas y de estandares de SeEO plades

L publico: 38 % ecologicos son
produccién, SU ECO certificados

KRAV

- Elementos como huella de carbono, litros para producir un alimento,
uso de pesticidas, antibioticos, fertilizantes, hormonas, quimicos,
influyen en las posibilidades de acceso, precio y competitividad de un
bien.

- Ademas de estos elementos, las certificaciones incluyen otros
elementos, como respeto por estandares laborales, responsabilidad
social empresarial, bienestar animal, etc

- Enresumen, la certificacion genera confianza en los productos,
servicios, procesos (de gestion) y empleados, permitiendo demostrar
que se esfuerza por ser sostenible.

- El estandar europeo esta dado por la Norma EC) 834/2007 sobre
produccion organica,




¢ QUE ES KRAV?

* KRAV es una asociacién privada sueca sin fines de lucro que
regula la certificacidn organica en Suecia. Representa el sello
de sostenibilidad mas conocido por el consumidor sueco.

* Las reglas de certificacion se basan en los principios

ecoldgicos mas rigurosos, e incluyen el bienestar de los
animales, cuidado del clima y medioambiente y |a ®
responsabilidad social.

* Representan a los agricultores, procesadores, el comercioy
también a los consumidores, con un registro de alrededor de
4000 agricultores y 2000 empresas certificadas de acuerdo a
las Normas KRAV. En la actualidad hay mas de 6200
productos certificados por KRAV.

* Las Normas KRAV estan adaptadas a las Normas IFOAM, y
cumplen la normativa de la UE para la produccién ecolégica
(CE) n2 834/2007, siendo en algunos casos mas estrictas.



e Responsabilidad social (paises alto riesgo )

* Proteccion de espacios naturales (AVC)

R EQU |S|TOS * Embalaje que ahorra recursos:
ADICIONALES https://sinlist.chemsec.org/

* Requisitos especificos: para algunos cultivos y
para la produccion animal, y para aditivos en el
procesamiento




Mediante un operador certificador :Si
dispone de certificado ecoldgico
segun Reglamento europeo (CE)
834/2007, puede dirigirse a un

agente certificador y solicitar la A través de un importador certificado

verificacion de su sistema productivo
respecto a la Norma KRAV.

En Uruguay hay dos agentes
certificadores acreditados: CONTROL
UNION Y KIWA




AGENTES CERTIFICADORES URUGUAY

* CONTROL UNION (Holanda) tiene convenios con oficinas en todo el mundo para auditorias en la agricultura,
desarrollo de servicios en torno a la sostenibilidad de las cadenas de suministro de la industria que alimentan los
mercados de alimentos, piensos, silvicultura, biomasa, bioenergia, cumplimiento social y textiles.

URUGUAY - MONTEVIDEO
Zabala 1542, 8th piso
CP 11000 Montevideo

KIWA —empresa de Pruebas, Inspeccion y Certificacion (PIC) Kiwa América Latina oficina central
Av. Daniel Ledn Borja y Diego de Ibarra, Riobamba — Ecuador

Camara de Comercio 0691710726001

lat.americalatina@kiwa.com

4459332994 020/021/ 022



OBSERVACIONES
FINALES

Creciente demanda productos hortifruticolas se
acentuara en préximos afos,

El mercado ecoldgico en los paises escandinavos
también aumentara su participacion en las
importaciones totales,

El mercado interno es incapaz de satisfacer la
demanda creciente,

Representa oportunidades especialmente en
bebidas alcohdlicas, frutas: manzanas, peras,
citricos, frutos rojos, etc.



DESAFIOS

Campafa negativa y desprestigio de
alimentos provenientes de AL
(deforestacion, seguridad alimentaria, etc)

Lograr certificaciones como carta de
presentacion

Invertir tiempo para consolidar una relacién
de confianza y un vinculo comercial estable
y duradero.

Articulacion institucional para
posicionamiento de productos (caso de
éxito el vino uruguayo)



OPORTUNIDADES

Existen contactos directos con grandes
superficies mayoristas, con marcas propias e
interés en ampliar su oferta,

El consumidor esta dispuesto a pagar precios
mas elevados por productos certificados (entre
un 20y un 40% mas),

Alimentos ecoldgicos lideran la participacion en
las ventas de comercio electronico, plataformas
como Mathem (caviar uruguayo).

Contra estacion, trazabilidad, energias

renovables, estandares laborales.




ACCIONES
DESARROLLADAS
POR EMBAJADA

Participacion en Feria GASTRONORD y Stockholm Design Week.
2018 — Sommelier Andreas Larsson - INAVI

Contactos periédicos con importadores, por ej. Globe Foods,
Delikatessen Grossisten y listas de potenciales contrapartes.

Acciones de promocion de vinos, visita de Gerente de
Systembolaget para AL a Uruguay en 2019, ingreso nuevas
bodegas (Garzon, Bouza, Stagnari, etc).

Eventos de degustacion para canal HORECA en Residencia.

Estudios mercado y oportunidades. Capacidad prospectiva.



