Whitelabel-
Produktkatalog

hut-ch



Inhaltsverzeichnis

ONPAEE oo e e e e e e e e e e e e e e e e e ——rraraaaaaaaaaaeeeeaeeananans 4
O P A ..ot e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e ———————————— 5
Relaunch, Analyse, MONItOrING .....cooeiiiiiiiiiiiciee e 6
QT 0] (o X =11 oY el a1 (=] o RPN 8
ANzZEIENTOIrMAtE ..o 9
REMATKETING oo e e 12
Betreuung, Social Media Management-Plattform......c..ccocovviviiiiiiiiiiennnnnns 13
o] N (o I =TT T g ol o} (=] o U 15
Y U Lel o] Y= 74 L= o 16
REMATKETING oeeeeireeiee et e et e e e e e e eab e e raneeeees 17
DiSPlaYNEIZWETK c.eeeeeeeeee e 18
D (o TVl 0o 1= 19
(CToToT = [SINY gTo] o] 011 o V=R RRPPR 20
GOOEIE AdS BELITEUUNE....ccvvteieeee ettt ettt e e e e e e e eaa s 21
Strukturgesprach, Kampagnen Set-Up.......cuuueeeeiieiiiiieeeeeiieee e 23
Asset Upload, Betreuung, MESSUNE ......cccevvvureeeeieiiieeeeeeiiieeeeeeereeeeeernneens 24
SErategIE ADO .o —————— 26
SCRUIUNG .. e e e e e s 27
BN Y e e 29
(CYoYo = ISl AN o F- | AV n (ol PSR 30

GOOEIE TAZ MANAEEL ettt e e et e e e e e e e e eeaaaanes 31

SEO



Die nachfolgenden SEO-Leistungen beschreiben pauschale Optimierungs-
moglichkeiten fir Webseiten. Umfangreiche SEO-Projekte werden
individuell offeriert. Melde dich dafir bitte direkt bei Hut.ch. Die im
Produktkatalog enthaltenen unverbindlichen Preisempfehlungen (UVP)
stellen Marktpreise dar, an denen sich Agenturen orientieren konnen. Alle
dargestellten Preise sind exklusive Mehrwertsteuer.

— OnPage —

e Technische SEO Analyse mit
folgenden Inhalten:
- Lesbarkeit der Seite fiir Google
- Seitenstruktur
- Inhalt
- Usability
- Externe Faktoren
¢ Nachkontrolle nach Anpassung
durch Webmaster

Technische
Optimierung

980.-

UVP: 1‘500.-

Meta-Elemente und HTML-Tags

- Analyse von Titel, Beschreibung,
Uberschriften

WDF*IDF-Analyse

- Keyword-Definierung

- Inhaltliche Benchmark-Analyse

- Optimierungsvorschlage fir
Wortfrequenzen

Redaktionelle
Optimierung

980.-

UVP: 1‘500.-

Angebot fiir bis zu 10 Unterseiten

Angebot fiir 1 Seite
110.- (UVP: 160.-)
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— OffPage —

Linkorofil- e Quantitative Analyse der Backlinks
Pro e Analyse der Backlink-Aufschliisselung
AﬂOlUSG e Analyse der Linktypen sowie

der Ankertexte
e Historische Entwicklung der Backlinks
Erstellung eines Disavow Files

930.-

UVP: 1400.-

Erstellun Aufsetzung und Betreuung eines
. 9 Branchenblogs bzw. einer Wissensdatenbank
Backlink- mittels WordPress als CMS
. e Monatliche Beitrage mit Verlinkun
Profil s g

e Integrierung Social Media
5700
.-

UVP: 6'900.-

Weiterfiihrung nach 12 Monaten: 2300.-/p.a.
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Projektbesprechung vor Website-Relaunch R@LO UﬂCh—
Optimierung Seiten- und URL-Struktur
Konzept-Review BeterUﬂg

Weiterleitungskonzept
Technische Priifung der neuen Seite

{
Angebot giiltig fiir bis zu 100 Unterseiten 2 700 o

UVP: 3500.-

Analyse der derzeitigen Positionen SEO—AQQ[use

Keyword- und Potentialanalyse zur
Definition der starksten Suchbegriffe inkl.

der TOP-Positionierungen d
Konkurrenzanalyse 1 100 o
Basis fur Konzepterstellung UVP: 1‘600.-

e Hinterlegung der Kundendomain bei | aufendes
ausgewdhlten SEO-Tools ) _
e Umfangreiche technische und redaktionelle MOﬂltOrlﬂg

Analysen im gewlinschten Intervall
e Regelmassige Zusammenfassung samtlicher

Optimierungsempfehlungen
der Website per Mail 90 S

, UVP: 130.-
Angebot pro Domain
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Social Media



Die nachfolgenden Social Media-Produkte beschreiben Richtpreise unserer
angebotenen Dienstleistungen. Umfangreichere Projekte werden von uns
bevorzugt im individuellen Rahmen offeriert. Die im Produktkatalog
enthaltenen unverbindlichen Preisempfehlungen (UVP) stellen Marktpreise
dar, an denen sich Agenturen orientieren konnen. Alle dargestellten Preise
sind exklusive Mehrwertsteuer.

— Konto einrichten —

e Eroffnung Verwaltungskonto

fir die Agentur
e Verknipfung zu den Kundenkonten
e Benutzer einrichten
e Template-Integration fir
monatlichen Agentur-Report

Agenturkonto
einrichten

Strategiegesprach mit

Social Media-Projektleiter

Professionelles Einrichten von
Unternehmensseite/-profil und Werbekonto
Verkniipfung mit dem Verwaltungskonto
der Agentur (FB, IG, TikTok)

Einrichtung von Conversion Tracking

und Zielgruppen-Listen (bei Bedarf)

Werbekonto
einrichten

590.-

UVP: 840.-

Einrichtung eines Whitelabel
Reports fiir Kundenkonto
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— Anzeigenformate —

Aufsetzung der Kampagne

inkl. Ausrichtung der Anzeigengruppen und
Gestaltung der einzelnen Werbeanzeigen
Positionierung der Kampagne

gemass Awareness Ziel

(Marke, Produkt oder Standort)

Budget- und Laufzeitplanung
UTM-Tracking-Implementierung

Traffic Ads

300.-

UVP: 410.-

Carousel Aufsetzung der Kampagne
inkl. Ausrichtung der Anzeigengruppen und
AdJs Gestaltung der einzelnen Werbeanzeigen
Budget- und Laufzeitplanung
Optimale Zielsegmentierung
3 10 - Conversion Tracking
e
UVP: 430.-
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Aufsetzung der Kampagne

inkl. Ausrichtung der Anzeigengruppen und
Gestaltung der einzelnen Werbeanzeigen
Budget- und Laufzeitplanung

Erstellung der Formularstruktur
UTM-Tracking-Implementierung

Automatische CRM-Synchronisation
Liste aller generierten Leads

Richtlinienprifung
Appstore-Verkntpfungen

Aufsetzung der Kampagne

inkl. Ausrichtung der Anzeigengruppen und
Gestaltung der einzelnen Werbeanzeigen
Budget- und Laufzeitplanung

Optimale Zielsegmentierung
UTM-Tracking-Implementierung
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570.-

UVP: 780.-

450.-

UVP: 640.-

Dyunamic Ads

Auf Anfrage

Shopping-
Erweiterung

Auf Anfrage

Voraussetzung

- Unternehmensseite/-profil
Aufsetzung der Kampagne

inkl. Ausrichtung der Anzeigengruppen
Budget- und Laufzeitplanung
Integration Produktkatalog

Voraussetzung
- Unternehmensseite/-profil
Erstellung des Business Accounts
Integration Produktkatalog
Einreichung der Kontouberprifung
Abschliessendes Aktivieren des
Shopping Features
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— Remarketing —

Voraussetzung Remarkek; gle]

- Tracking Pixel implementiert )
Aufsetzung der Kampagne klassisch
inkl. Ausrichtung der Anzeigengruppen und

Gestaltung der einzelnen Werbeanzeigen

Erstellung der Zielgruppen 390 =
Budget- und Laufzeitplanung ]

UTM-Tracking-Implementierung UVP: 550.-

Voraussetzung Remarketin
- Produktkatalog-Feed bestehend und Tracking emarket 9

Pixel implementiert (inkl. wichtigster Events, dynamisch
wie Add-to-cart & Purchase)
Aufsetzung der Kampagne
inkl. Ausrichtung der Anzeigengruppen und 7 20 =
Gestaltung der einzelnen Werbeanzeigen L
Erstellung der Zielgruppen UVP: 1'020.-

Budget- und Laufzeitplanung
UTM-Tracking-Implementierung
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— Betreuung —

Social Media Leistungsoptimierung wihrend der
Kampagnendauer

Betreuung Support (Telefon oder Mail)
Performance Report
Strategische Beratung fur kinftige
Werbe-Wellen

Kampagnen-Laufzeit < 2 Wochen
150.- (UVP: 210.-)/2 Wo.

Kampagnen-Laufzeit > 2 bis 4 Wochen
250.- (UVP: 350.-)/Mt.

. Social Media
Management-Plattform

Einrichtung Die vereinfachte, kanaliibergreifende
Koordinationsmoglichkeit durch die

Veroffentlichung von organischen Postings

aus einer einzelnen Plattform.
.-

UVP: 580.- * Voraussetzung
- Zugriff auf bestehende Social Media Kanale
Mogliche Tools Erstellung einer neuer E-Mail Adresse zur

Sicherstellung eines generischen Zugriffs
ﬂ G Erstellung Management-Plattform-Profil

in| W) Verlinkung aller méglichen Kanile (max. 5)
Erstellung eines organischen Posts mit verant-

wortlichem Projektleiter (bei Bedarf)
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Google Ads

Die nachfolgenden Google Ads-Produkte beschreiben Richtpreise unserer
angebotenen Dienstleistungen. Umfangreichere Projekte werden von uns
bevorzugt im individuellen Rahmen offeriert. Die im Produktkatalog
enthaltenen unverbindlichen Preisempfehlungen (UVP) stellen Marktpreise
dar, an denen sich Agenturen orientieren konnen. Alle dargestellten Preise
sind exklusive Mehrwertsteuer.

— Konto einrichten —

Agenturkonto e Er6ffnung MCC (MyClientCenter)
- .  Erstellung neuer Login-Mailadresse
einrichten e Benutzer einrichten
e Konto- und Labelstruktur implementieren
e Verkniipfung mit Support-MCC

Kundenkonto * Erdffnung Kundenkonto
L e Erstellung neuer Login-Mailadresse
einrichten

e Einrichtung Kontozugriff fiir Endkunde
(bei Bedarf)

230.-

UVP: 320.-

Verkniipfung mit dem Agenturen-MCC
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— Suchnetzwerk —

Kampagne fiir Marken-Keywords

Pro Sprache eine Kampagne
Grundeinstellungen (u.a.)

- Zielgruppendefinition

- Spracheinstellungen

- Geografische Ausrichtung

Eine Anzeigengruppe inkl. 3 Textanzeigen
Keyword-Analyse inkl. Ausschluss
negativer Keywords

Erstellung von Anzeigenerweiterungen (u.a.)
- Callouts

- Snippets

- Sitelinks

Budgetzuweisung

Broand-
Kaompagne

180.-

UVP: 330.-

Kampagne fiir einen spezifischen
Geschaftsbereich
Grundeinstellungen (u.a.)

- Zielgruppendefinition

- Spracheinstellungen

- geografische Ausrichtung

Bis zu 3 Anzeigengruppen
Keyword-Analyse inkl. Ausschluss
negativer Keywords

Erstellung von Anzeigenerweiterungen (u.a.)
- Callouts

- Snippets

- Sitelinks

Budgetzuweisung

Suchnetzwerk-
Kampagne

310.-

UVP: 460.-

Zusatzliche Anzeigengruppe
160.- (UVP: 230.-)
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— Remarketing —

RemQrketing_ e Voraussetzung
- Google Ads-Konto

Kompogne - Google Analytics-Konto
. e Grundeinstellungen (u.a.)
dUHOm'SCh - Spracheinstellungen

- Geografische Ausrichtung

d - Frequency Capping
1 100 = e Zielgruppendefinition

C1ERR - e Erstellung dynamischer Banner
S inkl. Text und Design
e Erstellung von Zielvorhaben inkl. Import

Erstellung von Ausschlusslisten

Zusatzliche Anzeigengruppe
140.- (UVP: 200.-)

Remgrketing_ e Kann als Banner- oder Discovery-

Kampagne erstellt werden

Kompogne  Voraussetzung
. - Google Ads-K
klassisch e Amalvee

- Google Analytics-Konto
590.-

- Bannerset/Creative
e Grundeinstellungen (u.a.)
- Geografische Ausrichtung
- Spracheinstellungen
el hris - Frequency Capping
e Zielgruppendefinition
e Erstellung von Zielvorhaben inkl. Import
Erstellung von Ausschlusslisten

Zusatzliche Anzeigengruppe
140.- (UVP: 200.-)
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— Displaynetzwerk —

Voraussetzung

- Google Ads-Konto

- Bannerset
Grundeinstellungen (u.a.)
- Geografische Ausrichtung
- Standortoptionen

- Spracheinstellungen

- Frequency Capping

Bis zu 4 Anzeigengruppen
Zielgruppendefinition
Erstellung von Ausschlusslisten

Display-
Kampagne

490.-

UVP: 690.-

Zusatzliche Anzeigengruppe
110.- (UVP: 160.-)

Voraussetzung

- Google Ads-Konto
Grundeinstellungen

Bis zu 3 Anzeigengruppen
Zielgruppendefinition (u.a.)
- Demografische Merkmale
- Zielgruppen

- Keywords

- Analytics Zielgruppen

Discovery-
Kampagne

490.-

UVP: 690.-

Zusatzliche Anzeigengruppe
110.- (UVP: 160.-)
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— YouTube —

Voraussetzung

- Google Ads-Konto

- Geeignetes Videomaterial
Kampagnenerstellung fiir eine Werbeform
- In-Stream Ads

- Bumper Ads

- Discovery Ads
Grundeinstellungen (u.a.)

- Geografische Ausrichtung

- Standortoptionen

- Spracheinstellungen

- Frequency Capping
Zielgruppendefinition

Titel und Beschreibung der Anzeige
Einrichtung Call-to-Action
Erstellung von Ausschlusslisten

You Tube-
Kampagne

620.-

UVP: 880.-

Zusatzliche Kampagne
210.- (UVP: 290.-)

YouTube . ]Einrichtlgtrflg eilrrler Brand Llift-Kampagne
i ur Marktforschungszwecke
Brand Lift e Messung der Markenbekanntheit und

deren Wachstum
e Direkter Vergleich der Bekanntheit

2 ‘490 - mit Konkurrenten
° e FUr reprasentative Auswertungen mind.

UVP: 3500.- CHF 10°000.- Budget notwendig
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— Google Shopping —

Voraussetzung

- Google Ads-Konto

Eroffnung Google Merchant Center und Kompogne
VerknlUpfung mit Google Ads-Konto
Kampagnenerstellung in Google Ads
Spezifische Produktsegmentierung 1 ‘280 o
Implementierung des Produktfeeds °
(durch Kunde erstellt) UVP: 1‘800.-
Fehlerbehebung und Anleitung bei

Problemen im Feed

Optional: manuelle Feed-Erstellung mit

maximal 50 Produkten durch Hut.ch

(weitere Produkte im Stundenaufwand buchbar)

Shopping-

e Voraussetzung

- Google Analytics-Konto
e Einrichtung des Trackings in Google Analytics
e Anpassung der Conversion-Werte
e Umsatze auslesen und Rentabilitat
einzelner Kanale evaluieren

E-Commerce
Tracking

270.-

Dieses Angebot betrifft Einrichtungen UVP: 380.-
mittels den Shopsystemen WooCommerce,
Shopify und Magento. Die Einrichtung von
E-Commerce Tracking mit anderen Systemen
wird nach Aufwand verrechnet.
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— Google Ads Betreuung —

Hut.ch bietet selbstverstandlich auch Google Ads-Betreuungspakete
an. Wir prifen und optimieren die Konten deiner Kunden regelmassig.
Betreuung fir reine Push-Massnahmen werden individuell nach
Mediabudget und Laufzeit offeriert.

Werbebudget Betreuung UVP

bis CHF 500.- CHF 280.- CHF 340.-
bis CHF 750.- CHF 320.- CHF 380.-
bis CHF 1°000.- CHF 360.- CHF 430.-

bis CHF 1°500.- CHF 440.- CHF 530.-

Standard bis CHF 2°000.- CHF 520.- CHF 620.-

bis CHF 3°000.- CHF 680.- CHF 820.-

bis CHF 5‘000.- CHF 1°000.- CHF 1°200.-

Premium bis CHF 7°500.- CHF 1°400.- CHF 1700.-

bis CHF 10‘000.- CHF 1‘800.- CHF 2220.-

18 % des ca.20%

ab CHF 10°000.- Ad Spend Marge

Werbebudget und Betreuung pro Monat

Der Leistungsumfang deckt unter anderem folgende Punkte ab:

J Gebotsoptimierung . Strategischer Support
. Anzeigenoptimierung . Monatlicher Report pro Kunde
J Conversion-Optimierung e Keyword Management
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Die Abwicklung des Werbebudgets erfolgt Gber Hut.ch und wird der
Agentur vorab in Rechnung gestellt. Die im Produktkatalog enthaltenen
unverbindlichen Preisempfehlungen (UVP) stellen Marktpreise dar, an
denen sich Agenturen orientieren konnen. Alle dargestellten Preise
sind exklusive Mehrwertsteuer.

Vorbereitung / Voraussetzung
3 - Werbeziel
Strukturgesprach - zielgruppe

- Region
- Budget

180 . - Zielseite

e /h Ausarbeitung der Kampagnenstruktur

UVP: 250.- und des Targetings
Einholen von Offerten bei Publishern
Abschliessen von Deals fir
Werbeinventar
Erstellung der Offerte fir
Programmatic-Kampagnen gemass
ausgearbeiteter Struktur

KQmpggnen Voraussetzung
- Landingpage
Set—up - Banner

- Google Tag Manager
- Google Analytics-Konto

Programmatic 980.- g Adorta
UVP: 1‘390.- Standardmassig inkludiert:

Advertising FH T,

-2 X Line Item

Pro weiterer Fokussierung
(10 oder LI) jeweils 180.-
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Voraussetzung Asset UpLOOd

- Fur programmatische Kampagnen
optimierte Banner, Videos oder Audiodateien
Erstellung Placement
Batch Upload 120 o
Erstellung einer Ad UVP: 150-.
Zuweisung der einzelnen Ebenen im
Campaign Manager
Kampagnenzuweisung in Google DV360

Optimierung und Analyse der Kampagne Betfeuung
Pflege von:

- Kampagnen

- Insertion Order(s)
- Line Item(s) 300 -
Strategischer Support ab .
Monatlicher Report pro Kunde UVP: ab 450-.

Fir die Betreuung der Kampagnen wird
monatlich 10% des Mediaspends, mindestens
jedoch CHF 300.-/Mt. verrechnet.

UVP: ca. 20% | mind. CHF 450.-/Mt.

e Voraussetzung Messun
- Google Tag Manager 9

- Google Analytics-Konto (FlOOdllghtSJ
Erstellung der Floodlights im CM

Push der Codes in Google Tag Manager
Erstellung der Tags im Tag Manager

*
Erstellung Zielgruppenliste (bei Bedarf) 1 2 0 o
UVP: 170-.

*pro Floodlight
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Erganzung deiner internen Marketing-Abteilung mit externem Wissen und

Erfahrungen. Das Strategie-Abo von Hut.ch beinhaltet eine ganzheitliche,

individuelle und sachliche Beratung bei allen Online-Marketing-Themen fir SChULUﬂQ

Neu- oder Bestandskunden. So kdnnen umfangreiche Konzepte fir deine
Kunden erarbeitet werden. Die Umsetzung erfolgt bei dir

Inhouse oder durch uns. 1‘680 =
[ ]

Der Schulungsinhalt wird im Vorfeld nach den
Bedurfnissen und Vorkenntnissen der Teilnehmer
zusammengestellt. Mogliche Inhalte sind:

e Google Ads & Social Media

UVP: -

. . . . Produkte:
Wir beraten_und unterstitzen dich unter Strotegle— Search Ads, GDN/REM, Shopping, YouTube
anderem bei folgenden Themen: Abo Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok,

Konzept- und Offerten-Aufbau Twitter, Pinterest, Snapchat

Aufsetzung von Werbekonten und

Kampagnen 220 - Produkterklarung
Zielgruppen-Erarbeitung o : ggﬁ;iltuﬂﬁzi
Erstellung von Keyword-Analysen und 1 Stunde/Mt. ] Anwengdpun P
Anzeigentexten &
Tracking-Einrichtung . )
Performance-Analyse Tracking
Hilfestellung in der Optimierungsphase Produkte:
1 Stunde/Mt Analytics, Tag Manager, Pixel uvm.
220.- - Produkterklarung
Jede weitere Stunde/Mt. - Implementierung in Werbetools/Websites
160- - Verwaltung
Auch als Abo verfiigbar mit 10% Rabatt - Anwendung

e Suchmaschinenoptimierung

Schulung tber die Grundlagen der
technischen oder redaktionellen
Suchmaschinenoptimierung

Die spezifische Themenauswahl obliegt dem
Kunden. Die Schulung dauert ca. 3 bis 4
Stunden und findet in der Regel beim Kunden
vor Ort statt.
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Visuals und Tracking

— Banner —

Um mit Displaywerbung den erwiinschten Erfolg erzielen zu kdnnen,
benotigt es technisch einwandfreie und optisch ansprechende Banner. Ob
schlicht oder ausgefallen, wir erstellen und liefern erfolgversprechende Visuals.

Banner Preis UvP

Google Display- 15tk CHF 490.-  CHF 590.--
c K 2 Stk. CHF 570.-  CHF 690.--
netzwer 3 Stk. CHF 650.-  CHF 780--

4 Stk. CHF 730.- CHF 880.-
5 Stk. CHF 810.- CHF 970.-
8 Stk. CHF 980.- CHF 1180.-

Die Erstellung der Banner erfolgt im
HTML5- oder AMP-HTML-Format.
Diese werden individuell gestaltet/animiert

Drogrgmmg tic 1 Stk. CHF 570.- CHF 690.-
AdvertiSiﬂ 2 Stk. CHF 730.- CHF 880.-
9 3 Stk. CHF 890.- CHF 1'070.-

4 Stk. CHF 1‘050.- CHF 1°260.-
5 Stk. CHF 1210.- CHF 1°450.--
8 Stk. CHF 1'620.- CHF 1°950.-

e Fertigung der Banner im definierten
Format inkl. Click Tags fiir PA
Klassische GDN Banner

mussen adaptiert werden und
funktionieren nicht standardmassig
fir diese Werbeform.

Erstellung einer passenden
JPEG-Datei als Default Ad
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— Analytics 4.0 —

e Konto- und Property-Einrichtung

e Erstellung und Ubermittlung des
allgemeinen Website Tags (gtag.js)

e Zugriffsverwaltung auf Kontoebene

e Einrichtung individueller Zieltrichter
und Ausschluss unerwiinschter Quellen

e Verknlpfung und Eingliederung ins

Google Ads-Kundenkonto

Analytics-Konto
einrichten

290.-

UVP: 410.-

e Voraussetzung Conversion
- Google Analytics-Konto . .
e Erstellung Zielvorhaben (max. 3) TfOCklﬂg VIQ

- Zielseite

- Sitzungsdauer

- Seitentiefe

Import in Google Ads-Kundenkonto

Google Analytics

260.-

UVP: 370.-

Zusatzliche Messung
80.- (UVP: 120.-) pro Tag

30 | Visuals und Tracking

— Google Tag Manager —

TOQ Monoger_  Voraussetzung
.. - Google Analytics-Konto
Konto einrichten

Einrichtung des webbasierten
190.-

Containers
UVP: 280.-

e Erstellung Trackingcode

- Zweiteiliger Code

- Implementierung via Webmaster
Nutzerberechtigung auf Kontoebene

Conversion e Voraussetzung
. ) - Google Analytics-Konto
Trac klﬂg VIQ  Bereitstellung von 3 Trackingcodes
- Mail
Tag Manager  Anruf
- Zielseite

e Erstellung von Zielvorhaben in
Google Analytics
Import in Google Ads-Kundenkonto

340.-

UVP: 480.-

Zusatzliche Messung
140.- (UVP: 190.-) pro Tag
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Dein Kontakt

Joel Neuschwander
GeschaftsfUhrer /

Beratung
Tel.: 052 203 59 50
joel@hut.ch
Google Ads YouTube Ads
Google Display Ads Social Media Ads
Google Shopping Programmatic Advertising
Google Analytics Suchmaschinenoptimierung
Google Tag Manager Mailautomation
Schulungen Bing Ads

P Neuwiesenstrasse 69
8400 Winterthur
052 203 5957



