


INTRODUCAO

Com grande prazer e entusiasmo, inauguramos uma nova etapa na trajetdria do
Instituto Brasileiro de Neuromarketing com o lancamento da primeira revista dedicada
a producao intelectual dos alunos da Pods-Graduacidao em Neuromarketing. Esta
publicagdo marca ndo apenas o inicio de um novo canal de divulgagdo cientifica
aplicada, mas simboliza a consolidagdo de um projeto formative que une rigor
conceitual, reflexdo critica e conexao direta com o mercado. Ao reunir artigos
desenvolvidos ao longo da formacado, a revista materializa o compromisso do IBN em
transformar aprendizado em pensamento estruturado, ciéncia em aplicagdo e
conhecimento emn impacto real.

Mais do que celebrar um langcamento, celebramos o amadurecimento de uma
comunidade académica e profissional que passa a contribuir ativarmente para o avango
e a democratizacao do neuromarketing no Brasil.

A presente edigdo da revista nasce do compromisso do Instituto Brasileiro de
Neuromarketing (IBN) com a democratizacdo do conhecimento cientifico aplicado ao
comportamento do consumidor. Em um cenario de mercado cada vez mais complexo,
marcado pela saturacdo de estimulos, pela aceleracdo das decisées e pela crescente
disputa pela atencao, compreender como o cérebro humano percebe valor, constroi
significado e orienta escolhas deixou de ser uma vantagem competitiva para se tornar
uma necessicdade estratégica.

Os artigos reunidos nesta edicao partemn de um fio condutor comum: o
neuromarketing aplicade como ferramenta de leitura aprofundada do consumo
contemporaneo.

Ao longo dos textos, o leitor € convidado a refletir sobre como emocédes, processos
cognitivos, heuristicas, memdaria, recompensa e experiéncias sensoriais influenciam
decistes que, embora frequentemente racionalizadas, tém origem em mecanismos
automaticos e ndo conscientes. Trata-se de um olhar que integra fundamentos da
neurociéncia, da psicologia do consumo e do marketing estratégico, com foco claro na
pratica profissional.

Esta revista tem carater de divulgacao cientifica e se dirige, prioritariamente, a
profissionais de mercado e executivos de pods-graduacao que buscam ampliar sua
capacidade analitica e decisdria. Os artigos aqui apresentados possuermn natureza
conceitual e tedrica, com forte orientagédo aplicada, permitindo que o leitor
compreenda ndo apenas o gque acontece no processo decisério do consumidor, mas
por gque isso acontece e como esse conhecimento pode ser utilizado de forma ética e
responsavel no mercado.

E importante destacar gue os estudos reunidos nesta edicdo ndo tém como objetivo
estabelecer generalizacdes estatisticas nem relacdes de causalidade empirica.

Sdo producbes de natureza qualitativa, Iinterpretativa e reflexiva,
fundamentadas em literatura consolidada e na observacdo de praticas de
mercado. Ao explicitar essas limitacdes, a revista reafirma seu compromisso
com o rigor conceitual e com a honestidade cientifica, evitando extrapclacdes
indevidas e reforgando a importancia do pensamento critico.
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A producdo dos artigos reflete, também, o papel formativo do IBN como instituicdo
educacional. Os textos sdo resultados de um processo pedagdégico que estimula a
articulacdo entre teoria e pratica, incentivando alunos e profissionais a desenvolverem
uma leitura mais profunda, consciente e responsavel do comportamento do
consumidor. Nesse sentido, a revista ndo apenas difunde conhecimento, mas contribui
para a formagdo de um pensamento estratégico mais maduro sobre o neuromarketing.

Além disso, esta edicdo assume explicitamente uma posicdo &tica. O neuromarketing
aqui apresentado ndo & tratado como instrumento de manipulagdo, mas como campo
de compreensao do ser humano em sua complexidade emocional, cognitiva e social.
Entender o cérebro do consumidor implica respeitar sua autonomia, suas limitagoes e
suas expectativas, utilizande o conhecimento cientifico para promover experiéncias
mais claras, relevantes e humanizadas.

Ao reunir reflexées sobre diferentes contextos de consumo, do branding as decisées de
alto envolvimento, esta revista refor¢a o neuromarketing como uma lente estrategica
para interpretar o mercado contemporaneo. Mais do que oferecer respostas prontas,
0s artigos propdem perguntas, provocam reflextes e ampliam a capacidade de leitura
do comportamento humano.

Assim, o Instituto Brasileiro de Neuromarketing reafirma, por meio desta publicacao,
seu papel como instituicdo formadora e referéncia na area, comprometida com a
construgdo de conhecimento aplicado, ético e acessivel, capaz de aproximar ciéncia e
mercado e de contribuir para decisGes mais conscientes, estratégias mais eficazes e
relacdes de consumo mais equilibradas.

Convidamos o leitor a percorrer estas paginas com curiosidade, senso critico e
abertura intelectual, compreendendo que a ciéncia do consumo val muito além de
técnicas ou tendéncias passageiras. O neuromarketing, quando tratado com seriedade
conceitual e responsabilidade ética, torna-se uma importante lente para entender
pessoas, mercados e decistes em sua complexidade real. Ao longo dos artigos, o leitor
encontrara reflexdes tedricas, analises aplicadas e interpretagdes que conectam
ciéncia e pratica, ampliando a capacidade de leitura do comportamento humano em
contextos diversos.

Que esta revista funcione néo apenas como fonte de conhecimento, mas como
estimulo & formacéo continua, ao aprofundamento académico e & aplicagao
consciente do neuromarketing comeo ferramenta estratégica.

O Instituto Brasileiro de Neuromarketing reafirma, assim, seu compromisso como
instituicao formadora e referéncia no desenvolvimento de profissionais capazes de
compreender o consumo naoc como um ato isolado, mas como expresséao legitima da
mente, da emocao e da experiéncia humana.

Boa Leitura.
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