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Marketólogo, palestrante, consultor, pesquisador e autor de livros de Marketing.
Pós-doutor, doutor e mestre em História da Ciência (História do Marketing) pela
PUC/SP, pós-graduado em Administração, Administração Mercadológica,
Neurociência do Consumo, e graduado em Administração de Empresas. Ampla
experiência em docência, consultoria e pesquisa em Marketing. 

Advisory Board for EOMM Brazil – Kotler Impact, e professor em diversas
instituições renomadas. Professor da IBN. Sócio-diretor da Inteligência Cursos e
Soluções, com mais de 25 anos de experiência no ensino superior. Autor dos livros:
Desmistificando o Marketing (2007 - versão digital lançada em 2016). Marketing
Estratégico, Marketing B2B, Marketing Tático e Marketing Novas Tendências (2016).
Gestão Estratégica de Marcas (2017). Desmistificando o Neuromarketing (2020).
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