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Pad pritiskom nimama vedno popolnih

odgovorov. Imamo pa resniéne dileme,
izkusnje iz prakse in pogum za iskren
pogovor. Na 27. SKO.J, letonji PR konferenci,
stopajo v ospredje prav ti trenutki, saj se pod
pritiskom najbolj pokaZejo nasa strokovnost,
Znanje in pogum.
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Zakaj SKOJ

Slovenska konferenca o odnosih z javnostmi (SKOJ) je osredniji letni
strokovni dogodek komunikacijske stroke v Sloveniji in najstarejsa
kontinuirana konferenca s tega podrocja. Tradicionalno povezuje vec
kot 300 komunikatorjev iz gospodarstva, agencij, javnega in
nevladnega sektorja ter akademskega okolja.

SKOJ je prostor poglobljenega ucenja, izmenjave izkusen;j in
strokovnega povezovanja. Dogodek slovi po aktualnih temabh,
vrhunskih predavateljih in odprtem dialogu o izzivih, s katerimi se
sooca stroka.

V letu 2025 je bila konferenca je bila razprodana, kar potrjuje
relevantnost dogodka in visoko zanimanje strokovne javnosti.

Konferenca poteka v Portorozu, v konferenchem centru Hotela
Slovenija, letosnja - 28. izvedba - bo 21. in 22. maja.




TEMA 2026: POD PRitiskom

Komuniciranje danes poteka v razmerah nenehnega pritiska -
casovnega, vsebinskega, etichega in javnega.
Odlocitve so hitre, posledice pa pogosto dolgotrajne in vidne.

Tema Pod PRitiskom odpira vprasanja odgovornosti
komunikatorjev v taksnih razmerah:
e kako sprejemamo odlocitve, ko ni idealnih okoliscin,
e kako ohranjamo integriteto, zaupanje in verodostojnost,
o ter kako komuniciramo, ko je pritisk najvec;ji.

SKOJ 2026 bo prostor poglobljenega razmisleka o etiki,
integriteti in vlogi komunikacije v zahtevnih situacijah.
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VABLJENI, DA NAS PODPRETE

Sponzorstvo SKOJ pomeni partnerstvo z dogodkom, ki
oblikuje in sooblikuje komunikacijske trende v Sloveniji. Gre
za neposreden stik z vplivno, strokovno in odlocevalsko
javnostjo.

Podpora konferenci omogoca:
e visoko vidnost v relevantnem strokovnem okolju,
e povezovanje vase znamke z vrednotami odgovornega in
premisljenega komuniciranja,
e dolgorocno prisotnost, ki presega sam dogodek.

SKOJ je ciljno usmerjena strokovna platforma z mocnim
ugledom in izjemno udelezbo.
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KAKO STE LAHKO PRISOTNI

Partnerjem omogocamo raznolike oblike sodelovanja — od
vidnostnih do vsebinskih. Prisotnost je zasnovana tako, da je
smiselna, opazna in skladna z znacajem dogodka. Pakete je

mogoce prilagoditi glede na vase cilje in komunikacijske potrebe. pOd

Mozne oblike vklju¢ujejo (odvisno od izbranega paketa): gy =
e znamcenje pred, med in po dogodku, PRItISkom
e prisotnost na prizoriScu (stojnica, goody bag, nagradne igre na NAJDEMO POT
dogovd.ku ali na druzbenih medijih), 21.in 22. mai 2026, Portoro?
e vkljucitev v program (powered by),
e oglasevanje ali vsebinsko pozicioniranje v reviji PR na kvadrat
(naklada 300 kosov),

e udelezba konference (kotizacije),
e vkljucitev med podpornike izdaje prevoda knjige Ongoing Crisis
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POSEBNA DODANA VREDNOST:
podpornik prevoda Ongoing Crisis Comunication

Partnerjem visjih sponzorskih paketov omogocamo tudi vkljucitev med
podpornike izdaje slovenskega prevoda knjige Ongoing Crisis ONGOING 7o
Communication avtorja Timothyja W. Coombsa. CRISIS B

| and Responding

COMMUNICATION

Izid je predviden spomladi 2026, knjiga pa izide v sozaloznistvu PRSS in
Zalozbe FDV.

Vkljucitev prinasa:
e dolgorocno strokovno vidnost tudi po zakljucku konference,
e povezavo z vsebinami kriznega, etichega in odgovornega
Komuniciranja,
e prisotnost v publikaciji, nhamenjeni strokovni in poslovni javnosti, W, TIMOTHY COOMBS | SIXTH EDITION
e omembo in zahvalo v komunikaciji ob izidu knjige: dogodek za medije
. .. . o o . . o Slika je simboliCna, slovenska naslovnica je se
in stroko, sporocilo za javnost, novicnik in kanali drustva. v izdelavi

©




VECERNA ZABAVA: NE ZAMUDITE
PRILOZNOSTI

Vecerni del programa velja za enega najbolj prepoznavnih elementov
SKOJ in predstavlja pomemben del celostne izkusnje konference.
Ustvarja prostor za sprosceno povezovanje, odprt dialog ter gradnjo
dolgorocnih odnosov.

Zabava je lahko tematsko zasnovana in vsebinsko prilagojena
komunikacijskim ciljem partnerja, da oblikuje celostno izkustveno zgodbo,
ki udelezencem pribliza vrednote in sporocila znamke.

Vecerna zabava omogoca:
e predstavitev znamke v bolj osebnem kontekstu,
e kakovostno mrezenje v neformalnem okolju,
e znamcenje na vsakem koraku,
e ustvarjanje izkusnje, ki ostane prisotna tudi po zakljucku konference.




SPONZORSKI PAKET]I

Logotip na druzbenih

diamantni

briljantni

Zlati plus

srebrni

bronast

partner/sponzor odmora

podpornik

omrezZjin (FB, Instagram) % * % X X % % X
pasica na spletni

strani/banner % *

logotip na spletni strani X X ¥ ¥ X X ¥ X

video do 307 na ekranih

pred dvorano % * ¥ X

logotip na ekranih pred

dvorano X X ¥ X X X ¥ X

video do 30" ekranu v

dvorani % * %

l[ogotip na ekranu v dvorani X X ¥ ¥ X X ¥ X

stojnica v preddverju® ® * ¥ X X ¥

goodie bag material ali

darila za predavatelje X X ¥ X X X ¥ X

Zahvala v nagovaoru

(zatetek, konec) X X ¥ X X X

aktivacija na odru

(magradna igra, znamcenje

dela programa) X X ¥

kotizacije 4 dvodnevne 3 dvodnevne 2 dvodnevni 2 dvodnevni 1 dvodnevna 1 dvodnevna 1 dvodnevna 1 dvodnevna

oglas v reviji PR na kvadrat | 171 ovitek - zadnja | 1/1 ovitek

{300 naklada) stran notranji 1M1 notranjost | 171 notramjost | 172 notranjost 1/4 notranjost 1/4 notranjost

logotip v knjigi Ongoing

Crisis Communication (izid

marec 2028) in navedba na

dogodku ob izidu knjige ® * ¥

sponzorstvo v
materialu ali staritvah,

Znamcéena sponzorstvo v materialu ali stroSek postrezbe v
tematska vecerna storitvah, stroSek postreZzbe v |odmoru je strodek

drugo zabava™ odmoru je strosek sponzorja Sponzorna

cena 6000 EUR 3500 EUR 3000 EUR 2500 EUR 1800 EUR 1000 EUR (min) 1000 EUR {min) manj kot 1000 EUR

Na voljo so razlicni
paketi sodelovanja, z
moznostjo prilagoditev.
Z veseljem skupaj
poiscemo obliko
partnerstva, ki vam bo
najbolj ustrezala.

* stroski stojnice, osebja so v domeni sponzorja
** stroSki posebnega znamcenja so v domeni
sponzorja

Cene paketov so brez DDV.
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