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POS-GRADUACAO
DUPLA CERTIFICACAO

PUC-Campinas
e PUCPR juntas,

trazendo os melhores
do mundo até voceée

A primeira pds-graduacdo com Dupla Certificagcédo
do Brasil: conheca todos os detalhes
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A PUC-Campinas

A histéria da PUC-Campinas comegou no dia 7 de junho de 1941, quando
nasceu a primeira unidade da Universidade, a Faculdade de Filosofia, Ciéncias
e Letras. Em 1955, a Faculdade passou a ser chamada de Universidade
Catdlica, e o titulo de Pontificia foi concedido pelo Papa Paulo VI em 1972.

O caminho da PUC-Campinas é marcado pela busca ininterrupta da exceléncia
no ensino, sem deixar de lado a dedicacdo constante a aspectos como
inovacdo, modernizacdo e sustentabilidade.

A Universidade estd consolidada como uma das principais instituicdes de
ensino superior do pais. E a primeira instituicdo privada de Sao Paulo e a
terceira do Brasil com o maior nimero de cursos 5 estrelas no ranking do Guia
da Faculdade divulgado pelo jornal O Estado de S. Paulo. Também é
considerada a melhor particular do interior do estado pelo RUF (Ranking
Universitario da Folha).

O World University Ranking 2023 listou a PUC-Campinas entre as melhores
do mundo e a Unica instituicdo privada brasileira fora das capitais entre as
sete particulares que entraram na lista. Também neste ano, a PUC-Campinas
subiu 30 posicdes e alcancou destaque ainda maior no QS Latin America &
The Caribbean University Rankings 2024, um dos rankings mais conceituados
entre os avaliadores de qualidade. A anélise colocou a PUC-Campinas como
a melhor Universidade do pais fora das capitais e 7% melhor no ranking geral
de particulares do Brasil.
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A PUCPR

Fundada em 1959, a PUCPR é uma universidade comunitaria catdlica sem fins
lucrativos, orientada por principios éticos, cristdos e maristas, que atua como
promotora do desenvolvimento regional e impacto social.

A PUCPR tem como foco desenvolver a exceléncia educacional, pesquisas de
qualidade, fomentar o empreendedorismo e a inovagdo, além de promover a
multi e interculturalidade, aliadas a inclusdo social.

Com apenas 61 anos, a PUCPR tem conquistado reconhecimento nacional e
internacional. No Brasil é considerada a 32 melhor Universidade Privada
(Ranking Universitério da Folha de S&o Paulo-RUF, 2018). Ainda, foi considerada
a Universidade Brasileira com maior influéncia internacional na pesquisa
cientifica (THE World University Rankings, 2015-2016). Referéncia em inovagao,
estd entre as 10 universidades brasileiras com maior nimero de depdsito de
patentes, sendo a Unica privada (INPI, 2017). E a universidade com maior
ndmero de disciplinas em inglés no cenéario nacional (FAUBAI/British Council,
2017), sendo a terceira do pais em internacionalizacdo, empatada com a UNESP
(THE World University Rankings, recorte sadde, 2019). Estd entre as 50
universidades com maior nimero de publicagdes qualificadas indexadas na
Web of Science, Unica privada (Clarivate Analytics, 2019).

Presente em quatro cidades no estado do Parand, possui mais de 80 cursos de
graduacdo nas modalidades presencial, hibrida e online, cerca de 200 cursos
de Educacdo Continuada e 16 programas Stricto Sensu, que compreendem
diversas areas do conhecimento, distribuidos em sete Escolas: Escola de
Negécios, Escola de Belas Artes, Escola de Educacdo e Humanidades, Escola
de Ciéncias da Vida, Escola de Medicina, Escola de Direito e Escola Politécnica.
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POS-GRADUACAO

DUPLA CERTIFICACAO

CONHECA A DUPLA CERTIFICACAO
PUC-CAMPINAS E PUCPR

A parceria entre a PUC-Campinas e a PUCPR é muito mais do
que o encontro entre duas renomadas universidades
brasileiras.

E a sinergia entre mentes brilhantes de todo o mundo,
disponiveis para compartilhar conhecimento com vocé, onde
quer que esteja.

Em um formato inédito, essas duas instituicdes de ponta irdo
transformar sua carreira para sempre (e seu curriculo, para
melhor) com uma pés-graduacido com dupla certificacao.

Vocé conquistara um certificado Lato Sensu reconhecido
pelo MEC, com o titulo de Especialista tanto pela
PUC-Campinas quanto pela PUCPR.

A dupla certificacdo ndo sé comprova sua expertise, mas
também abre portas para oportunidades Unicas em um
mercado cada vez mais exigente e competitivo.

Coloque duas instituicoes renomadas no seu curriculo com

uma sé pos-graduacao.
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POS-GRADUACAO

S

YUVAL NOAH HARARI |

Professor convidado para a Pés-graduagdo Dupla Certificagdo PUC-Campinas e PU
i
|

Os grandes desafios para o futuro da humanidade explicados por Yuval Noah
Harari, um dos maiores pensadores do nosso século. Historiador, filésofo e autor
best-seller, Harari mudou a forma como enxergamos o passado e o futuro, por meio
dos livros Sapiens: Uma Breve Histéria da Humanidade Homo Deus: Uma Breve
Histéria do Amanha e 21 Li¢Ges para o Século 21. As obras foram traduzidas para 60
idiomas, e mais de 30 milhdes de cépias foram vendidas em todo o mundo.

Uma grande oportunidade para estudantes da Pés-graduacdo Dupla Certificacdo
PUC-Campinas e PUCPR: a superclass Admiravel Futuro Novo é dividida em cinco
grandes partes, onde Yuval Harari fala sobre os desafios para o futuro da
humanidade, com base no livro “21 Licdes para o Século 21", contextualizando os
temas para o Brasil e América Latina. Em cada parte, professores convidados da
PUC-Campinas e PUCPR também debaterdo os principais insights gerados,
desdobrando os desafios em ac¢des possiveis.
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CONFIRA PARTE DO ELENCO QUE GUIARA SUA JORNADA

ALEX SOARES

Alex Soares é formado em Ciéncia da Computagao,
Design, Marketing, Gestdo de Pessoas, Economia
Comportamental e Neurociéncias. Atua como Desig-
ner desde 2010, com experiéncia junto a marcas de
grande expressao. Atualmente, é Design Lead na
TOTVS. Desde 2015, contribui como professor e
mentor em cursos e aceleradoras de startups. E
também autor do livro "Design com Neurociéncias —
Desvendando o Comportamento Humano para
Aprimorar seus Projetos", publicado pela Casa do
Cddigo.

JJ DELGADO

Gestor com mais de 15 anos de experiéncia em Marketing e
Economia Digital. Liderou o dia com o maior nimero de
vendas da histéria da Amazon. Atualmente é diretor-geral
da MOVE Estrella Galicia Digital, atuando em projetos de
desenvolvimento por meio da Inovagao Aberta e Novos
Negécios Digitais. Investidor e consultor de empresas
WEB2 e WEBS3, ajudou a impulsionar o crescimento de
diversas empresas internacionais, tais como Burger King,
Pepsi, CB Richard Ellis, Ford, Bosch, Siemens, entre outras.
E doutor em Economia Digital pela Lasalle University,
professor na London School of Economics and Political
Science (LSE) e na IE Business School.
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MARTHA TERENZZO

Mestra em Comunicagdo e Consumo pela ESPM, onde
também é docente nas areas de Inovagao, Storytelling e
Branded Content. Profissional multifacetada, com mais
de 25 anos de experiéncia na area de Marketing,
Branding e Inovagdo. Atuou como diretora em empresas
de grande porte, como Cargill, Sadia, Parmalat, Bombril,
Ajinomoto, Reckitt-Benckiser e  Coopersucar.
Atualmente é diretora da Inova 360°, atuando em
projetos de inovagédo e negdcios para diversas empresas
nacionais e multinacionais. Palestrante e autora do livro
“O Guia Completo de Storytelling”, e coautora de véarios
livros sobre customer experience, inovagdo em
tecnologia e consumo.



CONFIRA PARTE DO ELENCO QUE GUIARA SUA JORNADA

BILLY NASCIMENTO

Neurocientista, empreendedor e pioneiro do neuromarke-
ting no Brasil. Fundador e CEO da Forebrain, lidera ha mais
de 15 anos um time multidisciplinar dedicado a transformar
o inconsciente do consumidor em dados objetivos, com
projetos para marcas como Globo, Mercado Livre, Brades-
co, Ital, Nestlé e Unilever. E também Conselheiro e
Consultor em Ciéncias do Ensino e Aprendizagem do
Sistema de Ensino Verbum, voltado a educacgao basica em
escolas catdlicas. Biomédico, mestre e doutor em Neuro-
fisiologia pelo IBCCF-UFRJ, atua como professor e
coordenador do Master em Neurociéncia do Consumidor
da ESPM e leciona no MBA em Neurociéncia, Consumo e
Marketing da PUCRS.

CLOVIS DE BARROS FILHO

Jornalista e professor livre-docente na 4rea de Etica da
Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao
Paulo (ECA-USP). E Mestre em Science Politique pela
Université de Paris Il (Sorbonne-Nouvelle) e Doutor em

Ciéncias da Comunicagao pela Universidade de Sao Paulo.

Autor de mais de 15 livros, como o best-seller “A Vida
Que Vale a Pena Ser Vivida” e "Etica na Comunicagao". E
Pesquisador e Consultor em Etica da UNESCO, também
atuando had mais de dez anos como palestrante e
consultor de grandes empresas.
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YUVAL NOAH HARARI

Professor, historiador e autor best-seller com mais de 30
milhdes de livros vendidos em 60 idiomas. Professor da
Universidade Hebraica de Jerusalém. Suas ideias mudaram
a forma de enxergarmos a histéria e o futuro. E uma das
figuras mais emblematicas do século 21, reconhecido por
livros como "Sapiens: Uma Breve Histéria da Humanidade",
"Homo Deus: Uma Breve Histériado Amanha" e "21 Ligoes
para o Século 21". Também é cofundador da Sapienship,
organizagao multidisciplinar que busca debater e encon-
trar solugoes para os maiores problemas da atualidade.



CONFIRA PARTE DO ELENCO QUE GUIARA SUA JORNADA

LILIANE FERRARI

Jornalista, publicitaria, atua como consultora de
Comunicagao e Marketing para marcas globais ha mais de
17 anos. Considerada uma das 10 mulheres mais
influentes da internet brasileira pela revista TPM e uma
das 100 profissionais que marcaram a histéria da internet
no Brasil, segundo o ranking Locaweb. Fundadora da 1°
agéncia brasileira especializada em Pinterest.

LiVIA CIACCI

Bidloga e Mestre em Neurociéncias pela UFSJ, atua ha 16
anos como docente no ensino basico, superior e pés-grad-
uacdo. E especialista em Analises Clinicas, Diagnéstico por
Imagem em Neurologia e Psicologia da Inovagao, além de
mentora pelo Sebrae e ACATE. Produz materiais educa-
cionais para o Poliedro Sistema de Ensino, € autora de livros
e capitulos sobre ciéncia e tecnologia e orienta pesquisas
em saude pelo Grupo Unis. Atua ainda como consultora
técnico-didatica do Supera Ginastica para o Cérebro e
como diretora de conteldo na Universidade BGR. E
associada a Sociedade Brasileira de Neurociéncia e
Comportamento.
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ALUISIO FERREIRA DE LIMA

Psicélogo com Doutorado, Mestrado e Pés-Doutorado
em Psicologia pela PUC-SP, Aluisio Lima é Especialista
em Saude Mental pela USP e em Psicologia Clinica pelo
CRP. E Professor Associado IV da UFC, atuando nos
programas de pés-graduagao em Psicologia e Comuni-
cagdo. Também colabora com o PPG em Psicologia
Social da USP. Ja foi professor convidado em universi-
dades da Espanha e Uruguai. Bolsista PQ do CNPq, é
autor de diversos livros e artigos. Suas pesquisas envol-
vem epistemologia, linguagem, imagem, decolonialida-
de, feminismo negro, psicologia social critica e saide
mental.



CONFIRA PARTE DO ELENCO QUE GUIARA SUA JORNADA

POLLYANNA MANTOVANELLO

Executiva de Branding e Comunicagdo com 20 anos de
experiéncia, impulsionando marcas no varejo, educagao,
fintech, agéncias, startups e consultorias. Mestre em
Comportamento do Consumidor, especialistaem Comuni-
cagdo Estratégica, graduada nos cursos de Marketing e
Publicidade & Propaganda. Mentora, professora universi-
téria e coautora do capitulo sobre Criatividade no livro
Quick Wins, fomentando praticas colaborativas de
inovagao.

RAFAEL TERRA

Um dos maiores especialistas em tendéncias digitais e
negdcios nas redes sociais no Brasil. Creator Parceiro da
Meta, recebe em primeira mao as novidades de Instagram,
Facebook, WhatsApp e Threads. Com 20 anos de
experiéncia, ja consultou mais de 600 marcas nacionais e
globais, incluindo Mercado Livre, Coca-Cola, Red Bull,
Intelbras e Bradesco. Professor de MBA na USP, PUC e
ESPM, também é palestrante em grandes eventos como o
RD Summit. Autor de quatro best-sellers na Amazon,
pesquisa tendéncias digitais em ecossistemas como China,
Vale do Silicio, Japao e Dubai, além de acumular mais de 300
aparigoes na midia como referéncia nacional em Marketing
Digital.
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JOAO QUEIROZ

Professor do Instituto de Artes e Design (IAD) e do
PPGCOM, na UFJF. Obteve o doutorado em Comunica-
c¢do e Semidtica, pela PUC-SP, em 2002. Entre 2003 e 2006
desenvolveu pés-doutoramento em Ciéncias Cognitivas
na UNICAMP (FAPESP), e entre 2007 e 2008 em Filosofia
da Ciéncia na UFBA e na Universidad del Pais Vasco (EPV)
(CNPg-FAPESB). Suas principais areas de atuagdo
incluem: Filosofia da Ciéncia Cognitiva, Semidtica Cogni-
tiva, Pragmatismo de C.S.Peirce, Humanidades Digitais,
Intermidialidade. Entre as principais investigagdes: cogni-
c¢do distribuida e incorporada, criatividade, tradugao
criativa, pensamento diagramatico.



CONFIRA PARTE DO ELENCO QUE GUIARA SUA JORNADA

PAULA SOUTO TEMPELAARS

CEO da NeuroWits, onde lidera projetos que unem
Human + |A, transformando processos corporativos e
potencializando resultados de negécios. E head do
laboratério da Neurons no Brasil — brago da empresa
dinamarquesa lider mundial em neurociéncia aplicada e
inteligéncia artificial — responsavel por estudos com
clientes como Google, Meta, TikTok e IKEA. Com
formagao multidisciplinar que integra neurociéncia, |A,
gestao de marketing e inovagdo, Paula é reconhecida
por aplicar ciéncia e tecnologia as estratégias
empresariais. E cofundadora da W.Al, comunidade
voltada a capacitagdo e conexao de mulheres na area
de inteligéncia artificial, e membro do Mastermind da
Al Brasil, contribuindo para o avango do ecossistema
nacional. Atualmente, também atua como
diretora-geral da Daxx One20ne, empresa do grupo
Daxx Omnimedia, liderando iniciativas em agentes
conversacionais com |A, diagndsticos e treinamentos
corporativos focados em inteligéncia artificial e
transformacao digital.

TIAGO CAVALVANTI TABAJARA

Renomado especialista brasileiro em Neurociéncia aplicada aos
negoécios. Doutorado e mestrado em Neuromarketing obtidos
nos Estados Unidos. Autor do primeiro livro sobre Mindset no
Brasil, "Mente de Aco Atitudes de Ouro", BestSeller pela
revista Veja. Mais de duas décadas de experiéncia no setor
comercial em empresas multinacionais. CEO da Infinity
Neurobusiness School. CEO da MindSync Tecnologia,
empresa inovadora no desenvolvimento de software para FIT
Cultural em empresas. Criador e coordenador do primeiro
MBA em Neurobusiness do Brasil. Lider do Programa de
Mestrado Americano em "Master of Science in Neuroscience
for Business". Impactou mais de 13 mil alunos com quase 11 mil
horas de aulas ministradas.
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HIGO LOPES

Publicitario e pés-graduado em Comunicagdo Corporati-
va, Higo Lopes é Gerente de Marketing das marcas Grana-
do, Phebo e Care, onde atua ha 17 anos liderando estraté-
gias que conectam tradigao, inovagao e experiéncia senso-
rial. Seu trabalho acumula reconhecimentos como duas
edigdes do Prémio Marketing Contemporaneo e diversos
Brasil Design Awards, além da nomeagao entre as 100
liderangas de marketing que inspiram no Brasil
(2025/2026). Professor na Miami Ad School e no MBA
Mundo do Marketing/FACHA, também atua como consul-
tor e palestrante em Branding, Marketing e Visual
Merchandising. Foi um dos responsaveis pelo rebranding
de Granado e Phebo e pelo langamento da Sorveteria
Granado, referéncia em experiéncia de marca no varejo.



POS-GRADUACAO

Totalmente online, high tech e high touch, o curso sera tecnolégico, sim.
Mas sem deixar de ser de humanos para humanos também.

NA NOSSA POS-GRADUACAO DUPLA CERTIFICACAO,
VOCE TERA O MELHOR DOS DOIS MUNDOS.

A partir da experiéncia de profissionais de mercado, vocé conhecera cases
reais. Nas aulas em primeira pessoa, vocé aprendera pela é6tica e fala de
quem viveu esses desafios e, por isso, sabe fazer e também ensinar.
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CONHECA A POS-GRADUACAO DUPLA CERTIFICACAO
PUC-CAMPINAS E PUCPR

Aulas em primeira pessoa, Ensino completo,
unindo tecnologia somando as técnicas mais
e humanizacao. modernas a evolucao do
conhecimento humano.

Interagoes ao vivo Estruturas dos campi
com seus colegas inteiramente a sua
e professores. disposicao.

Professores-referéncia Networking com
de mais de 20 paises. especialistas influentes
e profissionais da sua area.

Formagao completa Dupla Certificagao
em 12 meses. de instituicoes de ensino
com renome nacional
e internacional.

PUC + i%%m

DIGITAL



METODOLOGIA EXCLUSIVA DA _
POS-GRADUACAO DUPLA CERTIFICACAO
PARA QUALIFICAR A SUA JORNADA DE APRENDIZADO

SUPERIOR SKILLS ESTETICA
Inspiragdes (arte, filosofia, CONEXOES
literatura, design, musica) HANDS ON Cuidado com .
aforma Cuidado com as
amarragoes entre aulas

Ferramentas, mao
na massa, cases AN /

==

EMOGAO )
Cuidado com CONTEUDO
HARD SKILLS aexperiéncia -~ Cuidado com a
profundidade

Conteudo técnico,

referéncias tedricas, SOFT SKILLS

dados e fatos Habilidades comportamentais
e referéncias aplicadas
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COMO FUNCIONA CADA DISCIPLINA

SEMANA 1

INTRODUGAO

Apresentacdo da disciplina.

EPISODIO(S)

Video(s) com professores-
referéncia.

CONEXAO TEORICA 01

Capitulos de livros da
nossa biblioteca virtual
para aprofundamento.

HOT TOPIC OU
FERRAMENTA

Indicacdo do(a) professor(a)
de materiais atualizados

sobre o tema da disciplina

ou métodos e ferramentas
para vocé aplicar e/ou praticar.

SEMANA 2

EPISODIO(S)

Video(s) com professores-
referéncia.

CONEXAO TEORICA 02

Capitulos de livros da
nossa biblioteca virtual
para aprofundamento.

HOT TOPIC OU
FERRAMENTA

Indicagcao do(a) professor(a)
de materiais atualizados

sobre o tema da disciplina

ou métodos e ferramentas

para vocé aplicar e/ou praticar.

LIVE DE ESTUDO
DE CASO

Live com o professor
para andlise do
estudo de caso da
disciplina.

EPISODIO(S)

Video(s) com professores-
referéncia.

CONEXAO TEORICA 03

Capitulos de livros da
nossa biblioteca virtual
para aprofundamento.

HOT TOPIC OU
FERRAMENTA

Indicagao do(a) professor(a)
de materiais atualizados
sobre o tema da disciplina
ou métodos e ferramentas

para vocé aplicar e/ou praticar.

DIARIO DE BORDO 2H

SEMANA 3

LIVE DE
FECHAMENTO

O professor faz o
fechamento da disciplina,
relatando os principais
pontos abordados e
esclarecendo suas
davidas.

HORA DO TESTE

HORA DO TESTE

O momento de provar

para vocé mesmo que
aprendeu, com questdes
objetivas e metacognitivas
bem contextualizadas.

-

DICA \

Para aproveitar ao méaximo o seu curso,
procure se dedicar de 6h a 7h por
semana as atividades e conteudos.

No Diario de Bordo, vocé é o responsavel pelo registro
dos seus aprendizados e autoavaliagao da jornada.



EMENTA DISCIPLINA A DISCIPLINA

Nessa disciplina, o estudante explora as bases neurocientificas que
explicam o funcionamento cerebral no comportamento de consumo. Nela,

planejamento e aplicacio de tom de voz, de modo a promover a marca. Ao o estudante ird aprofundar conhecimentos, como marcadores somaticos e
H - -~ . . e . ~ . s .
neurdnios-espelho, a partir da andlise de situagdes que aplicam estratégias

final, o estudante cria conteldo digital a partir de diferentes estratégias, ; : 14 ’

formatos e canais. de est|_m.u|o ao consumo, tais como mensagens subhmmares ou estimulos
sensoriais promovidos por pesquisas do neuromarketing. Ao final, o
estudante é capaz de avaliar o quanto estd exposto a situagdes de estimulo
ao consumo, bem como potencializar sua atividade profissional ligada as
vendas, com foco na satisfacdo e no bem-estar do cliente.

Nessa disciplina, o estudante desenvolve competéncias relativas a criagdo
de conteudo, em multiplos formatos e canais digitais, com alinhamento ao

Nessa disciplina, o estudante desenvolve competéncias ligadas ao dominio
das técnicas de Inbound Marketing, tendo como foco estratégias de
Search Engine Optimization (SEO) e de copywriting para atragao do
consumidor de marca. Ao final, o estudante aplica estratégias de Inbound
Marketing, em diferentes contextos da marca, por meio de técnicas de

Search Engine Optimization (SEO) e de copywriting. Esta disciplina explora como os sentidos humanos influenciam a experiéncia

do consumidor e como o marketing pode utilizar estimulos sensoriais para gerar
maior envolvimento com a marca. Os estudantes aprenderao a criar estratégias
multissensoriais que aumentem a percepgao e a conexdo emocional do
consumidor com produtos e servigos. A disciplina também abordaré a
importancia de criar experiéncias de marca imersivas e consistentes por meio
da combinacao eficaz de estimulos visuais, auditivos, tateis, olfativos e
gustativos, com base em insights da neurociéncia e do comportamento

do consumidor.

PUC I E%%PR

DIGITAL



EMENTA DISCIPLINA A DISCIPLINA

Nessa disciplina, o estudante desenvolve uma perspectiva centrada no
cliente e suas necessidades para a gestdo de projetos e produtos,
utilizando técnicas e ferramentas para mapeamento e andlise da jornada do
cliente, objetivando melhorar a sua experiéncia. Ao final, é capaz de
construir a jornada do cliente, tendo suas necessidades como elemento
central do processo.

A disciplina promove uma reflexao sobre os desafios globais da
humanidade para o século XXI, como os potenciais da inteligéncia artificial
e as promessas da biotecnologia. Nela, o estudante identificara os
obstaculos politicos e educacionais contemporaneos que podem impedir a
superacgao desses desafios, de acordo com o pensamento de Harari. Ao
final, o estudante ird obter reflexdes da drea de Negécios, Direito,
Educacao, Tecnologia e Saude quanto aos possiveis caminhos de
superacao dos desafios globais apresentados pelo autor.

Veja quais sdo os principais desafios éticos da era das terceiras e quartas
revolugdes, e da cultura da pés-verdade que o profissional do futuro iré se
defrontar, para que sua tomada de decisao se realize mediante o fator

Esta disciplina integra conceitos fundamentais da neurociéncia e suas aplicagoes intrinsecamente humano da inteligéncia moral.

no marketing, com foco em como o cérebro processa informagodes e reage a
estimulos de compra. Ao explorar aspectos neuroanatémicos e neurofisioldgicos
relacionados com as decisdes de compra e de consumo, pretende-se que esta
disciplina forneca subsidios para que os estudantes sejam capazes de
desenvolver estratégias mercadoldgicas mais assertivas e eficazes.
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EMENTA DISCIPLINA A DISCIPLINA

A disciplina fornece ao estudante os fundamentos e as aplicagdes dos
resultados mais recentes da neurociéncia, que contribuem para o entendimento
da maneira como os humanos evolutivamente foram constituidos para aprender
e gerenciar suas emogoes. Nela, o estudante se depara com as origens dos
principais conflitos pessoais e interpessoais da atualidade. Ao final, o estudante
serd capaz de identificar estratégias de desenvolvimento da inteligéncia
emocional para autoconhecimento e aprimoramento de habilidades sociais em
contextos de tomada de decisao e lideranca.

Nessa disciplina, o estudante gerencia fluxos de contelido e comunicagao
em midias digitais diversas, por meio de ferramentas como definigdo de
objetivos de gestao, identidade de marca, mapeamento de demandas e
perfil socioemocional do publico e relacionamento com o consumidor.
Ao final, o estudante gerencia estratégias e agdes de comunicagdo em
midias digitais, com integragao de objetivos de gestdo, conteldo e
relacionamento com o consumidor.

Nessa disciplina, o estudante desenvolve competéncias ligadas ao dominio
da técnica de storytelling, empregada como estratégia narrativa para
construcao, posicionamento e administragdo de marcas. Ao final, é capaz
de aplicar técnicas de storytelling em diferentes contextos da marca.

Destinada a apresentar um panorama atualizado das principais ferramentas
neurocientificas que podem ser aplicadas para analisar como os consumidores
respondem cognitiva e emocionalmente a anuncios, videos, produtos, pregos,
embalagens, estratégias de ponto-de-venda e outros estimulos mercadolégicos.
Serao apresentados a métodos neurométricos e biométricos de coleta de dados
como eye tracking, eletroencefalograma, anélise de expressoes faciais e diversos
outros, discutindo suas potencialidades e aplicagdes. Ao final, os estudantes
serdo capazes de planejar a avaliagao de respostas a estimulos mercadolégicos
por meio de técnicas e ferramentas neurocientificas.

PUC + E%%PR

DIGITAL



EMENTA DISCIPLINA A DISCIPLINA

A disciplina se concentra na intersecgao entre psicologia e comunicagao,
investigando como os processos cognitivos e emocionais influenciam a
comunicagao humana. Tem como foco compreender como o cérebro
percebe, interpreta e responde aos estimulos comunicativos.

Os estudantes analisam os efeitos neurocientificos na persuasao, influéncia
e compreensao de mensagens, habilitando-se a estabelecer interagdes
mais eficazes e impactantes em diversos contextos pessoais e profissionais.

Nessa disciplina, o estudante desenvolve competéncias relacionadas ao
processo de planejamento estratégico em comunicagao, por meio de
levantamento de informagoes relevantes e precisas sobre mercado, publico
e marca, de modo a estruturar acoes de comunicacao a serem executadas
no contexto do e-branding. Ao final, o estudante constrdéi planejamento
estratégico baseado em informagdes precisas e estudos técnicos.

A disciplina explora os principios linguisticos e semidticos que
fundamentam a comunicagdo humana, tendo como foco a semidtica, que é
o estudo dos signos e dos sistemas de significacdo. Os estudantes serdo
instigados a compreender os diferentes tipos de signos, como palavras,
imagens e gestos, e sua capacidade de transmitir significados. Ao analisar
como esses signos sao interpretados pelo cérebro humano, utilizando
principios da neurociéncia, os estudantes entendem como os signos e a
linguagem influenciam o pensamento e o comportamento. Essa
compreensio da semidtica possibilita aos estudantes criarem mensagens
mais impactantes e eficazes em suas interagdes comunicativas, pessoais
e/ou profissionais.
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POS-GRADUACAO

DUPLA CERTIFICACAO

Desenvolva novas formas de pensar e conquiste uma
dupla certificacao inédita para diferenciar seu curriculo.

Para fazer sua matricula é simples, basta clicar no botao abaixo.

Mas se vocé ainda tem duvidas, é sé clicar aqui e falar com um dos nossos especialistas.

VENHA ESTUDAR COM OS MELHORES DO MUNDO.
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