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ZMAGOVALCI ALPACEM RALLY SHOW-a Kamnolom Alpacem drugi¢ prizoriSée makadamskega spektakla

Druga izvedba makadamske dirke ALPACEM Rally Show je v kamnolomu Alpacem v Anhovem znova
poskrbela za enega najbolj atraktivnih avtomobilisticnih dogodkov pri nas. Tudi letos je bil generalni pokrovitel;
dogodka gradbeno podjetje Alpacem Cement, d.d.

ALPACEM Rally Show je vpisan v koledar Zveze za avtoSport Slovenije, vendar ni $tel za drZzavno prvenstvo.

Kljub temu je tudi letos privabil Stevilne dirkace in gledalce ter potrdil, da je makadamski reli v Anhovem postal
lvan HRZENJAK pomemben in atraktiven avtomobilistiCni dogodek v Sloveniji.
Rok GOMIZELJ

HYUNDAI i20 Rally2

. M.PAGEM RAU.Y SHOW Za gledalce smo pripravili posebne urejene tribune in avtobusne ter shuttle prevoze do proge, poskrbljeno pa

< % v je bilo tudi za osebe z oviranostmi, za katere smo v sodelovanju z generalnim pokroviteljem pripravili prilago-

jen prevoz do zanje posebej urejene tribune. AvtomobilistiCni navdusenci so lahko ob tem dirko spremljali tudi

prek prenosa dirke v Zivo doma ali pa v ogrevanem prireditvenem Sotoru v kamnolomu. Dirko sta povezovala
uveljavljena avtomobilisticna komentatorja Vlado Krivec in Gaber Kerzi$nik.

Na posebni makadamski progi so se pomerile Stevilne domace in tuje posadke, ki so gledalcem pripravile di-

AVBELJ Bostjan namicen reli s Stevilnimi atraktivnimi trenutki na progi. Proga v kamnolomu je vkljuCevala stiri krozne hitrostne

ANDREJKA Damijan preizkusnje v skupni dolZini 42,84 kilometra. Proga je bila hitra in razgibana, z ve¢ tehni¢nimi odseki, ki so od
SKODA Fabia RS dirkaCev zahtevali veliko natan¢nosti. Razmere so bile v soboto dodatno zahtevne zaradi mokre podlage in
Rally2 blata.

Na dirki je nastopilo 54 posadk, cilj pa jih je uspesno doseglo 37. Dirko sta osvojila Bostjan Avbelj in Damijan
Andrejka (Skoda fabia RS Rally2), ki sta bila najhitrejSa na treh od Stirih hitrostnih preizkuSenj. Na drugo mesto
se je zavihtela posadka Mark Skulj — Pia Sumer (3koda fabia RS Rally2), ki je za zmagovalcema zaostala za
slabih deset sekund. Ceprav sta zasedla drugo mesto, pa je doma&a ekipa AMD Gorica na zadnji hitrostni
preizku$nji poskrbela za najhitrej$i ¢as dirke. Tretje mesto pa je osvoijila italijanska posadka Giovanni Toffano —
Matteo Gambasin (S8koda fabia RS Rally2), ki je za zmagovalno posadko zaostala za dobro minuto.

Dogodek je kljub mrzlemu in vetrovnemu vremenu obiskalo okoli 3.000 gledalcev. Ti so lahko ob dirki preizkus-
ili tudi profesionalni simulator voznje NOVUS X CAGE, ob prireditvenem Sotoru pa je potekala Se predstavitve-
na voznja Jeep kluba 4x4 Kanal ob Soci.
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Ime in priimek

Andrej Koni¢

AKREDITIRANI NOVINARJI

Medijska hisa

Urednik Spletna stran

Funkcija

https://www.instagram.com/andrejk264photogre Fotograf

Ervin Kordi€ Rojc Fotograf Ervin Kordic Rojc  Fotokorda.bkogdpot.com Fotograf
TUTTORALLY TUTTORALLY FABIO VILLA https:/www.tuttorally.news Novinar
ALESSANDRO ZINI TUTTORALLY MARCO CARIATI  https://www.tuttorally.news Fotograf
ROBERTA ORTOLANI RS RALLY&sLALOM MARCO CARIATI  https://www.rallyeslalom.com/ Fotograf
Mitja Tavcer Turbopix Media Mitja Tavcer FB stran Fotograf
Vesna Tavcer Turbopix medis Mitja TavCer FB Stran in AMD Vili.com Fotograf
Ema Savi¢ Ema Savi¢ Photography Ema Savi¢ @emasavic.photography Fotograf
Bruno Sotensek ni ni Sotensek Bruno Fotograf
Vesna Tavéer AMD Vili in spletna AMD  Mitja Tavéer https://amd-vili.si/ Fotograf
Silvester Cimrmangi¢ KOMIK VIDEO Silvester Cimrman: https://www.youtube.com/@komiknm/videos Snemalec
Tamara Mizerit Scuderia Gorizia Corse  Luca Benossi www.goriziacorse.it Fotograf
David Erik Pipan You tube Pipan Minuta Snemalec
Oualid Mhamdi Riding zone pro Oualid mhamdi https://www.youtube.com/c/RidingzonePro Snemalec
Ziga Mikeli RPM Captures / Instagram.com @rpm_captures Fotograf
Mark Rakovec MR Photography Mark Rakovec Fotograf
Joze Opeka Digitalna kamera Igor Rosina Digitalna kamera Fotograf
Matjaz Dovnik Fotograf
Aljaz Jez Jez Media (prej LA-Photc Aljaz Jez https://www.facebook.com/profile.php?id=1000¢ Fotograf
Uro$ Modlic foto Modlic Uro$ Modlic www.fotomodlic.si Fotograf
MIROSLAV VERBIC VIDEO MV MIROSLAV VERBIC https://www.facebook.com/Videovmv/, https://w Snemalec
Gasper Medved Fotograf
Miha Ivanci¢ SpeedHack Videos Miha Ivanci¢ Youtube.com/speedhackvideos Snemalec
Bogdan Cok Bogdan Cok AMS Photo¢ Bogdan Cok Bogdan Cok AvtoMotoSport Photography Fotograf
Samo Jean Snemalec
Erna Furlan, Tina Furlan,. FOTOGRAFI FD AJDOVS! Fotograf
Martin Godni¢ / / / Snemalec
Ziga Ivangi¢ SpeedHack Videos Miha Ivancic¢ youtube.com/speedhackvideos Snemalec
Tamara Mizerit Scuderia Gorizia Corse  Scuderia Gorizia C: Www.goriziacorse.it Fotograf
Igor music Primorske novice Zeljko urumovic  Https:/primorske.svet24.si Novinar
Miran Veber Internet Fotograf
Vid Vosnjak Fotograf
Matjaz Dovnik Fotograf
Urh Vosnjak Fotograf
Matjaz Krusi¢ Snemalec
Mattia Collavino RALLYCIAK VIDEOPRODU Mattia Collavino Rallyciak - Youtube Channel Cameraman
Roberto Collavino RALLYCIAK VIDEOPRODL Mattia Collavino Rallyciak - Youtube Channel Cameraman
Davide Salotti Photozini ORTOLANI ROBERTA Photographer
Amos Salotti Photozini ORTOLANI ROBERTA Photographer
fabio villa tuttorally marco cariati www.tuttorally.news Reporter
Fabrizio Buraglio ACTUALFOTO SRL Mr Roberto Piccinini www.actualfoto.it Photographer
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Plakat vellkostl B2: natlsnjeno 200 kos
razobeseni na GoriSkem in Soski dolini

Flayer AS: natisnjeno vecC dest kosov,
razdeljeni na dirki
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Potna knjiga (Road Book): velikost A4, natisnjeno 60 kos za vse tekmovalne posadke in uradne
osebe
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30 dni pred Show-om | 2025 2026 Statistika spletne strani:

Obiskovalci: Stevilo unikatnih obiskovalcev
Obiskovalci 14722 9176 30 dni pred Show-om

Strani: Stevilo obiskanih strani 30 dni pred
Stevilo strani 42663 29566 Show-om




DRUZBENA OMREZJA
FACEBOOK

Na Facebook strani Alpacem Rally Show smo 15. februarja 2026 zabelezili priblizno 7.800 sledil-
cev. Konec oktobra 2025, ko smo izvedli poroc€ilo dogodka Rally Nova Gorica, jih je bilo 7.357, kar
pomeni rast za 443 sledilcev oziroma pribliZno Sest odstotkov.

Rast kaze, da se skupnost okoli dogodka stabilno povecuje. Pridobivanje novih sledilcev je
pomembno, saj vecja skupnost pomeni vecjo osnovo ljudi, ki redno spremljajo nase objave in posl-
edi¢no vecCjo moznost Sirjenja vsebin tudi izven kroga sledilcev.

{7 Content overview Breakdown: Organic/ads
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Doseg in ogledi vsebin

V analiziranem obdobju 1. januar — 1. februar 2026 so vsebine na Facebook strani ustvarile prib-
lizno 1.300.000 ogledov, kar predstavlja veC kot 1.300-odstotno rast glede na primerjalno obdobje.
Pomembno je razlikovati med dosegom (reach) in ogledi (views).

Doseg predstavlja Stevilo razli¢nih oseb, ki so vsebino videle vsaj enkrat. Ogledi pa pomenijo
skupno $tevilo prikazov vsebine — Ce ista oseba objavo vidi veckrat, se vsak ogled Steje posebe;.

V nadem primeru visoko Stevilo ogledov kaZe, da so uporabniki vsebine pogosto videli veckrat
oziroma se k njim vracali.

Od skupno priblizno 1.283.960 ogledov jih je bilo:
* 1.266.683 organskih ogledov
» 17.277 ogledov iz placanih objav

To pomeni, da je bilo priblizno 97 odstotkov celotnega dosega ustvarjenega organsko, brez
oglasevanja.

Video vsebine in ¢as gledanja

Video vsebine so bile v analiziranem obdobju klju€ni nosilec dosega.
Zabelezenih je bilo:

* 146.300 trisekundnih ogledov videa

+ 8.900 enominutnih ogledov

Trisekundni ogled pomeni, da je uporabnik video gledal vsaj tri sekunde.

Enominutni ogled pa pomeni bistveno vecjo angaZziranost, saj kaze, da je uporabnik vsebino
spremljal dalj ¢asa.

Razmerje med enominutnimi in trisekundnimi ogledi znaSa priblizno Sest odstotkov, kar pomeni, da
se je pomemben delez gledalcev v vsebino tudi poglobil.

Skupni ¢as gledanja video vsebin je dosegel 75 dni in devet ur, kar je izjemno visoka Stevilka.
DaljSi ¢as gledanja pomeni vecjo relevantnost vsebine in pozitivno vpliva na algoritme druzbenega
omrezja, ki takSne objave pogosteje prikazujejo drugim uporabnikom.

Interaktivni videi

Posebej uspesni so bili interaktivni videoposnetki (Reels / kratki videi).
Ti so v analiziranem obdobju ustvarili:

+ 335.800 ogledov

* 40 dni in 21 ur ¢asa gledanja

* 3.605 interakcij

TaksSne vsebine so praviloma bolj u€inkovite pri Sirjenju dosega, saj jih Facebook pogosteje pri-
poroCa tudi uporabnikom, ki profilu Se ne sledijo.

Rezultati potrjujejo, da so kratki videoposnetki ena najucinkovitejSih oblik vsebine za doseganje
SirSega obcCinstva.




Prenosi v zivo (Live)

Prenosi v Zivo so prav tako prispevali pomemben delez k skupnemu €asu gledanja.
Skupno so ustvarili:

* 34 dni in 11 ur Casa gledanja
* 895 interakcij

Prenosi v Zivo obicajno pritegnejo najbolj zvest del obcCinstva, ki dogajanje spremlja v realnem
Casu. Tovrstne vsebine pomagajo graditi obCutek skupnosti in povecujejo zvestobo sledilcev.

{3 Content overview
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Interakcije
V analizirane m obdobju je bilo zabelezenih priblizno 14.800 interakcij, od tega:

* 14.200 interakcij na objavah

» 598 interakcij na Facebook zgodbe

+ 3.605 interakcij pri interaktivnih videih
*» 895 interakcij pri prenosih v Zivo

Interakcije vkljuCujejo vSeCke, komentarje, delitve, klike, oglede videov, druge odzive uporabnikov.
Vecje Stevilo interakcij pomeni, da je obCinstvo vsebino aktivno spremljalo in z njo sodelovalo.

Stopnja interakcije (Engagement Rate)

Stopnja angaZiranosti oz. Engagement Rate (ER) predstavlja enega kljuénih kazalnikov uspesnos-
ti komunikacije na druzbenih omrezjih, saj prikazuje, kolikSen delez uporabnikov se je po ogledu
objave tudi aktivno odzval nanjo. Med interakcije se pri tem Stejejo vSecki, komentarji in delitve
objav.

V analizi je bila stopnja angaziranosti izraCunana glede na Stevilo ogledov posamezne objave, kar
je danes ena najpogosteje uporabljenih metod pri analizi druzbenih omrezij, saj omogoca realne-
jSo primerjavo odzivnosti glede na dejanski doseg vsebine.

Pri petih najuspesnejsih objavah v analiziranem obdobju je skupno Stevilo ogledov znasalo
344.307, pri Cemer so objave skupaj ustvarile 2.033 interakcij (vSecki, komentarji in delitve). Na tej
podlagi je bila izraCunana povpre€na stopnja angaziranosti priblizno 0,6 odstotka.

Med analiziranimi objavami je najvisjo stopnjo angaziranosti dosegla objava nagradne igre (0,94
odstotka), kar je pricakovano, saj takSne objave praviloma spodbujajo vecjo stopnjo sodelovanja
uporabnikov, predvsem v obliki komentarjev in delitev. Visoko stopnjo angaZziranosti je dosegla tudi
objava o razkritju dirkaca Bostjana Avblja (0,86 odstotka), kar potrjuje, da vsebine, povezane s tek-
movalci in aktualnimi informacijami o dogodku, pri sledilcih pogosto sprozijo ve¢ odziva.

Na podlagi primerjalnih analiz druzbenih omreZzij se stopnja angaziranosti okoli 0,5 odstotka Steje
kot povpreéna, okoli odstotke kot dobra, nad 1,5 odstotka pa kot zelo dobra oziroma nadpovprec-
na. Povprec¢ni ER analiziranih objav (0,6 odstotka) se tako uvr§€a nad splosno povprecje Face-
book objav, kar kaze na dobro odzivnost obc€instva.

Rezultat je Se posebej pozitiven ob upostevanju dejstva, da je vecCina ogledov nastala organsko,
brez vecjih oglasevalskih viozkov, ter da so nekatere objave dosegle zelo Sirok doseg tudi izven
obstojeCe skupnosti sledilcev. To potrjuje, da digitalna komunikacija dogodka uspesno pritegne
zanimanije SirSe javnosti ter spodbuja aktivno sodelovanje uporabnikov na druzbenem omreZzju
Facebook.

€3 Top content by views Boost content See all content
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Zgodbe (Stories)
Facebook zgodbe so v analiziranem obdobju ustvarile:

* 91.700 ogledov
* 598 interakcij

Zgodbe imajo obic¢ajno bolj informativno viogo in so namenjene hitremu obvesc¢anju sledilcev. Kl-
jub temu pa lahko z uporabo interaktivnih elementov (ankete, vpradanja, odzivni gumbi) poveCamo
tudi stopnjo interakcije.



Kljuéni komunikacijski vrh

Analiza podatkov je pokazala izrazit komunikacijski vrh med 16. in 18. januarjem, ko je potekal
osrednji del dogodka.

V tem €asu so video vsebine, prenosi v zivo in interaktivni videi ustvarili najveC ogledov in interak-
Cij.

Taksna dinamika je znacilna za komunikacijo med dogodkom, kjer najve€ zanimanja nastane med
samim dogajanjem.

Demografija sledilcev

Starest in spol @ Driave @

Zakljuéek

Analiza komunikacije na druzbenem omrezju Facebook v obdobju pred in med dogodkom Al-
pacem Rally Show kaze zelo uspesno digitalno prisotnost ter mo€an organski doseg vsebin. V
analiziranem obdobju so objave skupaj ustvarile priblizno 1,3 milijona ogledov, pri ¢emer je bilo kar
97 odstotkov dosega ustvarjenega organsko, brez vecjih ogladevalskih viozkov. Platana promoci-
ja je bila uporabljena le pri dveh objavah (nagradna igra in objava o simulatorju), skupni oglaseval-
ski vlozek pa je znaSal zgolj sedem evrov, kar pomeni, da je bila veCina vidnosti dosezena zaradi
zanimivosti in relevantnosti vsebin ter njihovega deljenja med uporabniki.

Pomembno vlogo so imele video vsebine in interaktivni videoposnetki, ki so ustvarili velik delez
ogledov in skupnega Casa gledanja. TaksSne vsebine so u€inkovite predvsem pri Sirjenju dosega
izven obstojeCe skupnosti sledilcev, saj jih algoritmi druzbenih omreZij pogosto priporoc¢ajo tudi
SirSemu obcCinstvu. Hkrati so se kot zelo u€inkovite izkazale tudi informativne objave o dirkacih,
seznamih posadk in poteku priprav na dogodek, ki so pri sledilcih spodbudile vecjo stopnjo inter-
akcije.

Analiza petih najuspesnejsih objav po ogledih kaze povprecno stopnjo angaziranosti (Engage-
ment Rate) priblizno 0,6 odstotka, kar je glede na primerljive Facebook profile nad povprecjem in
kaZe na dobro odzivnost obcCinstva. Najvecjo angaZiranost so ustvarile objave, ki so vkljuCevale
elemente sodelovanja uporabnikov (npr. nagradna igra), medtem ko so video vsebine dosegle
najvecji doseg in Stevilo ogledov.

Slednje kaze, da ima Alpacem Rally Show na druzbenih omreZjih moc¢no in aktivho skupnost
sledilcev, ki vsebine ne le spremlja, temveC se nanje tudi odziva. Visok organski doseg, velik
skupni ¢as gledanja videov in nadpovpreéna stopnja interakcije kazejo, da digitalna komunikacija
dogodka uspesno dosega tako obstojeCe sledilce kot SirSo javnost ter pomembno prispeva k pre-
poznavnosti in promociji dogodka.

INSTAGRAM

V analizo aktivnosti na druzbenem omrezju Instagram smo zajeli obdobje med 1. januarjem in 1.
februarjem 2026, ko je potekala intenzivna promocija dogodka ALPACEM Rally Show. Statistika
kaze izrazito povecCanje dosega, ogledov in interakcij, kar potrjuje, da je bila digitalna komunikacija
v tem obdobju zelo ucinkovita.

Rast sledilcev

V analiziranem obdobju je profil zabelezil opazno rast sledilcev. Januarja je profil dosegel 2.096
sledilcev, kar pomeni 5,2-odstotno rast glede na december. V tem €asu je profil pridobil 130 novih
sledilcev, medtem ko je 28 uporabnikov prenehalo slediti profilu, kar pomeni, da se je Stevilo sledil-
cev v kon¢nem izraCunu povecalo za + 102.

Rast sledilcev sovpada z obdobjem intenzivnega objavljanja vsebin in pove€ane aktivnosti pred
dogodkom ter med njegovim potekom. V tem Casu je profil presegel tudi pomembno mejo 2.000
sledilcev, kar predstavlja pomemben mejnik v razvoju digitalne skupnosti dogodka.

Februarja, ko se je komunikacija po dogodku Ze nekoliko umirila, so vsebine dosegle Se 18.000
uporabnikov, pri Eemer je 66 odstotkov ogledov prislo od nesledilcev, profil pa je pridobil Se Sest
novih sledilcev, kar kaze, da vsebine o dogodku $e naprej dosegajo nove uporabnike tudi po zakl-
ju¢ku dogodka.

& Views Doseg in ogledi vsebin

Cusigm ~

V analiziranem obdobju so vsebine na Instagramu ustvarile skupno
413.564 ogledov, pri Cemer je bilo le 0,2 odstotka ogledov ustvarjenih
s pomocjo oglasevanja (integrirano oglasevanje s Facebookom pri
413,564 dveh objavah). To pomeni, da je bila skoraj celotna vidnost doseze-
pltiring na organsko, kar potrjuje visoko zanimanje uporabnikov za vsebine
povezane z dogodkom.Skupno je profil dosegel 18.552 razli¢nih upo-
rabnikov, kar predstavlja 336,4-odstotno rast v primerjavi s prejSnjim
obdobjem.

Pomemben podatek je tudi struktura obcinstva. 42,8 odstotka ogledov
je prislo od uporabnikov, ki profilu ne sledijo, kar kaze, da Instagram-
ov algoritem vsebine uspesno prikazuje tudi SirSemu obcinstvu. Po
dodatnih podatkih iz mesecne analize pa je bilo pri nekaterih vsebinah
v doloCenem trenutku celo okoli 55 odstotkov ogledov ustvarjenih s
strani nesledilcev, kar pomeni, da je bila ve¢ kot polovica dosega ust-
varjena izven obstojeCe skupnosti sledilcev.

TaksSna struktura dosega je za promocijo dogodkov izjemno pomem-
bna, saj omogoca Sirjenje prepoznavnosti dogodka tudi med novo
publiko.

By top conteat Uspesnost posameznih vrst vsebin

Analiza prikazuje tudi razdelitev ogledov glede na vrsto vsebine.
NajvecC ogledov so ustvarile klasiCne objave, ki so predstavljale 46,5
odstotka vseh ogledov. Pomemben delez so ustvarile tudi zgodbe
(30,8 odstotka) ter Reels videoposnetki (22,7 odstotka).



Ce pogledamo interakcije uporabnikov, so objave ustvarile 57 odstotkov vseh interakcij, Reels
videi 34,5 odstotka, medtem ko so zgodbe prispevale 8,6 odstotka interakcij.

To kaze, da klasi¢ne objave (fotografije in galerije) Se vedno predstavljajo pomemben del komu-
nikacije, medtem ko Reels videi pomembno prispevajo k SirSemu dosegu.

V januarju je bilo skupno objavljenih 18 Reels videoposnetkov ter 36 klasi¢nih objav, kar pomeni
54 objav v enem mesecu. TakSna visoka frekvenca objavljanja je pomembno prispevala k rasti
dosega in interakcij.

Ogledi Reelsov in objav so se v primerjavi z decembrom povecali za ve¢ kot 1090 odstotkov, kar
jasno kaze na bistveno vecje zanimanje za vsebine v ¢asu promocije dogodka.

Pet najuspesnejsih objav

Analiza petih najuspesnejsih vsebin po Stevilu ogledov kaze, katere vrste objav so pri obCinstvu
vzbudile najve€ zanimanja in interakcije. Pri analizi je bila za posamezne objave izracunana tudi
stopnja angaZiranosti.

1. Nagradna igra

Najvec ogledov je dosegla objava nagradne igre, ki je ustvarila 16.111 ogledov. Objavo je spreml-
jalo 260 vSeckov, 140 komentarjev, Sest delitev in 10 shranitev, kar skupaj predstavlja 416 interak-
cij. Na tej podlagi znasa stopnja angaziranosti priblizno 2,58 odstotka.

Visoka stopnja interakcije je pricakovana, saj nagradne igre obi¢ajno spodbujajo uporabnike k
komentiranju in sodelovanju. Pri tej objavi je bil uporabljen tudi majhen oglasevalski vlozek (pet
evrov), ki je bil integriran skupaj s promocijo na Facebooku.

2. Objava liste prijavljenih posadk

Druga najuspesnejSa objava je bila objava seznama prijavljenih posadk, ki je dosegla 11.849 ogle-
dov. Objavo je spremljalo 185 vSeckov, pet delitev in sedem shranitev, kar pomeni 197 interakcij.
|zraCunana stopnja angaziranosti znaSa priblizno 1,66 odstotka.

3. Objava o simulatorju

Objava o simulatorju voznje, ki je bil del spremljevalnega dogajanja na dogodku, je dosegla
10.602 ogledov. ZabeleZila je 84 vSeckov, eno delitev in dve shranitvi, kar predstavlja 87 interakcij.
Stopnja angaZziranosti pri tej objavi znasa priblizno 0,82 odstotka.

Pri objavi je bil uporabljen majhen oglasevalski viozek (dva evra), ki je bil prav tako integriran s
promocijo na Facebooku. Kljub temu objava ni dosegla tako visoke stopnje interakcije kot neka-
tere druge vsebine.

4. Reels: Gaber Kerzisnik pred prihodom v Slovenijo

Med video vsebinami je najveC ogledov dosegel Reels posnetek Gabra KerziSnika v bazenu pred
prihodom nazaj v Slovenijo, ki je ustvaril 8.643 ogledov. Posnetek je zabelezil 97 vSeckov, tri
komentarje in dve shranitvi, kar pomeni 102 interakciji. Stopnja angaziranosti pri tej objavi znasa
priblizno 1,18 odstotka.

5. Reels: pranje vozila v kamnolomu
Med uspesnejSimi video vsebinami je bil tudi Reels posnetek pranja vozila v kamnolomu, ki je

7.468 ogledov. Posnetek je ustvaril 160 vSeckov in 10 delitev, kar pomeni 170 interakcij. Stopnja
angaziranosti pri tej objavi znasa priblizno 2,28 odstotka.

Rezultati potrjujejo, da kombinacija informativnih objav, video vsebin in interaktivnih objav pred-
stavlja ucinkovito strategijo komunikacije na Instagramu.

Pri tem je treba poudariti tudi, da so nekateri zelo dobri rezultati nastali tudi pri objavah, kjer je pro-
fil dogodka sodeloval kot soustvarjalec (collaborator). TakSne objave so bile objavljene na profilih
drugih uporabnikov ali partnerjev, profil dogodka pa je bil pri njih oznacen kot sodelujodi profil. Ker
te objave niso bile objavljene neposredno na nasem profilu, njihovi rezultati niso vklju€eni v zgorn-
jo analizo, vendar so v nekaterih primerih dosegle Se vedji doseg in Stevilo interakcij.

Tak$na sodelovanja so pomemben del strategije Sirjenja dosega na Instagramu, saj omogocajo,
da vsebine dosezejo tudi obCinstvo drugih profilov ter tako dodatno povec€ajo prepoznavnost do-
godka.

« Interactions )

Interakcije uporabnikov
Cuntam 1. jan. - 1. feb.
V analiziranem obdobju so uporabniki ustvarili 11.023 interakcij
z objavljenimi vsebinami. Med interakcijami je bilo zabeleZenih
5.914 vSeckov, 156 komentarjev, 103 shranitve objave in 43 del-
itev.
Vecina interakcij (63,4 odstotka) je priSla od sledilcev profila, 36,6
odstotka interakcij pa od nesledilcev, kar ponovno potrjuje, da so
vsebine uspesno dosegle tudi SirSo publiko.
Visoko Stevilo interakcij kaze na dobro vklju€enost ob¢instva in
zanimanje za vsebine povezane z dogodkom.
IzraCun stopnje interakcije (Engagement Rate)
Za oceno uspesnosti komunikacije na Instagramu je smiselno
izraCunati ER, ki prikazuje, kolikS8en delez uporabnikov, ki vidijo
vsebino, z njo tudi aktivho sodeluje.
Engagement Rate se obi¢ajno izraCuna po formuli: ER = (Stevilo
interakcij / Stevilo ogledov ali dosega) x 100
V analiziranem obdobju je Instagram profil dogodka zabeleZil
11.023 interakcij in 413.564 ogledov vsebin.
Na podlagi teh podatkov znasa ER priblizno 2,67 odstotka.
Ta rezultat je za Instagram zelo dober. Po javno dostopnih anal-
izah druzbenih omrezij (npr. Socialinsider, Hootsuite, Rival IQ) se REETIGEeS
na Instagramu: R | Naarit e
» priblizno 1-2 odstotka Steje kot povprecna stopnja interakcije,
» 2-3 odstotki kot zelo dobra,
* nad 3 odstotki pa kot odli¢na.
Dosezen rezultat tako kaze, da so bile objavljene vsebine na-
dpovprecno zanimive za obcinstvo in da so uporabniki z njimi
aktivno sodelovali. Pomemben je tudi podatek, da je velik del
interakcij priel od uporabnikov, ki profilu Se ne sledijo, kar kaze
na uspesno Sirjenje vsebin izven obstojeCe skupnosti sledilcev.

By content type

Likes




Aktivnost uporabnikov na profilu

Analiza aktivnosti na profilu kaze tudi izrazito pove€anje zanimanja za sam Instagram profil. V
analiziranem obdobiju je profil zabelezil 2.091 aktivnosti, kar predstavlja 1.130-odstotno povecanje

v primerjavi z enakim obdobjem mesec prej.

Med njimi je bilo 1.995 ogledov profila in 96 klikov na zunanjo povezavo. Ta podatek je pomem-
ben, saj kaze, da uporabniki niso zgolj spremljali posameznih objav, temve¢ so aktivno obiskovali

profil in iskali dodatne informacije o dogodku.

Cas najveéje aktivnosti sledilcev

Analiza aktivnosti sledilcev kaze, da so bili sledilci
najbolj aktivni ob ponedeljkih, torkih in nedeljah — vse
dni med 18.00 in 21.00.

Ti podatki so pomembni za na¢rtovanje prihodnjih
objav, saj objave v ¢asu najvecje aktivnosti obicajno
dosegajo vecdji doseg in vec interakcij. Ob tem je sicer
treba upoStevati pomislek, da je bilo prav na te dni
morda vecC objav o0z. da so bile objave morda po-
gosteje objavljene prav ob teh urah.

Demografija sledilcev na Instagramu

Spol

Men

Women

Here’s when your followers have
been most active recently

Best times to reach them

Mondays, 6-9 pop.
Tuesdays, 6-9 pop.
Sundays, 6-9 pop.

Top locations

Citbes Countries
Slovenija
Italija
Hrvaika
Spanija
Cetka republika
Top locations
Cithes Countries
Gorica, Bohinj, Slovenia
Ljubljana, Slovenia
Ajdovacina
MNova Gorica

Kanal, Slovenia

Zakljuéna ocena

Analiza objav na Instagramu v obdobju promocije dogodka kaZe zelo pozitivhe rezultate. Profil je
zabeleZil visoko rast ogledov, dosega in interakcij, pri Cemer je bila skoraj celotna vidnost doseze-
na organsko, brez vedjih vlaganj v oglasevanje.

Posebej pomembno je, da je velik delez ogledov priSel od nesledilcev, kar pomeni, da so vsebine
uspesno dosegle tudi novo publiko. TakSna organska Siritev dosega je klju€na za dolgoro¢no rast
prepoznavnosti dogodka in razvoj skupnosti sledilcev.

K visoki uspednosti je pomembno prispevala tudi intenzivna dinamika objavljanja, saj je bilo v
enem mesecu objavljenih ve¢ kot 50 vsebin, kar je bistveno povecalo prisotnost dogodka na
druzbenem omrezju.

Analiza interakcij kaze tudi nadpovprecno stopnjo vklju€enosti uporabnikov, saj je Engagement
Rate v analiziranem obdobju znasal priblizno 2,67 odstotka, kar presega povprecne vrednosti za
Instagram profile primerljive velikosti. Tak rezultat potrjuje, da so bile objavljene vsebine za obdin-
stvo zanimive ter da so uporabniki z njimi aktivno sodelovali.

Skupni rezultati potrjujejo, da je bila Instagram komunikacija v ¢asu promocije dogodka zelo ucink-
ovita, saj je bistveno povecala prepoznavnost dogodka, aktivirala obstojeco skupnost sledilcev ter
hkrati uspesno dosegla tudi novo obcinstvo.

SKUPNI DIGITALNI DOSEG DOGODKA

Ce zdruzimo rezultate obeh analiziranih druzbenih omreZij, je promocija dogodka ALPACEM Rally
Show v digitalnem okolju dosegla zelo Siroko obcinstvo. Na Facebooku so vsebine dosegle prib-
lizno 1,3 milijona ogledov, medtem ko je bilo na Instagramu zabelezenih 413.564 ogledov.

Skupaj so tako vsebine povezane z dogodkom ustvarile priblizno 1,7 milijona ogledov na druzbe-
nih omrezjih, pri Cemer je bila velika ve€ina dosega ustvarjena organsko, brez vecjih vlaganj v
oglasevanje.

Pomembno je tudi, da je velik del ogledov priSel od uporabnikov, ki ne sledijo profilom, kar pome-
ni, da je digitalna promocija uspesno presegla obstojeCo skupnost sledilcev in dosegla tudi SirSo
javnost. TakSen skupni digitalni doseg pomembno prispeva k vecji prepoznavnosti dogodka ter
dolgoroc¢ni krepitvi njegove blagovne znamke v digitalnem prostoru.

Primerjava rezultatov obeh druzbenih omrezij medtem kaze, da sta imela Facebook in Instagram v
Casu promocije dogodka komplementarno viogo. Facebook se je izkazal kot zelo u€inkovita plat-
forma za Sirjenje informacij o dogodku in doseganje SirSega obcinstva, Instagram pa je po drugi
strani ustvaril manjSi absolutni doseg, vendar je pokazal zelo visoko stopnjo vklju¢enosti uporab-
nikov.

Zaklju€imo lahko torej, da je Facebook deloval predvsem kot kanal za mnozi¢ni doseg in distribu-
cijo informacij, medtem ko je Instagram ustvaril moc¢nejSo interakcijo z ob¢instvom ter vecjo vkl-
ju€enost uporabnikov. Kombinacija obeh platform je tako omogocila u€inkovito promocijo dogodka,
saj je hkrati povecala njegovo prepoznavnost ter spodbudila aktivnho sodelovanje spletne skupnosti
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0 52 Sato LORENZETT 4 AVTOSPORT JAZON sLo 56,49 45299 11:107
BENEDETTI MARKO SUZUK] Balena SLO 04.2
an 48 Sandi URSIC 4 AMD GORICA sLO 56,29 45:398 11:20.8
VELUSCEK ALES SUZUKI Baleno SLO 09.9
32 50 Kevin MARKOCIC 4 AVTOSPORT JAZON SLo 56,19 45:44 5 11:26.3
GERDINA KAJA SUZUKI Balenc sLo 04.7
33 47 Nik STANIC 4 AMD SLOVENIJA AVTO sLO 55,05 45:56.7 11:975
PADOVAN RONI SUZUKI Baleno sLO 122
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CERAR ANZE AUDI A4 5L0 01:04.4
35 43 Simone CORCELLI RWD CORCELLI SIMONE ITA 54,37 47.188 12:57.6
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25 Fabio SAMSA OPEN SAMSA FABIO ITA Odstop HP2 -
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28 Silvan HROVATIN 3 AVTOSPORT JAZON SLO Odstop HP3 -
BRATINA MATJAZ PROTON GT1 318 SLO Tehnitne tezave
31 Grogor MAVER AWD S0 GAS KRAS sLO Odstop HP3 -
DOLENSEK BOSTJAN BMW 318 Ti E35 compact sLO Tehnitne tezave
40 Grega ZVOKELJ 5 AK MODRI DIRKAG SLO Odstop HP4 -
2ZVOKELJ LARA SKODA Febeia 1.3 SL0 Tehniéne teZave
1 Bojan JEREB 5 AK AJDOVELINA SLO Odstop HP3 -
BERLOT TARA MOTORSPORT SLO Tehniéne tazave
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