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introducao

Esse documento € um guia essencial para manter a
consisténcia da marcaem todos os pontos de contato.
Aqui, vocé encontrara orientacdes claras sobre
identidade visual, uso de logotipo, paleta de cores,
tipografia e tom de voz. Ele foi criado para garantir que
cada aplicacado damarca sigaum padrao estratégico,
fortalecendo o reconhecimento, a credibilidade e a

coeréncia da sua presengano ecossistema.
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manifesto

Mais do que falar sobre o
que fazemos, o manifesto
traduz por que existimos,
no que acreditamose a
transformacgao que
queremos ver no mundo.

Ele noslembra onosso
propodsito e guia as nossas
decisdes, acoes e
relagbes com ONGs,
empresas, pessoas e
territérios que cruzam
NOsso caminho.

E também um convite
para quem se identifica
com essaVvisao caminhar
aonosso lado.

manual de marca

Ha 10 anos fomentamos o impacto.
Ha uma década estamoslado alado
de quem transforma.

Nascemos como ponte - conectando
pessoas, organizagdes e causas.
Foiassim que chegamos atodos os
cantos do pais. Junto a dezenas de
parceiros, como institutos, fundagdes
e empresas, apoiamos, até aqui, mais
de 1.500 ONGs. Organizagdes essas
que atuam diariamente para diminuir
problemas sociais e ambientais.

Ouvimos, aprendemos, caminhamos
juntos. Mas o mundo mudou e agente
também. O que antes bastava, hoje ja
nao é suficiente.

Além de apoiar quem transforma,
estamos provocando discussoes,
gerando dados, experimentando
novas abordagens. Descentralizando
recursos e conhecimentos.

Acreditamos na forga dos territorios,
nas vozes de quem trabalha porum
mundo mais justo.

E porisso que queremos agir antes
das urgéncias globais. Ser parte
das solugoes - e também dos
caminhos.

Sim, o mundo mudou, e nds
também. Mas algo permanece: a
nossa esséncia. Continuamos
acreditando nas conexodes
humanas. No poder da escuta
ativa. Na colaboragao genuina. Na
educagao emancipadorae no
protagonismo das liderangas e
pessoas que transformam o pais
todos os dias.

Esta € anossa historia até aqui, mas
nao se acostume comela. A
mudanga faz parte de quem
SOmos.

Somos oinstituto phomenta -
e isso dizmuito, mas nao
tudo. O que vem pela frente
também nos define.
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tomdevoz

A forma como nos
comunicamos diz muito
sobre quem somos.

Nossotomdevozéa
expressao da personalidade
daphomenta nas palavras,
noritmo e na atitude.

Sejaemum e-mail, nas
redes sociaisouemuma
conversa durante um
programa, buscamos
manteruma comunicagao
clara, acolhedora, confiavel
e comumtoque jovem. Essa
consisténcia fortalece
vinculos, transmite
autenticidade e constroi
conflangcacom quem
caminhaaonossolado.
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O tomde vozda phomenta se apresentacomas
seguintes caracteristicas: sempre no nos, sem
respostas negativas, falas objetivas e acolhedoras,
sem a marcacao de género (quando nao for possivel,
adotar o género masculino). Aphomenta nao
apresenta uma solugao, elaindica caminhos para que
todos cheguem ao seu objetivo. A sua fala deve ser
sempre medida por esses aspectos.

Persona para ONGs e interessados

no terceiro setor.

Ela € umamulher, 30+, que atuaem
organizagdes sociais, € a sua causaja foi
asuador. Ela é assertiva, acolhedorae
estratégica. E uma referéncia no lugar
que habita, quando os vizinhos pensam
em direcionamento.

Palavras que conectam a phomenta
com as ONGS

Acolhimento; empatia;direcionamento;
responsabilidade; apoio; impacto;
atencao; fortalecimento.

[t [{3 ”

Persona para parceiros

E um homem, 30+, que entende que
inovagao pode ser aplicada ao social.
Estainserido emum mundo tecnoldgico
e buscareproduzir conhecimento em
todos os espagos que atua.

Palavras que conectam a phomenta
com os institutos, fundagoes e
empresas

responsabilidade; inovacao; agilidade;
entrega; qualidade; experiéncia;
sinceridade.

O “i” e 0 “p” minusculo é mais que uma licenga poética, € um posicionamento
sobre coletividade, escuta e transformagao compartilhada.
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logotipo

Nosso logotipo € a principal
assinaturavisual da
phomenta. Ele carreganossa
identidade, traduz nossa
personalidade e expressa o
propdsito que nos move.

As variagdes do logotipo
foram pensadas para garantir
clareza, versatilidade e
consisténciaemtodas as
formas de aplicagao,
mantendo sempre a
integridade da marca.

O “i” e 0 “p” minusculo é mais que
uma licenga poética, é um
posicionamento sobre
coletividade, escuta e
transformagao compartilhada.
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simbolo

O simbolo da phomentarepresenta pessoas
conectadas e é uma parte essencial danossa
identidade visual.

Redesenhado para garantir mais equilibrio,
legibilidade e contraste, ele funcionabemem
diferentes tamanhos e plataformas, inclusive em
aplicagdes digitais e em contextos de leitura
rapida.

Sempre que o uso do logotipo completo nao for
possivel, o simbolo pode ser utilizado
isoladamente, desde que preserve sua
integridade visual.

E importante garantir que o simbolo esteja
sempre em boaresolugao, comespago de
respiro aoredor e aplicagao adequada
conforme o fundo.
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Mais simétrico, funcional e coerente:

o novo simbolo da phomenta mantém sua esséncia
original, mas reflete com mais for¢ca a maturidade,
clareza e estabilidade que marcam este
novo ciclo doinstituto.
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grid

O logotipo da phomenta foi
construido combase emum
grid que organiza os
elementos visuais de forma
proporcional e equilibrada.

Orienta tanto o simbolo
quanto o posicionamento da
tipografia, garantindo
harmonia, alinhamento e
clarezanacomposicao como
um todo.

Utilizar uma estrutura de grid
bem definida contribui para
uma identidade visual
consistente e coerente em
diferentes formatose
plataformas.

manual de marca
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variagcoes
do logotipo

As variagoes do logotipo
garantem flexibilidade e
consisténcia damarcaem
diferentes formatos e
contextos.

Essas versdes permitem
uma aplicagao estratégica,
respeitando limitacdes de
espaco, proporgao e
suporte.

Assim, o logotipo se mantém
funcional eimpactante, seja
em pecas digitais, impressas
ouemusosinstitucionais.
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versao preferencial versao reduzida

@ instituto
phomenta
versao tagline

instituto
phomenta

apoiamos quem transforma.

versao monocromatica

instituto instituto
phomenta phomenta

Nossa marca pode ser aplicada em sua versao preferencial e apenas
simbolo, além da versdo com assinatura (tagline) em casos
especificos mediante validacao.
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areade
protecao

Adreade protecdoparaa
aplicacao dologotipo é a
areaderespiro aoredorda
marca, essencial para
preservar sua legibilidade e
impacto visual.

Esse espacoimpede que
outros elementos graficos
interfiram na leitura do
logotipo, garantindo clareza
e destaque.

Respeitar essamargem &
fundamental paramantera
identidade em qualquer
contexto de uso.
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Instituto

A drea de protecdo do logo equivale 3 altura de “0”
medida daletra “o0” dologotipo

phomenta

©

medida
para
protecao
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erros
de uso

Os erros de uso do logotipo
comprometem a
integridade e aforcada
identidade visual da marca.

Entre os principais
equivocos estao: distorcer
proporcdes, adicionar
efeitosindevidos, mudara
tipografia ou alterar cores.

Evitaresses erros garante
consisténcia,
reconhecimento e
profissionalismo em todas
as aplicagdes da marca.
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@ instituto
phomenta

Cores
Nao altere as cores damarca.

instituto

phomenta

Elementos
Nao modifique, adicione ou
subtraia os elementos da marca.

instituto
phomenta

Proporcao
Nao modifique as proporgdes
damarca.

Fundos de Imagem

Nao posicione amarca sobre
fundos de imagem muito poluidos

\%

Rotacao
Nao rotacione a marca sob nenhuma

circunstancia.

@)

Fundos de cor

Nao aplique o logo sobre fundos
sem contraste suficiente

@ instituto
homenta

Efeitos
Nao adicione efeitos ao logo,
como sombras, brilhos ourelevos.

@ instituto
phomenta

Edicdo
Nao altere os textos que
compode amarca.
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RGB
CMYK
HEX

RGB
CMYK
HEX

RGB
CMYK
HEX

19,41,102
100, 97,23,13
132966

247,178,50
0,38,98,0
F7B232

RGB 12,50,135

CMYK  100,90,2,0
HEX 0C3287

54,94,74

83,37,72,33

365E4A

241,241,241

6,4,4,0

FIFIF1
RGB 237,74,10

51,51,51 CMYK  0,87,100,0

72,64,60,58 HEX ED4AOA

333333

Comtons acessiveis, diversos
e consistentes, reforcamos
visualmente o nosso papel de
conectar, apoiar e inspirar
qguem transformaemtodos os
territorios.

As cores nao sao apenas
estéticas: saoum codigo
visual da diversidade que
abragamos. Aidentidade

cromaticarepresentaa
diversidade de pessoas,
territorios e temas com os
quais a phomenta atua. Os
tons possibilitam narrativas
visuais mais flexiveis e
inclusivas, que traduzem
melhor os diferentes
programas, causas e
parcerias da organizagao.
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Jakarta
Sans

Fonte escolhida por
traduzirem forma aquilo
que somosem
esséncia:uma
organizagao que
conectadiferentes
territorios, promove a
colaboracgao einspira
transformagao com
simplicidade,

acolhimento e poténcia.
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Jakarta Sans é a fonte oficial da phomenta. Moderna,
legivel e acolhedora, ela combina tragos geomeétricos
com detalhes mais humanos.

Uso de maiusculas e minusculas:

e Titulos: sempre em letras minusculas.

e Frases extensas em destaque (mais de 8 palavras):
apenas a primeira letra em maiuscula.

e Inicio de paragrafos: primeira letra em maidscula.

Aplicacao

Para garantir alegibilidade e acessibilidade na
comunicagao, nao utilize acombinagao de cores branca
com amarelo ou laranja em textos com tamanhos
menores que 17 pontos.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

l@#%$% "&*()
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elementos

Os elementos graficos sao
componentes visuais que
ampliam a expressividade da
identidade da marca.

Eles ajudam a criar ritmo,
refor¢car mensagens e tornar
as pegas mais reconheciveis
e dindmicas.

Seuuso estratégico garante
unidade, estilo proprio e
versatilidade na
comunicagao.

Nossos elementos sao:
Estrelade 10 pontas,
circulos

e semicirculos.

manual de marca
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layouts
de exemplo

As composi¢cdes damarca
fazem uso de circulos,
semicirculos e também
da estrelade

10 pontas.

Os elementosjuntos

compde layouts criativos
com os textos e cores.

Manual de Marca

Muito mudou. Menos a0 e

amudancga
éparte
dequem
SOMOS.

@ instituto
phomenta

10anosde
phomenta,

10 anosde
transformacao.

apoiamose
conectamos

ONGSe
empresas[*:if-}
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aplicacoes
damarca

A aplicacao em mockups representa aidentidade visual damarca
em materiais do mundo real. Uma forma de tangibilizar o projeto e
revelar seu potencial em diferentes contextos como brindes,
embalagens, midias digitais e impressas.

Essa etapademonstracomo amarca deve seraplicadaem
situacdes praticas.

manual de marca






10 anos de
Phomenta,
10 anos de
transformacgao.
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