UNISINOS Matriz curricular | Marketing

CRIDUSCLOES Tecndlogo  Formato a distancia ¢ Curriculo 3 em implantacéo
DURAGAO MINIMA CREDITOS CARGA HORARIA ATIVIDADES COMPLEMENTARES
2 anos 96 1.600 horas 300 horas

GR95009.001.003 « Oferta em todos os polos de educagéo a distancia da Unisinos « Reconhecido pelas Portarias SERES/MEC 122/2020 e 389/2024
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PER.  ATIVIDADE ACADEMICA CR. CH PER.  ATIVIDADE ACADEMICA CR. CH PER.  ATIVIDADE ACADEMICA CR. CH PER.  ATIVIDADE ACADEMICA CR. CH
05}_’;24 Formac&o para a Prética de Marketing 4 75 01%373 Fundamentos de Contabilidade 4 50 013’334 Administracéo de Vendas 4 50 01;340 ’\AAZ?EZEHZMD?QEI'&Q&O CelResiiadosice 4 50
013335 Administracdo em Perspectiva 4 50 01%:46 Segmentacéo e Gestdo da Carteira de Clientes 4 50 05?_’;25 Estratégias de Comunicag&o Integrada 4 75 011537 Marketing de Servigos e Varejo 4 50
01%)396 :aAbéJer:;:i’)l;iiﬁdlgét:nsionista: IV EMEED.| g 50 013397 klzl;%r:}gig;ﬁ%’ggg&}iﬂﬁzﬂgedOrism° € 4 50 01?308 Laboratério Extensionista: Optativa 1 de Trilha 4 50 Oligog Laboratério Extensionista: Optativa 2 de Trilha 4 50
011%81 Oficina de Raciocinio Logico e Quantitativo 4 50 01(2)560 Direito do Consumidor 4 50 01??35 Pesquisa Mercadolégica 4 50 01‘[‘)237 égmmﬁi@ao Estratégica de Vendas e E- 4 75
013‘362 Economia 4 50 01(2)367 Eitg;égi;z&z: RENESEEEEMEIEIDE | 4 g 0131‘359 Negociacéo Empresarial 4 50 013252 Custos e Orgamento para a Tomada de Decisdo 4 50
01%)346 Comportamento do Consumidor 4 50 01?1336 Planejamento Digital de Marketing 4 75 01:3378 Gestao de Marcas e Branding 4 50 01‘1382 Optativa 4 50

Atividades Complementares* Atividades Complementares* Atividades Complementares* Atividades Complementares*
*As Atividades Complementares integram a formacéo do curso. Sugere-se o cumprimento de 75 horas por semestre até atingir 300 horas. PAGINA 1/2

DESTAQUE NOVO CURRICULO

Formacao alinhada as tendéncias do marketing digital, experiéncia do cliente, branding e uso de dados para tomada de decisdes estratégicas.

DE 2,5 PARA 2 ANOS MARKETING DIGITAL MARCAS E EXPERIENCIA E-COMMERCE E RESULTADOS
Formacgéao completa em menos tempo Estratégias orientadas por dados Branding e relacionamento Crescimento e mensuragao



Optativas e informacdes do curso

UNIS' NOS Marketing ¢ Tecnélogo ¢ Formato a distancia
GRADUAGAO EAD

Escolhas que complementam o percurso

Consulte as opcdes disponiveis e 0s eventuais pré-requisitos no momento da matricula.
ATIVIDADES OPTATIVAS DO CURSO

CcOD. ATIVIDADE ACADEMICA CR. CH TOTAL
010950 Cultura Surda e Libras 4 50 —
010984 Gestéo por Processos 4 50 —
010979 Gestéo de Pessoas e Praticas Trabalhistas 4 50 —
010958 Digital Business Transformation 4 50 _
010980 Gestéo de Projetos 4 50 —
ATIVIDADES OPTATIVAS DAS TRILHAS DOS LABORATORIOS EXTENSIONISTAS
ATIVIDADE ACADEMICA b CH TOTAL
010989 Laboratério Extensionista: Afrodescendentes, Povos Indigenas e Antirracismos 4 50 —
010991 Laboratério Extensionista: Comunicacéo Inclusiva e Libras 4 50 —
011005 Laboratério Extensionista: Inteligéncia Artificial e Sociedade 4 50 —
010998 Laboratério Extensionista: Inovagédo e Cultura de Dados 4 50 —
011007 Laboratério Extensionista: Mensuragdo e Gestéo de Impacto Socioambiental 4 50 —
011004 Laboratério Extensionista: Inovagéo Social 4 50 —
011006 Laboratério Extensionista: Linguagem e Produgdo de Conhecimento 4 50 —
010995 Laboratério Extensionista: Desinformacéo, Midia e Pensamento Critico 4 50 —

A PARTIR DE 2027/1 | SUA EXPERIENCIA UNISINOS NO FORMATO A DISTANCIA
O novo desenho académico combina as exigéncias do marco regulatério com uma experiéncia universitaria completa.

PROFESSORES DA UNIVERSIDADE Encontros sincronos mediados por professores mestres e doutores da Unisinos, que atuam
nos diferentes formatos de oferta.

AVALIAGOES PRESENCIAIS Avaliagdes realizadas presencialmente, conforme o novo marco regulatério. N i N o . ) . .
. . ) L L EXPERIENCIA UNIVERSITARIA COMPLETA Acesso a estrutura dos campi, bibliotecas e laboratérios, além do Tecnosinos e do apoio do
ATIVIDADES SINCRONAS MEDIADAS Momentos de aprendizagem ao vivo, com mediagdo docente e controle de frequéncia. Unisinos Carreiras para o desenvolvimento profissional e a empregabilidade. Uma experiéncia que também aproxima os estudantes de

PRATICAS E EXTENSAO Laboratérios Extensionistas com pratica em campo e comprovagéo das atividades realizadas. professores, projetos de pesquisa, eventos, oportunidades de networking e conexdes com o mercado de trabalho. Além disso, estudantes do
formato a distancia também podem participar de programas de mobilidade estudantil, com possibilidades de intercambio e vivéncias académicas
internacionais em instituicdes parceiras.

ATIVIDADES COMPLEMENTARES
As atividades complementares fazem parte da carga horaria minima de formagéo do curso e estéo indicadas na grade curricular. Sugere-se que vocé cumpra 75 horas por semestre até atingir o total de 300 horas. Busque mais informacdes sobre o aproveitamento de
Atividades Complementares no Guia do Aluno.

COORDENACAO E RECONHECIMENTO

UNIVERSIDADE DO VALE DO RIO DOS SINOS (UNISINOS). Coordenacéo de Curso: Rosa Paula Pires - Telefone: 51 3591-1122 - Ramais: 1521/4024. E-mail: rppires@unisinos.br. Duracéo na Unisinos: 96 créditos - 1.600 horas, sendo 1.300 horas em Atividades Académicas e 300 horas em Atividades Complementares.
Tempo minimo: 2 anos. GR95009.001.003 - CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM MARKETING - TECNOLOGO - Formato a distancia (curriculo 3 em implantacéo). O Curso possui oferta em todos os polos de educacéo a distancia da Unisinos. Reconhecido pela Portaria SERES/MEC n° 122 de 22/04/2020, D.O.U. de
23/04/2020, p. 45, Secéo 1 e pela Portaria SERES/MEC n° 389 de 13/08/2024, D.O.U. 14/08/2024, Secéo 1, p. 81-88.

Matriz curricular apresentada conforme dados institucionais fornecidos. A oferta de atividades pode observar regras académicas vigentes PAGINA 2/2



