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QUIÉNES SOMOS

La Escuela Colombiana de Rehabilitación –ECR – es una 

Institución de Educación Superior de carácter privado 

que desempeña las funciones misionales de formación, 

investigación y proyección social para promover la

inclusión social, el mejoramiento de la calidad de vida 

humana y el desarrollo del país.

Más de seis décadas de experiencia pionera la

acreditan como una entidad de referencia en la

preparación de profesionales integrales, destacados 

por sus competencias curriculares y su conciencia del 

entorno en el que se desenvuelven.

Actualmente, la ECR reafirma su compromiso con la
sociedad colombiana e internacional mediante
programas de pregrado, especializaciones
profesionales y un portafolio de Educación Continuada 
que se alinean con los principios de pertinencia, calidad 
y mejora continua de su oferta académica.
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NUESTRO NOMBRE

El diseño del logotipo evoca un estilo minimalista en la tipografía combinándolo gráficamente con formas orgánicas



VALORES DE MARCA

La marca está diseñada para posicionarnos 

como líderes en la educación superior;

especializados en el área de la rehabilitación a 

nivel nacional y en aquellos países donde se 

vaya dando el proceso de expansión

internacional.

CALIDEZ

SENSIBILIDAD SOCIAL

VOCACIÓN DE SERVICIO
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ELEMENTOS DE IDENTIFICACIÓN DE MARCA

6



7

ESTRUCTURACIÓN Y COMPOSICIÓN

Son los espacios de  seguridad que se utilizarán 

alrededor de la marca y el logotipo para

preservar su  integridad. Ningún elemento o texto 

dede intervenir en este campo basado en

medidas de la letra “E” del nombre.
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IDENTIFICADOR PRINCIPAL / LOGOTIPO

NORMAS DE UTILIZACIÓN / LOGOTIPO

Se tomará la letra “E” del logotipo como referencia, y a partir de los límites del identificador, se creará el área de reserva 
como lo muestra la imagen

Versión Principal LOGOTIPO

Áreas de reserva LOGOTIPO
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TAMAÑOS MÍNIMOS LOGOTIPO

Tamaño mínimo OFF 30px1cm Tamaño mínimo Digital

Áreas de reserva
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IDENTIFICADOR PRINCIPAL / ISOTIPO 

NORMAS DE UTILIZACIÓN / ISOTIPO 

Se tomará la letra “E” como referencia, y a partir de los límites del identificador, se creará el área de reserva como lo 

muestra la imagen

Versión Principal ISOTIPO

Áreas de reserva LOGOTIPO
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TAMAÑOS MÍNIMOS ISOTIPO

Tamaño mínimo OFF 30px1cm Tamaño mínimo Digital

Áreas de reserva
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En caso de necesitar alguna variación del

logotipo se deben utilizar únicamente los

lineamientos especificados en las páginas 8 y 9

APLICACIÓN DEL LOGOTIPO

Usos incorrectos



TIPOGRAFÍA
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USO DE TIPOGRAFÍA

La selección de la fuente Poppins parte de la renovación de imagen visual, donde se buscaron estándares minimalis-
tas de acuerdo a las tendencias actuales, para transmitir elegancia y dinamismo en cualquier composición.

Aa
Aa

Bold

Roman
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

6
 Poppins



COLOR
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PALETA DE COLOR

PANTONE 802C
WEB: #5BBF04

PANTONE: 3288C
WEB: #008067 WEB: #000000

PANTONE: 151C
WEB: #FF9A08

PANTONE: 354C
WEB: #00FB8A

PANTONE: 2737C
WEB: #28348A

C:100
M:90
Y:10
K:2

R:40
G:52
B:138

C:84
M:0
Y:100
K:0

R:91 
G:191
B:4

C:100 
M:23
Y:73
K:9

R:0 
G:128
B:103

C:96
M:0
Y:85
K:0

R:0 
G:251
B:138

C:0
M:49
Y:100
K:0

R:255 
G:154
B:8

C:0
M:0
Y:0
K:100

R:0 
G:0
B:0

WEB: #FFFFFF

PANTONE: 151C
WEB: #FF9A08

C:0
M:49
Y:100
K:0

R:255 
G:154
B:8

C:0
M:0
Y:0
K:0

R:255
G:255
B:255
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PALETA CROMÁTICA - TONOS MONOCROMÁTICOS

C:100 
M:94 
Y:31 
K:34

R:0 
G:27
B:89

C:100 
M:94
Y:9 
K:2

R:28
G:49
B:142

C:46
M:34
Y:0
K:0

R:134 
G:161
B:255

C:90
M:91 
Y:0 
K:0

R:52
G:21
B:183

C:56
M:100
Y:25 
K:10

R:128
G:7
B:108

C:24
M:52
Y:98
K:6

R:188
G:127
B:46

C:0
M:46
Y:100
K:0

R:255
G:155
B:0

C:0
M:24
Y:58
K:0

R:255
G:198
B:123

C:9
M:0
Y:98
K:0

R:247
G:254
B:0

C:30
M:79
Y:100
K:31

R:137
G:62
B:6

C:87
M:27
Y:70
K:11

R:0 
G:33
B:88

C:77
M:0
Y:100
K:0

R:0 
G:33
B:88

C:41
M:0
Y:66
K:0

R:139
G:252
B:139

C:59
M:0
Y:76
K:0

R:0 
G:251
B:131

C:88
M:27
Y:98
K:14

R:6
G:124
B:65
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APLICACIÓN DEL LOGOTIPO

AZUL CLARO AZUL NEGATIVO

NARANJA NARANJA NEGATIVO

VERDE VERDE NEGATIVO

NEGRO NEGATIVO

GRISS NEGATIVO

BLANCO NEGATIVO
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APLICACIÓN DEL ISOTIPO (IDENTIFICADOR PRINCIPAL)

AZUL CLARO AZUL NEGATIVO

NARANJA NARANJA NEGATIVO

VERDE VERDE NEGATIVO

AZUL NEGATIVO

NARANJA NEGATIVO

VERDE NEGATIVO
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USOS DE COLOR

Color primario: AZUL
Color secundario: VERDE 

Color primario: AZUL
Color secundario: NARANJA

Color primario: AZUL
Color secundario: VERDE

Programa/Nivel

Color primario: AZUL
Color secundario: VERDE 

ESPECIALIZACIÓN

Color primario: AZUL
Color secundario: NARANJA

MAESTRÍA

Color primario: AZUL
Color secundario: VERDE

EDUCACIÓN
CONTINUADA

PREGRADO
PROFESIONAL

TÉCNICO
LABORAL TECNÓLOGO



ELEMENTOS ICONOGRÁFICOS
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13
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Para el desarrollo de iconografía deberá utilizarse como insumo el paquete iconográfico

institucional avalado en este manual. Se cuenta con cerca de 40 elementos iconográfi-

cos distribuidos en un listado de categorías para abordar temáticas específicas y

configurar nuevas respuestas visuales.

De requerirse el desarrollo de un identificador o elemento iconográfico para promover

actividades deberán contemplarse como primer insumo los elementos iconográficos 

existentes.

DESARROLLO DE ICONOGRAFÍA



23

Los íconos solo se deben usar en contorno en los colores negro, verde, magenta, naranja o blanco dependiendo la 
pieza gráfica que se esté diseñando. Las áreas vacías no deben alterarse aplicando rellenos de color. El estilo lineal 
facilita la representación de los diversos temas o acciones que se deseen comunicar.

ICONOGRAFÍA GENERAL

Ver carpeta de iconografía
AQUÍ
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https://ecrcampus-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/wilson_villalobos_ecr_edu_co/EgKpIejwTvRBsCeDp9RhhscBqg9hVXFKABRHrEpiNK-Eeg?e=rOYZzu


APLICACIONES
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Para la ubicación de los identificadores principales se recomienda siempre abrir cualquier tipo de pieza presentando la 

marca a través del logotipo, ubicándolo en la parte superior y centrado.

Este lineamiento se da conforme a la garantía del fácil y rápido reconocimiento de la marca por parte del lector. Sin embargo 

quedará a discreción del desarrollador de la campaña determinar en qué espacio jerárquico hacer la ubicación de los

identificadores institucionales.

PRINCIPIOS BÁSICOS - ESTRUCTURA DE UN POST 

Márgenes estrechos por pieza gráfica

TÍTULO
PRINCIPAL
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Los mails de la ECR están pensados de 

forma modular para poder adaptarse a 

las diferentes necesidades de comuni-

cación, lo que nos permite tener una 

plantilla dinámica. 

La dimensión del mail es relativa a su
altura: 700pxls de ancho x la altura que 

se requiera.

ESTRUCTURA MAIL

Logo ECR, blanco o azul

Composición con isotipo jerarquizada y centralizada.

Título

Descripción evento, texto explicando el evento

Datos, cifras, descuentos, hitos

Footer, dirección, teléfono, redes o página web
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ESTRUCTURA MAIL - COMPOSICIÓN
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ESTRUCTURA MAIL - EJEMPLOS 
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Los textos en las imágenes no deberían ocupar más del 20% de la composición gráfica para optimizar su alcance.

ESTRUCTURA AFICHES - EJEMPLOS

21
Tamaños y formatos:

Publicación en el feed cuadrado:
2000 x 2000 píxeles

Publicación en el feed rectangular:
1200 x 900 píxeles

Historias:
1127 x 2008 píxeles



30

ESTRUCTURA SOCIAL MEDIA
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ESTRUCTURA SOCIAL MEDIA - COMPOSICIÓN

Debe prevalecer el balance, la

armonía y la jerarquía en el

desarrollo de piezas. Menos es

más. Evitar el uso excesivo de

elementos que compitan entre sí.

Fondo con iluminación, libre de

trama, sin degradados o vectores

ornamentales, color sólido. Se

integra fotografía a partir del

isologo. Se permite la generación

de piezas madre gracias al espacio

libre para completar información

requerida solamente en la

tipografía autorizada.
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Dimensión establecida:
1x2 metros - Vertical

ESTRUCTURA PENDONES

Footer, dirección, teléfono, redes o página web

Composición con logotipo jerarquizado y centrado.

Puede ir solo o acompañado de la composición
tipográfica de la campaña

CUERPO

24



AUDIOVISUALES
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LINEAMIENTOS DE MATERIAL AUDIOVISUAL

Descargar intro AQUÍ

Todo material audiovisual debe tener como
cortinilla de entrada y salida los
identificadores institucionales aplicados
en fondo blanco.

Cortinilla

34

https://ecrcampus-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/wilson_villalobos_ecr_edu_co/EfwerpiCw2FFuF6AuT0x5K4BuytWGCHCmX0oZdJ2LFdzpg?e=C9JCTY
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