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Dove siamo rimasti

Abbiamo definito il 

progetto

Identificato la nostra 

squadra di lavoro

Valutato le tempistiche

Individuato i potenziali 

sostenitori

Concreto, definito e coinvolgente per la tua 
comunità. Economicamente sostenibile.

Compiti ripartiti per una migliore resa delle 
attività.

Non solo la durata della campagna, ma anche i 
tempi necessari alla realizzazione dei contenuti, 
alla consegna delle ricompense… 

Parti dai tuoi contatti caldi, saranno la forza 
motrice della tua campagna.



Come sfruttare quello che 
abbiamo imparato

Abbiamo definito il 

progetto

Identificato la nostra 

squadra di lavoro

Valutato le tempistiche

Individuato i potenziali 

sostenitori

Raccontiamo la nostra idea 
con una 

narrazione appassionata

Sfruttiamo le giuste leve di 
coinvolgimento, individuali e 

di gruppo

Prepariamo i contenuti 
necessari per il progetto 

Come li porto a bordo del 
mio progetto?



Testi Video Ricompense

Contenuti



È arrivato il momento di mettervi a scrivere, 

se lo desiderate. Non è mai abbastanza 

tardi, non è mai troppo difficile. Dipende 

solo da voi.

Roberto Cotroneo

Il testo



Scrivere per il web: premesse

Leggiamo in treno, in autobus, mentre guardiamo la 
televisione e riceviamo notifiche che vogliono rubare 
la nostra attenzione.

Siamo distratti

Abbiamo poco 
tempo

Leggiamo su 
smartphone

Leggiamo tantissimo ma siamo più abituati a testi 
brevi, che richiedano poco tempo per essere letti.

Scriviamo usando un computer con un grande 
schermo ma leggiamo su un dispositivo di pochi 
centimetri.



L’importanza della sintesi

La terza informazione dopo titolo e 
sottotitolo è il tempo di lettura

Il tempo di lettura è indicato anche in 
alcuni quotidiani cartacei

Scrivere un testo leggibile in pochi 
minuti non significa limitarsi a una 

manciata di righe



Mobile first

In media l’80% degli utenti accede a 
Ideaginger.it tramite smartphone.

In versione mobile alcuni elementi 
del progetto si posizionano 

diversamente.

In uno schermo piccolo la 
formattazione del testo acquista 

ancor più importanza.



Struttura

Scrivere per il web: conseguenze

Racconto

Formato

Come ordinare le informazioni che vogliamo 
comunicare.

Come presentare il progetto con una narrazione 
coinvolgente.

Un testo è ancor più efficace quando è anche “bello” 
da vedere e semplice da leggere.



Sintetico, ma non 
troppo

Completo

Descrizione breve - Max 1.000 battute
Descrizione estesa - Circa 3.000 battute

‣ Chi sei?
‣ Quale è il tuo obiettivo?
‣ In che modo il tuo progetto impatta sulla 

comunità?
‣ Come utilizzerai i fondi raccolti?
‣ Quali sono le tempistiche del progetto

Dal testo deve emergere la solidità del business 
plan.

Scrivere il testo di una campagna 
di crowdfunding



Che cosa è

La struttura a piramide 
rovesciata

Livello 1

Livello 2

Livello 3

Una tecnica di scrittura che prevede di mettere le 
informazioni più importanti all’inizio di un testo e 
argomentarle successivamente.

Informazioni essenziali per capire un progetto (chi, cosa, 
quando, dove e perché) e coglierne il valore.

I dettagli aggiuntivi servono per approfondire, rafforzare, 
contestualizzare e argomentare.

Informazioni non decisive ma che possono arricchire ancora di 
più il racconto per un lettore motivato.



II cuore delle argomentazioni: le 
informazioni più importanti devono 

essere anche le più visibili

Dettagli importanti e informazioni 
di supporto

Informazioni di 
contorno

La struttura a piramide 
rovesciata



La scaletta

Il progetto

Come verranno usati 
i fondi

Quanto conta il 
sostegno di chi legge

Chi è il promotore

Racconta chiaramente e con dettagli precisi 
l’obiettivo della campagna.

Entra nel dettaglio e dai riferimenti sulle spese 
che sosterrai per realizzare ciò che hai in mente.

Racconta l’importanza della donazione e perché non 
vuoi realizzare da solo il progetto.

Chi sei? Chi sono le realtà partner?



Raccontare

Il nostro cervello è programmato per ascoltare e narrare 
storie, un ancestrale meccanismo di apprendimento.

Divoratori di storie

Connessione emotiva
La narrazione permette una maggiore empatia mettendo 
in connessione le persone tra loro.

Semplificare la 
complessità

Le storie veicolano messaggi complessi, che vengono 
trasmessi in modo efficace attraverso le emozioni.

Scrivere per il web non significa solamente mettere in ordine informazioni



Immedesimazione

Accoglienza

Coinvolgente

Motivazione

Mettiti nei panni del lettore e dal suo punto di 
vista.

Al centro del testo non ci sei tu, ma il lettore.

Non una presentazione, ma una narrazione capace di 
catturare l’attenzione di chi legge e per farlo sentire 
protagonista.

Perché il lettore dovrebbe sostenere la tua 
campagna? Spiegaglielo e inserisci diverse CTA.

Obiettivo: partecipazione



Un testo efficace non è solo 
un insieme di parole

Elenchi puntati e paragrafi 
guidano la lettura e rendono 

accessibile il testo

Alcune parole in grassetto 
attirano l’attenzione su elementi 

essenziali



Infografiche

Chiarezza e sintesi

Coinvolgimento 
visivo

Focus su punti chiave

Facilità di 
condivisione

Permettono di sintetizzare informazioni complesse in modo 
visivo, rendendole più facili da comprendere rispetto a 
lunghe spiegazioni testuali.

Catturano l’attenzione, stimolano la curiosità e  aumentano 
il coinvolgimento del pubblico, che ricorderà meglio le 
informazioni presentate.

Aiutano a mettere in evidenza i punti salienti del progetto, 
soprattutto quelli legati a budget e tempistiche.

Diventano contenuti utili da condividere anche su altri 
canali, in primis social media e newsletter.
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Infografiche

https://www.ideaginger.it/progetti/grow-well-yes-we-can-un-progetto-per-crescere-bene.html
https://www.ideaginger.it/progetti/matematica-senza-barriere.html
https://www.ideaginger.it/progetti/anche-io-sono-materia.html
https://www.ideaginger.it/progetti/palazzuolando-l-app-del-turista-che-vien-giocando.html
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Esempi di testo

https://www.produzionidalbasso.com/project/carmina-muralia-i-muri-delle-case-diventano-poesie/


Schermata 2020-11-18 alle 16.11.39.png

Manca call to action 
chiara

Poco coinvolgente

Non ci sono foto o 
rendering

Esempi di testo

Manca un business 
plan solido

https://www.produzionidalbasso.com/project/carmina-muralia-i-muri-delle-case-diventano-poesie/


Esempi di testo

Screenshot 2023-09-21 alle 15.45.28.png

https://www.ideaginger.it/progetti/ora-giochiamo.html


Descrizione breve 
giocosa e completa

Paragrafi esaustivi

Foto degli spazi e dei 

ragazzi

Esempi di testo

Screenshot 2023-09-21 alle 15.45.28.png

https://www.ideaginger.it/progetti/ora-giochiamo.html


Il video

Hai perso il tuo pubblico nel momento in cui 

gli spettatori non vedono l'ora di 

andarsene.

Fritz Lang

Il video



Il video

Breve

Personale

Coinvolgente

Finalizzato alla raccolta 
fondi 

Una buona idea vale 
più della tecnica

Massimo due minuti.

Non aver paura di metterci la faccia.

Il video deve rapire l’attenzione del pubblico 
e farlo sentire protagonista.

Chiedi esplicitamente di sostenere il progetto.

Non servono necessariamente attrezzature da 
professionista, la forza di un video è nella 
creatività.



Prima di girare prepara 
uno script

Indica come sostenere il 
progetto

Leggi i dialoghi e 
cronometra

Cerca di essere originale 
nella semplicità

Ti aiuterà a capire in che direzione stai 
andando.

Ti aiuterà a capire la durata del video.

Aiuterai il tuo pubblico a partecipare alla 
raccolta fondi.

Aiuterai il tuo pubblico a non interrompere 
la visione del video ;-)

Consigli operativi per il video



Modelli di script

Scrittura - Lo script



Approccio classico

Call to action parlata

Video o immagini 
raccontano il progetto

Il focus sulla raccolta 
fondi è diretto 

Screenshot 2025-06-27 alle 09.41.37.png

https://www.ideaginger.it/progetti/svolta-green-insieme-per-riforestare-l-istituto-alessandro-volta-di-sassuolo.html
https://www.ideaginger.it/progetti/diritto-allo-studio-una-borsa-di-studio-per-l-universita-di-padova.html


Approccio creativo

Chiave di lettura 
memorabile

Protagonisti sono gli stessi 
beneficiari

Utile per comunicare il 
sociale in modo originale

Schermata 2022-05-11 alle 14.09.07.png

https://www.ideaginger.it/progetti/metti-in-moto-la-solidarieta-aiutaci-a-comprare-un-pulmino.html


Nessun regalo è troppo piccolo da donare, e 

nemmeno troppo semplice da ricevere, se è 

scelto con giudizio e dato con amore.

Franz Kafka

Le ricompense



Servono a…

Pensate per il tuo 
pubblico

Organizzate in ordine 
crescente

Premiare i tuoi sostenitori per il loro contributo.

Una ricompensa ha senso se è interessante per i 
tuoi sostenitori e li coinvolge.

All’aumentare del contributo raccolto 
aumenta il valore della ricompensa.

In linea con il 
progetto

Raccontano qualcosa di più su di te e sul tuo 
progetto, devono essere coerente con l’obiettivo 
della tua raccolta fondi. 

Importanti in ogni 
progetto

Le ricompense sono leve di coinvolgimento potenti, 
che ti aiutano a raccogliere contributi più elevati.

Le ricompense



Variabili

Uniche

Materiali o 
immateriali

Per te da realizzare e per il sostenitore da ricevere.

Disponibili solamente durante la campagna o a 
condizioni speciali.

A volte basta un grazie oppure il tuo prodotto in 
anteprima.

Puoi aggiungere e togliere ricompense a 
campagna in corso.

Facili ed 
economiche

Le ricompense



Le ricompense per valorizzare il 
tuo progetto

Applicate a un progetto profit e non profit, le ricompense 
sono uno strumento prezioso per:

Ingaggiare il pubblico in 
modo innovativo

Prevendere
(Un prodotto, un evento…)

Costruire un legame più 
duraturo con il pubblico

Marketing
Aumentare la profittabilità di 

un prodotto

Valorizzare obiettivi e tematiche 
della tua iniziativa

Testare



Ricompense per…

Schermata 2020-11-18 alle 16.37.22.png

Intangibili

Economiche

Creative

Occasioni di incontro 

con il pubblico
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Far sentire unici i 
sostenitori

https://www.ideaginger.it/progetti/prendi-il-posto.html
https://www.ideaginger.it/progetti/era-una-casa-molto-carina-con-soffitto-ma-senza-cucina.html
https://www.ideaginger.it/progetti/all-inclusive-per-crescere.html
https://www.ideaginger.it/progetti/angolo-37-il-bar-dell-oratorio.html


Ricompense per…

Numero limitato

Anche per sponsor

Intangibili

Creative

Esclusive

Screenshot 2025-06-17 alle 16.53.05.png
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Screenshot 2025-06-04 alle 09.04.22.png

Costruire un legame più 
forte con il pubblico

Screenshot 2025-07-08 alle 09.08.04.png

https://www.ideaginger.it/progetti/facciamo-squadra-per-ripartire.html
https://www.ideaginger.it/progetti/pianta-un-seme-raccoglieremo-un-giardino.html
https://www.ideaginger.it/progetti/abbattiamo-il-muro.html
https://www.ideaginger.it/progetti/primavera-si-fa-green-costruiamo-insieme-a-te-un-futuro-di-energia.html


Ricompense per…

Schermata 2022-04-21 alle 10.58.27.png

Promuovere il valore 
dell’iniziativa o del 

progettista

Esperienze

Creative

Promuovere servizi

Intangibili
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https://www.ideaginger.it/progetti/porta-pazienza-on-the-road.html
https://www.ideaginger.it/progetti/giovani-compositori-in-gioco.html
https://www.ideaginger.it/progetti/non-c-e-tenda-che-tenga.html
https://www.ideaginger.it/progetti/gloria-una-cargo-bike-a-spasso-per-casalecchio.html


Ricompense per…
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Differenti strategie di 

prezzo

Test di mercato

Valutare modalità di 

consegna

Prevendere e aumentare la 
profittabilità

Versione deluxe

Incremento di valore 

anche intangibile

https://www.ideaginger.it/progetti/tanguero-molto-piu-di-un-gioco-molto-piu-di-un-ballo.html
https://www.ideaginger.it/progetti/tanguero-molto-piu-di-un-gioco-molto-piu-di-un-ballo.html
https://www.ideaginger.it/progetti/tanguero-molto-piu-di-un-gioco-molto-piu-di-un-ballo.html


Ricompense per…

Dai visibilità

Grandi donatori

Coinvolgi realtà del 

territorio
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https://www.ideaginger.it/progetti/a-ciascuno-la-sua-parte.html
https://www.ideaginger.it/progetti/la-vigna-di-demetrio-zaccaria.html
https://www.ideaginger.it/progetti/fertile-il-film-che-da-voce-alle-donne-che-fanno-l-ortofrutta-italiana.html
https://www.ideaginger.it/progetti/facciamo-squadra-per-ripartire.html


Ricompense per…

Schermata 2022-04-29 alle 11.28.08.png

Creative

Facili

Ringraziare

Non < di 10 €

Economiche

Donazione libera

Screenshot 2025-07-10 alle 11.40.47.png
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https://www.ideaginger.it/progetti/junior-poetry-festival-poesia-in-pianura-padana.html
https://www.ideaginger.it/progetti/invelle-festival-ovunque-e-in-nessun-luogo.html
https://www.ideaginger.it/progetti/mille-alberi.html


Inizia a preparare il 
testo

Segui la scaletta ed espandi tutti i dettagli che 
aiuteranno il lettore a entrare nel tuo progetto.

Trova l’idea giusta per raccontare la tua raccolta 
fondi con un video coinvolgente.

Lavora sulla 
sceneggiatura

Sviluppa le ricompense
Come ringrazierai i tuoi sostenitori?
Personalizzazione e partecipazione sono
due elementi da tenere sempre a mente!

I prossimi step



Schermata 2021-09-28 alle 10.26.26.png

Per caricare la vostra campagna

https://www.ideaginger.it/


SeguiciContattaci

ginger@ideaginger.it

051 19501024
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