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Familia Comer¢ i Marqueting

Aquests estudis capaciten per definir i efectuar el seguiment de les politiques de
marqueting basades en estudis comercials i a promocionar i fer publicitat dels

productes i/o serveis en els mitjans i suports de comunicacié adequats, elaborant els
materials publicitaris i promocionals i necessaris.

Accés Durada Horari

40 % Via del batxillerat Dos cursos academics 1r Mati (8:00 a 13:30h)
40% de formacio professional. 2000 h
20% Prova d’accés o altre GS 2n Tarda (15:30 a 20:30h)
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https://preinscripcio.gencat.cat/ca/estudis/fp-grau-superior/informat/consulta-notes-tall/
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1. Contingut - moduls professionals

ler CURS

MO0623 Gestié economica i financera de
MO0179 Angles

MO0930 Politiques de marqueting

MO0931 Marqueting digital

M1007 Disseny i elaboracio de material de
Comunicacio

M1010 Investigacio comercial
M1109 Llangament de productes i serveis
MOptatiu Metodes d’Innovacid i Startups

M1709 Itinerari personal per a 'ocupabilititat |

MOptatiu Fonaments d’expressio

2n CURS

M1008 Mitjans i suports de comunicacio
M1009 Relacions publiques i organitzacido d'esdeveniments

M1110 Atencio al client, consumidor i usuari

M1011 Treball de camp en la investigaciéo comercial

C076 Catala professional

M1710 Itinerari personal per a 'ocupabilititat Il

M1665 Digitalitzacio aplicada als sectors productius

M1012 Projecte intermodular
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Valor Afegit

- Institut especialitzat en cicles (6 families)
- Servei d'orientacid i ajuda a I'alumnat o
INSTITUT  BRAGA assessorament | reconeixement de competéncies

- eraula (espai multifuncional i innovador, equipat tecnoldogicament per treballg
prcPectes P auip 9 P

- Institut amb certificacio de qualitat ISO 9001:2015

- Tutories personalitzades i grupals .
- Assessorament pla d'estudis personalitzat .
plole o, hpsl - Impuls de la metodologia de I'Aprenentatge basat en projectes

- Proximitat i acompanyament

DUAL i
=2V |=1=13== - Borsa de treball
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2. Organitzacio: Desdoblaments

Aulari
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3. Metodologia:

Desenvolupament d’idees de negoci i

participacié a concursos

d’emprenedoria.

Premis
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3. Metodologia:

Desenvolupament d’idees de negoci i
participacié a concursos

d’emprenedoria.

CaixaBank

dualiza
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3. Metodologia: Activitats formatives especials

Participacio a concursos i esdeveniments.
https://www.youtube.com/watch?v=trx9WetV-8w&t=13s
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https://www.youtube.com/watch?v=trx9WetV-8w&t=13s
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3. Metodologia:

Participacio a concursos i esdeveniments.




3. Metodologia: Projectes entre cicles

ll-lustracio de contes amb 'alumnat
d’infantil.
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Sant Cugat

Confeccio orles

Foto editada

Foto sense editar

En aquesta imatge es pot apreciar que
no s'hi ha aplicat cap edici6, cosa que fa
que tot sembli forca pla. La il-luminacié
és molt homogénia i el fons és tan blanc
que gairebé es barreja amb la figura de
la persona. Falta contrast, i aixo provoca
que la fotografia transmeti poca energia.
Els colors sén naturals, perd una mica
apagats, i en general dona la sensacié
que la foto és tal com s'ha capturat amb
la camera, sense cap modificacio
posterior.

A la imatge editada es perceben
clarament algunes millores. Sha reduit
una mica la illuminacié per controlar
millor el fons, que abans era
excessivament blanc. També s'ha aportat
més llum al rostre i s'han ajustat les
ombres per donar-li més profunditat a
I'escena. Ara la figura principal destaca
molt més i tot l'equilibri visual ha
millorat. Els colors sén més suaus i
realistes, i en general, la fotografia té un
aspecte més polit i professional.




L_a“““ﬂ\ CFGS MARQUETING | PUBLICITAT

3. Metodologia: Projectes entre cicles
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3. Metodologia:

Jornades Téniques Febrer

JORNADES
TECNIQUES
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4. Treballs alumnat: Grafica Publicitaria: Adobe Creative Cloud

una tefgporada ins
%




Branding amb Adobe Creative Cloud

= LLUM
N DE
B PAGINA

o BLANES
del biblio ELECTROFEST

LLIBRES QUE INSPIREN, LLIBRES QUE TRANSFORMEN

BRIEFING 7.
BIBLIOTECA

Alba Arribas

Naming. Colors .

e aiming  NOA, tmnsmet perecament fessincs de'ta propesta'de La paletade colorsesta composta per e colorblanc trencat, verd oiva | il

moda sostenible. Amb aquest nom, es busca transmetre una idea de
i lamoda

p Jesa. £ blanc t
la puresa | 'harmonia que es busca en la moda sostenible. €l verd oliva i el verd
militar evoquen la caima i la serenitat dels paisatges naturals, alhora que
queno
només siguin estéticament atractives, sind també duradores | de qualitat
Aquests colors, combinats, reforcen lesséncia de NUA com una marca que

responsable. NUA és sinonim de I's de materials respectuosos amb el
medi ambient | una produccid que cuida tant de la persona com del
planeta. Es una proposta que parla de la importancia descollir opcions
qQue respectin la natura | promoguin un consum més conscient i
saludable. A més, aquest nom és modern, perd també atemporal, igual
que les peces que oferim, pensades per perdurar i ser valuoses en el
temps

Elements visuals.

Laimatge principal de NUA, un dent de lle6, és
una eleccé simbolica que transmet

g profundament els valors de la nostra marca. €1

i dent de lled és una planta que creix de manera

resilient en diverses condicions, un reflex de la

3 filosofia de la moda sostenible: a capacitat de

prryrem e . L] prosperar de manera natural | responsable,

v independentment dels desafiaments. A més, el

dent de lled és una imatge que evoca la libertat,

el canvi i la renovacio, valors que busquem

promoure a través de les nostres peces. Quan el

I g vent porta les seves llavors, aquestes sescampen

per tot arreu, simbolitzant limpacte positiu que

Volem tenir sobre el medi ambient  la societat

La tipografia transmet sensacid de elegancia, degut a facabat més A, el dent de lled no només és una imatge
I tragos

ample 5. Aixi mateix, la visual, sin6 també una metafora de la nostra
Hletra “U"  les didresis, expressen famillaritat | representen el cicle del missi: sembrar canvis petits perd poderosos
producte ecologic. que creixin  es multipliquin en el mén.

PILATES

MODA PURA, CONCIENCIAPLE
WWwW.gymr
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5. Sortides trimestrals

DHub

DissenyHub = B B To~nal an

Centre universitari adscrit a la

Universitat
Pompeu Fabra
Barcelona

upf.
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Sant Cugat

6. Instal-lacions i serveis

Bar- Restaurant ;.
propi. '

Estudiants cuina i
Gastronomia
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Sant Cugat

Servei orientacié i acompanyament

Normativa: Llei 10/2015, del 19 de juny, de formacié i qualificacié professionals

Finalitat:

Promoure 'acompanyament de I'alumnat d’una manera coordinada des d’un linia pedagogica

competencial i orientadora.

Objectius

1 Prevenir 'abandonament escolar
A Millorar I'éxit educatiu

[d Potenciar la insercid a la vida laboral



[P, CFGS MARQUETING | PUBLICITAT

7. Sortides professionals

® Personal técnic de marqueting. e Organitzador/a d’esdeveniments de

® Personal tecnic en relacions publiques. marqueting I comunicacio

e Personal técnic en estudis de mercati ® Responsable de promocions punt de venda

opinié publica. e Agent d’enquestes i censos
.. ® Personal Assistent/a del cap de producte
® Personal tecnic en treballs de camp. / paep

, e Auxiliar de mitjans en empreses de publicitat
® Inspector/a d’enquestadors

e Controlador/a d’emissié en mitjans de

comunicacio
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8. Practiques

Que és la formacio professional DUAL?

La formacié en dual combina I'aprenentatge en una empresa amb la formacié academica a I'Institut.

Quin és el seu objectiu?

A Apropar empresa i escola amb la finalitat de millorar el model educatiu,

(A Afavorir i cobrir les necessitats de les empreses i

A Garantir que la formacid rebuda pels alumnes cobreix les necessitats del mercat actual
Avantatges

d  Coneixement directe de les potencialitats de 'alumne com futur treballador.

A Transmissio de la cultura de 'empresa: missio, visio i valors.

A Millora de la qualificacié professional dels alumnes.

[d  Motivacié per I'alumnat i apropament a 'empresa.

A Satisfaccid de I'alumnat per ser valorat com a treballador.
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8. Practiques

DUAL GENERAL DUAL INTENSIVA

515 hores 1000 hores

2n Curs LIE:12)Y%

Horari de mati Horari de mati
Realitzacié Remunerades
projecte Formacié a la
intermodular empresa
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8. Practiques

Organitzacid i temporitzacio

2on trimestre 3r trimestre

Febrer - Marg Abril -maig Inici

Preparacié de Seleccid i entrevistes Juny
curriculums Planificacio Dual Intensiva

1r trimestre

1r trimestre 3r trimestre

Inici Dual General

Maig
Presentacio memories




Sant Cugat

PRECS | PREGUNTES
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