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Marie Claire é uma plataforma
de conteldo voltada a defesa dos
direitos e dos prazeres das mulheres.

Além de dar voz a personagens inspiradoras
e a marcas parceiras que compartilham

da mesma missdo, Marie Claire se dedica

a empoderar mulheres, fornecendo contetdo
que inspira a com[iongo, independéncia

e autoexpress@o, em sua produgdo

de contetido multiplataforma.
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As capas sdo destinadas as
mulheres inspiradoras engajadas
com as discussdes contempordneas.

No site, contamos com um grande time
de colunistas empresdrias a ativistas,
todas interessadas em construir um

mundo me|hor para as mu|heres.

As reportagens jogam luz

' Mal em temas importantes para as
mulheres, além da j& reconhecida

cobertura de moda internacional.

Rita Lol

1o vé um omarns com mois
comto de vardode, memos




Disruptiva..
desde sua origem

Criada na Franga em 1937.

Nome inspirado em Marie-Claire Mendés France,
jornalista e ativista politica que batalhou pelos
direitos humanos e principo|menfe os das mulheres.

Marie Claire nasceu como uma marca feminista,
interessada em acrescentar discussdes contempordneas
as tradicionais revistas de moda.
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Artistas, p®
empresdérias, son
outras vozes vangual

que brilharam em 2

Diterencial

Marie Claire foi a marca primeira mainstream
a abracar o discurso da diversidade seu segmento.

Sempre reconhecida como a marca com melhor jornalismo
entre as revistas femininas, se diferencia pelas reportagens
discussdes profundas.

Seu diferencial ¢ reafirmado por meio de diversos prémios
de jornalismo e relevéncia no mercado editorial de moda.



Audiéneia

B

REVISTA SITE NEWSLETTER
449 K leitores’ 4] MM visitantes anicos®* 12.662 envios (ago/25)
34.791 circulacao? 6,4 MM pageviewss** 8,9 MM pageviews***
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Fontes: 'Kantar Ibope Media - TG BR 2025 R1 - Pessoas / Leitores Revista: Leu impresso nos Ultimos 6 meses + Leu edi¢do digital (sem sobreposi¢do) // 2IVC Junho 2025 (impresso + digital) //
*Comscore Multi-Plataform Dez-Fev/2026*Total Digital Population ** Desktop and Mobile // Analytics Redes Sociais agosto 2025 (dados com sobreposi¢do entre as redes)



| .citoras

As mais jovens buscam referéncias,
as mais velhas compartilham experiéncias

As leitoras de Marie Claire séo mulheres que gostam de moda e, como
consumidoras conscientes, sabem quondo vale a pena investir em uma

peca exclusiva e cﬂremporo|, mas também estdo |igodos nas ’rendéncios,
que adaptam ao seu dia a dia com muita personalidade.

Sé&o mulheres que ambicionam uma carreira de sucesso e encontram em
Marie Claire inspiracdo e conselhos de algumas das mais importantes
|io|erongos femininas do mundo. S&o mulheres que compor’ri|hom o desejo
de ser m&e e, por isso, tém interesse em saber os métodos mais modernos
para escolher o melhor momento para realizar este sonho. Ou ndo tém
|igagdo com a maternidade nenhuma e sabem que, em Marie C|oire,
jamais serdo cobradas a cumprir este papel.

Mulheres felizes com seus COrpos, seus cobe|os, sua cor de pe|e e,
em Nnossos canais, se veem represenfodos diversidade e comp|exio|oo|e.

Sé&o mulheres de seu tempo, que namoram mulheres, homens,
experimentam novos formatos de prazer e de relacionamento, gostam de
se aventurar pelo mundo e respeitam opinides, ao mesmo tempo em que
defendem com firmeza seu ponto de vista.



Pertil da audiéncia

REVISTA!

76% mulheres
73% AB | 20% C
38% 35 a 44 anos
3% até 24 anos
27% 25 a 34 anos

19% 45 a 54 anos
13% 55 + anos

SITE?

60% mulheres
44% AB | 43% C
37% 45 a 54 anos

4% até 24 anos
17% 25 a 34 anos

20% 35 a 44 anos
21% 55 + anos

Fontes: 'Kantar Ibope Media - TG BR 2025 R1 - Pessoas / Leitores Revista: Leu impresso nos Ultimos 6 meses +
Leu edicdo digital (sem sobreposicdo) // 2Kantar Ibope Media - Clickstream MP TG BR 2024 R2 - Personas



1torias

Beleza Lifestyle Moda

Estamos acompanhando Entramos nas casas mais Da alta-costura ao prét-a-porter,
de perto as mudancas de cool do pafs, desvendamos passando pela moda sustentdvel,
padr8es estéticos e segredos da gastronomig, slow e o fast fashion, Marie
colocamos nossos olhares mergulhamos no estilo de Claire antecipa as tendéncias,
omp|os sobre todos os vida de genfe que vive em opresen’rondo os bastidores

tipos de beleza. diferentes cidades do mundo. dos desfiles das semanas de
Acreditamos que um moda nacionais e internacionais,
mundo diverso é muito com cobertura quentissima em
mais bonito. todas as nossas plataformas,

aléem de publicar perfis e
entrevistas exclusivas com
estilistas consagrados e
revelar jovens criadores.

Cultura

De jovens artistas a estrelas
consogrodos, nossa cobertura
interseccional retine entrevistas,
perﬁs e reporfagens de mulheres
que s&o protagonistas em todos
0S Campos das artes, seja na
literatura, na mdsica, nas séries,
no cinema, na dongc, no teatro
e nas artes p|c’15’ricos.
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BRASIL

CALENDARIO marifedaire 2026

ESSATAL MES DAS PESQUISA POWER TRIP MES DO ORGULHO
DE LIBERDADE SONHADORA SUMMIT LGBTQIAP+
MES DAS MAES ESPECIAL NAMORADES
DIA DO JEANS

ATEMPORAIS - CONFORME VIABILIDADE COMERCIAL

BUSSINESS REVIEW ESPECIAIS TEMATICOS

PLATAFORMA MULHERES MARIE CLAIRE TALKS

BEAUTY TUDO CALENDARIO SAUDE DA MULHER



JUL

MARIE CLAIRE VIAJA
DIA DO BATOM

BRASIL

CALENDARIO marifedaire 2026

ESPECIAL FESTIVAL FORUM MULHERES
MODA COLECOES MARIE CLAIRE NA POLITICA MARIE CLAIRE
DIA DO SEXO DE BEM ESTAR E VALOR ECONOMICO
SETEMBRO AMARELO OUTUBRO ROSA PRECISAMOS

FALAR DE DINHEIRO

ATEMPORAIS - CONFORME VIABILIDADE COMERCIAL

BUSSINESS REVIEW ESPECIAIS TEMATICOS

PLATAFORMA MULHERES MARIE CLAIRE TALKS

BEAUTY TUDO CALENDARIO SAUDE DA MULHER

DEZ



FEVEREIRO

ESSA TAL LIBERDADE

ESS” ‘ Um programa de podcast com Sarah Oliveira, onde ela entrevista
mulheres que repensaram sua maneira de viver e se relacionar,
inspirodos por trechos de filmes, livros e musicas.

L,Bfkmpf A cada episédio, uma entrevista profundo com uma personalidade

famosa e depoimentos de mulheres anénimas de profissdes

COM ,5‘,{;‘&,4;/ OLIVEf&ﬂ diferentes qu,e 'O|es’ro'com pc?nfos de virada em s.uos vidas e revelam

fFQChOS o|e musicas, |IVI’OS, 1(||mes, nove|os, que o;udcrom a encarar

* momentos de meo|o, descn(io, coragem e liberdade.
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Business Review

A Marie Claire acredita que as mulheres s@o parte fundamental

da nossa economia e da satde do pais e, a fim de inspird-las,
apresenta um projeto exclusivo e multiplataforma em diferentes
industrias e o que fazem para manter uma cultura viva de inovagdo.
Para isso, convidamos sua marca para ser protagonista do

Marie Claire Business Reviews junto conosco.

Dentro da revista Marie C|oire, na secdo po’rrocinodo Business Reviews,
as maiores do Brasil falam sobre negdcios e carreira, nessa nova era
da producéo criativa. Cada edicdio, Marie Claire traz um perfil de

uma gronde |io|ercmgo feminina nociono|, narrando suas conquistas,
seus maiores desafios e as estratégias vencedoras que podem

INSpirar pessoas e empresas a trabalhar melhor, tudo isso

com oferecimento da marca parceira.

FEVERETRO A OUTUBRO




SONHADORAS

Urma investdg_a.gﬁ& sobre o vinaulo das mulleres com o fulure

Més Das Mulheres

Pesquisa Sonhadoras

E um projeto inédito para desvendar a re|ogdo atual
das brasileiras com seus sonhos e, assim, alimentar

o futuro feminino de esperanga e Novos desejos.
Através de uma investigac¢do ampla e profunda,
entenderemos como as brasileiras pensam, sentem

e vivem seus sonhos. Olhando para a re|og<”]o com o
tema ao longo do tempo, desvendaremos como o

\/incu|o com OsS SOﬂl"IOS véem mudondo.

MARCO



sumIT MAIO

CARREIRA E EXPOSICAQ: O QUE £ VIDA REAL E O

Flévia Alessand: ra Glulla
Atriz e Empresdria Pod

ENTREVISTAPOR:

Maria Rita Alonso
Diretorade Redagdo de Marie Clail
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Power Trip Summit

O maior evento de lideranga feminina no pais
que retne mulheres influentes para discutir
sobre gestdio, empoderamento e feminismo.



Més Das Mdes

No més das mées, Marie Claire prepara uma série de contetidos especiais para audiéncia.
Cada uma dessas propostas pode ser adaptada as necessidades e interesses especificos do
patrocinador, criando uma parceria editorial personalizada para celebrar o Dia das Mées.

Histérias Inspiradoras de Mdes Empreendedoras: Entrevistas e perfis de mées
empreendedoros de sucesso, destacando suas jornodos, desafios e dicas para oufras
mdes que desejom empreenoler;

Guia de Presentes Personalizados para Mdes: Um guia curado de presentes
exclusivos e personalizados para o Dia das Mées, com énfase em produtos
de empresas parceiras;

Mades Influenciadoras no Dia a Dia: Parceria com mdes influenciadoras
para compartilhar como equilibram suas vidas, carreira e maternidade;

A Importéncia da Saide Mental Materna: Artigos e depoimentos sobre a importéncia
da satde mental das mées e como enfrentar os desafios emocionais da ma’rernidode;

Dicas de Autoestima e Beleza para Mées: Artigos e tutoriais de beleza que
realcam a autoestima das mées.

MAIO




Especial Namorades

A celebracdo do Dia dos Namorados é uma oportunidade tnica

para as marcas promoverem valores de inclusdo, diversidade e amor
em todas as suas formas. Nossa proposta ¢ criar conteidos memordveis
que destaquem o amor diverso e promovam uma mensagem inclusiva
para conectar as pessoas em um nivel emocional profundo.

Promover a diversidade no amor: Destacar relacionamentos
de todas as formas, incluindo casais heterossexuais, LGBTQ+,
intfer-raciais e intergeracionais;

Conectar emocionalmente: Criar contetdos que ressoem
com os sentimentos e valores dos consumidores, fortalecendo
o relacionamento entre eles e a marca;

Aumentar a visibilidade da marca: Atrair a atencéo da midia,
o|congor um publico mais amplo e atrair novos clientes..

JUNTIO




SEETEMBRO

Especial Moda Colecdes

A September Issue ¢ o edicdo mais importante do ano para
o mercado de moda. Nesta época, séo lancadas as colecBes
de ver8o e temos os destaques das maiores semanas de
moda do mundo como Nova York, Londres, Milgo e Paris.

O parceiro pode embarcar conosco e aproveitar
todo o movimento que 0 Més de setembro provoca.
Com shootings customizados, capa digital, sobrecapa
e formatos especiais na revista e até talks e desfiles
feitos com a curadoria de Marie Claire.



SETEMBRO

Setembro Amarelo

Setembro Amarelo é uma campanha brasileira de prevencéio ao
suicidio iniciada em 2015. O més foi escolhido porque desde 2003,
10 de setembro ¢ o dia mundial de prevencéio ao suicidio.

Marie Claire, comprometida com o bem-estar e a satde mental
de seus leitores se une a essa causa importante. Pretendemos criar
um espaco seguro para didlogos e de alguma forma encorajar
aqueles que precisam pedir ajuda. Estamos dedicados a criar

e compor’ri”mr im(ormogées re|evc1n’res, histérias inspirodoros

e recursos Uteis para aumentar a conscientizacdo sobre

o suicidio e oferecer apoio emocional




= RADIESSE

OUTUBKRO

Festival Marie Claire

Para Marie Claire, bem-estar ndo ¢ sobre rotina fitness ou receitas

para perder peso. Bem-estar é sobre estar bem no sentido comp|e’ro.
Sobre deses’rigmo’rizor a satde mental em nossa cultura. Sobre quebror

o molde da medicina po’rriorco|. Sobre considerar os impactos emocionais
e psico|égicos de o|go que parece muifto fisico. Sobre falar abertamente
de questdes (ainda) tabus como prazer sexual e menopausa.

Vamos exp|oror o porodoxo corpo-marca e identificar o que fazer para
realmente nos sentirmos melhor. Essa é a celebracéio de uma nova onda
de bem-estar e estamos muito felizes gue as mareés estejam mudando.

Tudo isso em um evento que reunird cerca de 400 mulheres
em um dia de imersdo com ’ro|ks, experiéncias, workshops,
degustacdes e experiéncias em S&o Paulo.



OUTUBKRO

Forum Mulheres Na Politica

A presenca das mulheres na po|i’rico brasileira ainda é desproporciono|

a sua represen’ro’rividcde na sociedade, apesar de avangos conquis’rodos
ao |ongo das Gltimas décadas. Mais da metade da popu|ogdo brasileira
(51,13%) é feminina. - Elas representam 53% do eleitorado. - No entanto,
ocupam menos de 15% dos cargos eletivos.

Junto com Valor Econdmico, vamos promover um Férum para promover
debates, compartilhar experiéncias e destacar a importéncia da
participacdo das mulheres em todas as esferas da politica nacional.

O patrocinador terd contetudo para fomentar a liderangca feminina e
inspirar novas geracdes a se engajarem na construgéio de um Brasil
mais justo e igualitdrio, além da possibilidade de desenvolvimento
de talk branded e conteddo multiplataforma.



Precisamos Falar

Sobre Dinheiro

Falar sobre dinheiro vai além da independéncia financeira
¢ também uma forma de empoderamento e autonomia
para as mulheres.

Por isso, Marie Claire preparou um grande especial fincmgas,
carreira e empreendedorismo, com matérias especiais e uma
série de reportagens que serdo publicadas na revista, no site
e nas redes sociais nos préximos 8 meses.

A marca pode se apropriar da pauta e promover um talk
para convidadas, além de assinar o oferecimento de todos
os contetdos na revista, site e redes sociais.

NOVEMBRO




Plataforma Mulheres

Serd a nossa p|ofoformo de contetdos sobre os temas mais
importantes do universo feminino, reunindo alguns dos principais
titulos da Editora Globo, copi’roneodo por quem fem um |ugor
de fala: Marie Claire, Vogue, Glamour, Ela e Crescer, aliadas

ao Valor Econdmico, O Globo e CBN.

Vamos unir os principais titulos femininos com os maiores e mais
consogrodos veiculos de negdcios e de jorno|ismo do pais, a fim
de reforcar a presenca feminina nos mais diversos setores que
movem e discutem o futuro do Brasil que queremos para as
futuras geracses.

Os conteldos ser&o encontrados em diversos canais: Canal no site,
capa digi’ro| e rede socidais, videocos’r, videos, boletins no rddio,
sup|emen’ro no jorno| e talk presencio|.




Beauty tudo

Espaco dentro da Marie Claire onde encontram-se resenhas de beleza
publicadas diariamente e fundamentadas com embasamento editorial
reais e testes feitos por um time diverso de colaboradores experts

e apaixonados por beleza.

Oportunidades:

« Descricdio dos produtos
» Lancamentos

- Live

« Patrocinio de canal

« Semanas temdticas (cobe|o, bo’rom, pe|e, tintura e’rc).




Especiais temdaticos

A|gumos datas especiais sdo oporfunidades para marcas conversarem
com nossa audiéncia. Através de projetos customizados ou patrocinio
de iniciativas edi’roriois, podemos desenvolver coberturas na revista,
matérias e entrevistas cus’romizodos, |ives, canais no site, podcos’rs

e posts nas redes sociais falando sobre diferentes datas:

« Més do Orgulho LGBTQIAPN+;
« Especial joias;

* Dia do Jeans;

« Noivas;

« Dia do Batom;

« Dia do sexo;

« Natal e virada de ano.

Entre outras datas de interesse do parceiro.



Marie Claire Talks

Um bo’re—popo exclusivo e customizado para as marcas
entrarem em contato com um pub|ico selecionado e discutirem
os assuntos mais importantes do universo feminino.

Em formato de brunch, debate ou meso—redonclo, o}

Marie Claire Talks desenvolve e discute temas de interesse G(%MRI
. . ’ b

comum d&s nossas leitoras e as marcas. O parceiro também
tem a possibi|io|oo|e de se apropriar de discussdes como:

CAROL |l~ JLRRERA
R

Futuro da moda: ’recno|ogio na moda, moda soliddria
e sustentabilidade e ética na produgdo;

Empreendedorismo negro: debates sobre representatividade,
desiguo|o|oo|e, empreendedorismo e inovag¢do;

Mercado da beleza: a relacéio das mulheres com a belezq,
aceitag¢do, empoderamento feminino e novos produtos.



NOVEMBRO

Qutubro Rosa

O Outubro Rosa ¢ um movimento internacional de
mobilizac&o contra o céncer de mama criado na década
de 90. Desde entédo, s&o realizadas acgbes no mundo inteiro
com o obje’rivo de conscientizar as pessoas em re|ogéo a
prevencdo do céncer de mama pe|o diognés’rico precoce

e o fratamento imedio’ro, evitando mortes pe|o doengo.

A Marie Claire se preocupa com as mulheres e por isso levard
a bandeira de conscientizagéo sobre o cdncer de mama
com um contetdo em torno da causa.



Calenddrio Saiude da Mulher

Seguindo pautas especiais relacionadas ~ FEVEREIRO: 04/02 - Dia mundial do Céncer

ao calenddrio da satude das mulheres, a 05/02 - Dia nacional da mamografia
Marie Claire possui um portfélio de
oportunidades com matérias, lives,  MARCO: Més de Prevencéio ao Céncer de Colo de Utero e

podcasts, encontros, e movimento nas  Més de Conscientizacdo da Endometriose (marco amarelo e lilés)
redes sociais para falar das principais

questdes ligadas & saude feminina:  ABRIL: 30/04 - Dia nacional da mulher

MAIO: Més de Prevencéo ao Céncer de Pele
08/05 - Dia de Combate & Endometriose
28/05 - Dia internacional de luta pela satude da mulher

AGOSTO: 29/08 - Dia Contra o Fumo

SETEMBRO: 26/09 - Dia Mundial da Gravidez n&o Planejada



SOB DEMANDA

Formatos digitais diferenciados

CAPA DIGITAL

Junto com a marca, temos a possibi|io|oo|e de produzir
uma capa digital da Marie Claire, usando uma garota
propaganda da marca ou uma personagem definida em
comum acordo com o parceiro.

Todo contetido serd reverberado nas |o|o’ro1(ormos digi’rois
da Marie Claire (site e redes sociais).




SOB DEMANDA

Formatos digitais diferenciados

Histérias Marie Claire

Histérias e pequenas reportagens opresen’rodos no Instagram
e/ou TikTok de Marie Claire fisgam a usudria e dd@o espaco
para uma informagdo comp|e’ro, em textos concisos,

com design atraente e o uso de fofos/i|us+r0g6es

e videos impactantes e compartilhdveis




NOVEMBRO

Projetos customizados

Marie Claire tem expertfise em falar sobre assuntos diversos

e a partir do interesse do parceiro, podemos desenvolver
projetos especificios em diversos formatos: branded content,
cobertura de eventos customizados, lives, hub de conteudo,
webséries, patrocinio de editoriais, séries em redes sociais,
e-mail marketing, videos e muito mais.







