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O Grupo Globo € o maior grupo
de comunicacdo do Brasil.

Lideranca com credibilidade
em todas as plataformas.

SGR INFOGLOBO \_{A EDITORAGOBO  EDICOES | GLOBO CONDE NAST @globo



SGR CBN (Giobs

98.1FM
SISTEMA GLOBO DE RADIO

O Sistema Globo de Radio retune as
emissoras de radiodifusdo do Grupo
Globo, organizacdo de midia que tem

| \ como missdo informar, entreter e
J" »~ contribuir para a educacio no pais com
! | ) .
: conteudos de qualidade, sendo

composto por marcas relevantes e com
grande credibilidade, presentes
proprietariamente em Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, Belo Horizonte e Brasilia.

+DE 8,6 MILHOES

DE OUVINTES EM TODO O PAIS

Projecdo Brasil de Ouvintes SGR, realizada pela drea de Inteligéncia de Audiéncia SGR, considerando ouvintes das 3 emissoras (CBN Brasil, Globo
RJ e BHFM) sem duplicidade.

Referéncia: Pesquisa KANTAR IBOPE MEDIA - EASY MEDIA 13 mercados* (Periodo: Jul-Set-25 | 5-5hs) | Populacdo 10+ anos | Projetados para drea
de cobertura do SGR em 1.205 cidades.

*Mercados: Campinas, Belo Horizonte, Brasilia, Curitiba, Fortaleza, Floriandpolis, Goidnia, Porto alegre, Recife, Rio de Janeiro, Salvador, S&o Paulo,
Vitéria (cobertura de 236 cidades)




A RADIO QUE
TOCA NOTICIA
EM TODO LUGAR
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Chuvas em Pernambuco
deixam ao menos 91 mortos
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CBN

PIONEIRISMO

Pioneira no modelo all news no pais. Informacdo

factual ao vivo, 24 horas por dia, 7 dias por semana,
ha mais de 30 anos transmitindo informacao e
espaco para a pluralidade de opinides e analise

critica dos fatos.

PLURALIDADE

Reconhecida e admirada pelo mercado, a CBN
oferta pluralidade em oportunidades que apoiam no
desenvolvimento de marcas, produtos e servicos,

transferindo valores de solidez e credibilidade.




CBN E AUDIO TECH
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REDECBN

+ DE 4,8 MILHOES DE PESSOAS
ATINGIDAS EM TODO BRASIL!

2.2 milhdes de alcance em 30 dias em 9
mercados ?
Maior rede de radio all news

36 emissoras no pais

4 emissoras préprias (SP | R] | BH | BSB)

1.026 municipios
Noticias em tempo real

No digital, a CBN esta em todo lugar



PERFILCBN

70% AB

classe social

62% masculino

sexo de nascimento

34% 30-49
57% 50+

faixa etaria




PERSONACBN

Homem, classe média alta, maduro, que trabalha, casado, bem humorado

e proprietario do imoével que reside.

Preza pela informacdo e considera importante seguir aprendendo coisas

novas no decorrer da vida

Cré que se deve lutar pela igualdade de todos e que deve-se aproveitar as
oportunidades quando surgem. Considera que reciclar é um dever de todos

e acredita importante uma empresa atuar com ética

Tem o habito de pagar mais por produtos de higiene pessoal de boa qualidade e
acha importante sentir-se respeitado pelos colegas

Tem prazer em passar tempo com a familia e nao desiste de seus objetivos.

Ndo abre mao do conforto e preocupa-se com a polui¢cao e com o congestionamento
causado pelos automaoveis

Gosta de experimentar novas bebidas alcodlicas e compra novos produtos antes da
maioria dos seus amigos.

Tem no radio uma fonte de entretenimento e confia no meio para manter-se informado

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - TGI - TG BR 2025 R3 — Pessoas | CBN AM/FM/WEB




CBN EM NUMEROS

ALCANCA + de 4.8 MILHOES

DE OUVINTES/MES ey 4.7 MILHOES o P{\GE VI{EWS/MES*j | | 5 MILHOES DE PAGE VIEW?/MES**
1.026 municipios cobertos 29 MILH?ES USUARIf)S UNICOS/MES** 78 MIL usuArios /:\TIVOS/MES
36 emissoras, sendo 4 préprias e 32 4.2 MILHAO PLAYSIMES 2Z3M1‘;[EL PLAYSIMES
afiliadas. 101 MIL ouvINTES/MES OUVINTES/MES
1H52 TEMPO MEDIO*
PODCAST?  STREAMINGSITE> SMART SPEAKERS ALEXA?
~ -
(( )) 8 MILHOES powNLOADS NET/MES D> Aupio: 188 MIL pLAYS/MES 0 108 MIL pLAYS/MES

668 MIL ouVINTES UNICOS/MES*** s el ViDEO: 257 MIL pLAYS/MES UO 6.4 MIL ouvINTES/MES

T

0 1.2 MILHAO 674 MIL O 418 MIL ° 665 MIL @ 48 MIL

Projecdo Brasil de Ouvintes CBN, realizada pela drea de Inteligéncia de Audiéncia SGR. Referéncia: Pesquisa KANTAR IBOPE MEDIA - EASY MEDIA 13 mercados* (Periodo: Jul-Set-25 | 05-05hs) | Populagdo 10+ anos | Projetados para area de cobertura da CBN em 1.026 cidades.
*Mercados: Campinas, Belo Horizonte, Brasilia, Curitiba, Fortaleza, Floriandpolis, Goiania, Porto alegre, Recife, Rio de Janeiro, Salvador, Sdo Paulo, Vitdria (cobertura de 216 cidades).

2 PLAYS, OUVINTES E DOWNLOADS: TRITON DIGITAL DEZ/2025 | ** GOOGLE ANALYTICS 4: DEZ/2025 | *** TRITON MAI/2025 — A partir de junho: migrac3o de podcasts para Megaphone: plataforma n3o disponibiliza dados de ouvintes por distribuidor.

3 ALEXA DEVELOPER CONSOLE: DEZ/2025

“Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 9 MERCADOS (CAM+DFE+BHZ+FLO+FOR+GOI+GRJ+GSP+GVI) | OUT/2025 A DEZ/2025 | CBN AM/FM/WEB | GERAL | 05-05 | 2a-Dom | TMED#

SREDES SOCIAIS DEZ/2025



ESPECIALISTASCBN

Comentaristas em varias especialidades
com diversos pontos de vista. Pluralidade
de opinides e analise critica do que esta

por trés dOS fatOS, em dlversas edltorlas Rossandro Klinjey Merval Péreira Carlos Alberto Sardenberg
* Comportamento * Mundo corporativo
* Sociedade o Politica
e Cultura e Saude e Bem-estar :
« Economia e Lazer
B . . Cassiano Ribeiro Joao Marcello Boscoli
* Educacao * Ciéncia
T
* Esportes » Tecnologia
e Gastronomia e Sustentabilidade
* Agro » Cidades
CONTE(,DOS DISPONIVEES Martha Gabriel Vera Magalhdes Mario Sérgio Cortella Rosana Jatoba

TAMBEM EM PODCAST



PROGRAMACAO CB

JORNAL DA CBN CBN RIO* CBN BRASILIA®
Todos os dias, das 06h as 10h Segunda a Sabado, das 10h as 12h Todos os dias, das 10h as 12h

JORNAL DA CBN

COM MILTON JUNG
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CBN Brasilia

Calll‘.ll l“‘l‘“

§

CBN Sao Paulo CBN Belo Horizonte

COM MARCELLA LOURENZETTO € COM SHALEY SOUZA
RAFALL COLOMBO (

R ATy e
P adl

CBN SAO PAULO* CBN BH*
Segunda a Sabado, das 10h as 12h Segunda a Sabado, das 10h as 12h

Solicite a grade de programacao completa e detalhada com nosso time comercial
*CBN SP/R]/BH/BSB refletem programacao local das 4 pracas proprias da Rede CBN. Neste horario, afiliadas também transmitem seus programas locais



PROGRAMACAO CBN

CBN BRASIL PONTO FINAL
Segunda a Sexta, das 12h as 14h Segunda a Sexta, das 17h as 20h

a4
Qe ”

CBN BRASIL

COM CARLOS ALEERTO
SARDENEERG £ CASSIA GOOOY
P Sepade s *

PONTO FINAL CBN
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08

ESTUDIOCBN

COM TATIANA VASCONCELLOS &
TTRANANDOC ANDRADT

|

ESTUDIO CBN
Segunda a Sexta, das 14h as 17h

Solicite a grade de programacao completa e detalhada com nosso time comercial



PROGRAMACAO CBN

FIM DE EXPEDIENTE CBN NOITE TOTAL
Sextas, das 18h30h as 20h Segunda a Sexta, das 21h as 24h

@) CBN

"4’ NOITE TOTAL
0

COM TANIA MORALES

QUATRO EM CAMPO
Segunda a Sexta, das 20h as 21h

Solicite a grade de programacao completa e detalhada com nosso time comercial



TRAGA A SUA
MARCA PARA A

SAO PAULO

COMERCIALSP@SGR.COM.BR

TEL: (11) 96589-8703

BRASILIA

COMERCIALBSB@SGR.COM.BR

TEL: (61) 3316-9530

RIO DE JANEIRO

COMERCIALR]@SGR.COM.BR

TEL : (21) 3980 8157

BELO HORIZONTE

COMERCIALBH@SGR.COM.BR

TEL: (31) 3298-9325


mailto:COMERCIALSP@SGR.COM.BR
mailto:COMERCIALRJ@SGR.COM.BR
mailto:comercialbsb@sgr.com.br
mailto:comercialbh@sgr.com.br
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