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Fonte: Comscore Media Metrix, Multi-Platform, Janeiro/2026, Brasil - Total Digital Population / *De acordo com o 
ranking customizado entre [G] Jornal O Globo, [M] Folha De S.Paulo, [G] Jornal Extra, [M] ESTADAO.COM.BR e [M] GZH

Posicionamento
O Extra é um produto a serviço do leitor, pensado para
tornar melhor a vida de seu público.

Oferece informação confiável em linguagem simples e
direta, apontando o impacto dos fatos na rotina do
leitor explicando didaticamente o que for de
compreensão mais difícil.

Além disso, traz conteúdo em forma de serviço,
a fim de criar soluções para o dia a dia, orientar e
transformar campos importantes da vida como
finanças pessoais, qualificação profissional,
emprego e empreendedorismo.

O extra está entre os 4 maiores jornais do 
país*, com mais de 14MM de usuários únicos.



Missão
Produzir informação de qualidade apurada por equipe 
guiada pelas melhores práticas do jornalismo 
profissional. Dar luz aos fatos com agilidade e 
correção. Trazer o essencial do noticiário em 
linguagem simples, de maneira que todos 
compreendam. Promover a inclusão, formando novos 
leitores. Desenvolver um conteúdo que ajude a 
audiência a mudar de vida e apoiá-la nas decisões de 
campos importantes, como finanças, educação, 
empreendedorismo e emprego.

Visão
Ser referência em jornalismo acessível a todos, 
priorizando sempre os interesses dos leitores, seus 
direitos e deveres. Transmitir o essencial do noticiário
com didatismo - e muitas vezes com irreverência e
criatividade – sempre a serviço do leitor.

Valores
Informação confiável, Independência, Irreverência, 
Inclusão, Direitos Humanos, Cidadania, 
Imparcialidade, Empatia e Conteúdo de Serviço 
para ajudar o leitor.
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Fonte: GA4 – Fevereiro/2026

Usuários Únicos

Até 400mil

De 400mil até 1MM

Mais de 1MM

Estado Usuários Únicos
São Paulo 3.650.235 (29%)
Rio de Janeiro 2.189.855 (17%)
Minas Gerais 1.325.333 (10%)
Rio Grande do Sul 714.470 (6%)
Paraná 705.290 (6%)
Bahia 620.226 (5%)
Santa Catarina 472.056 (4%)
Goiás 357.769 (3%)
Pernambuco 343.851 (3%)
Ceará 337.876 (3%)



O site do extra está na 3ª posição entre os

5 maiores jornais do país

Fonte: Comscore Multi-Platform Dez/2025 a Fev/2026 - * Total Digital Population -** Desktop and Mobile | De acordo com 
o ranking customizado entre [G] Jornal O Globo, [M] Folha De S.Paulo, [G] Jornal Extra, [M] ESTADAO.COM.BR e [M] GZH

46 MM14 MM
Visitantes Únicos* Pageviews**



Enquanto o cenário econômico
dá sinais de recuperação, a classe média 
nacional, que corresponde a

78%
da população brasileira, mostra 
ser a parcela que mais 
consome no país.

Fonte: Kantar Ibope Media – TGI : TG BR 2025 R3 - Pessoas



Uma classe média que cada vez mais:

• Dá importância para o estudo, para assim,  
se destacar no mercado de trabalho;

• Busca economizar e equilibrar
as finanças domésticas;

• Tem interesse em empreender;
• Consome digitalmente.

Enfim, cada vez mais vê o Extra como uma 
plataforma de comunicação
e serviços capaz de orientá-lo
nas mais diversas situações
da sua vida e da sua família.



É importante seguir 
aprendendo coisas novas 

no decorrer da vida

95%
Mais importante que o 

diploma é a qualidade do 
que se aprende

88%
É muito importante 

estar bem informado

96%

Está disposto a sacrificar 
seu tempo com a família 

para poder progredir 
profissionalmente

64%
O trabalho é mais do que 

um simples emprego, 
o considera uma carreira

63%
Tem intenção de 
estudar algum 

idioma nos próx.12m

63%

Leitores que valorizam a EDUCAÇÃO,
a qualificação profissional e estão
empenhados em crescer profissionalmente.

Fonte: Kantar Ibope Media – TG BR 2025 R3 – Pessoas // Leitores Jornal: Leu impresso nos últimos 30 dias + edição digital (sem sobreposição)



Está buscando 
oportunidades de obter 
rendas adicionais, além do 
seu trabalho regular

78%

Algum dia, gostariam 
de começar o seu 
próprio negócio

78%

Fonte: Kantar Ibope Media – TG BR 2025 
R3 – Pessoas // Leitores Jornal: Leu 
impresso nos últimos 30 dias + edição 
digital (sem sobreposição)

O EMPREENDEDORISMO no país tem aumentado
cada vez mais. O EXTRA traz conteúdo
relevante que contribui para o
sucesso dos negócios dos leitores



Com o aumento da inflação e a perda de postos 
de trabalho, a administração dos gastos pessoais 
tem se tornado um desafio para muitas pessoas, e 
o EXTRA é um aliado do leitor ao trazer, de forma 
clara e didática, informações que auxiliam na
ADMINISTRAÇÃO FINANCEIRA.

Não gosta de ter 
dívidas

82%
Gasta dinheiro com mais 

cuidado do que costumava 
gastar antes

82%

Geralmente planeja
bem a compra de 

produtos caros

73%

Se informa bem antes
de investir em uma 

aplicação financeira

77%

Sempre procura o melhor 
em serviços e aplicações 

financeiras

69%**
Gostaria de economizar 
dinheiro, mas acha difícil

63%

Fonte: Kantar Ibope Media – TG BR 2025 R3 – Pessoas // Leitores Jornal: Leu impresso nos últimos 30 dias + edição digital (sem sobreposição)



Diversão e famosos
O Extra diverte as pessoas, através de um 
forte conteúdo multimídia sobre lazer, artistas 
e o mundo das celebridades.

Têm a internet como principal 
fonte de entretenimento

70%

40%
da audiência faz busca 

ou pesquisa sobre 
culinária/receitas/ 

gastronomia/bebidas

Fonte: Kantar Ibope Media – TG BR 2025 R3 – Pessoas // Leitores Jornal: Leu impresso nos últimos 30 dias + edição digital (sem sobreposição)



E quem é a classe média brasileira?

Hábitos de Consumo

dos brasileiros que 
costumam testar novas 
marcas  pertencem à 
classe média.

75%

Credibilidade
Do total de leitores de jornal 
no Brasil, nos últimos 30 dias, 

73% fazem parte da 
classe média.

Do total da população que confia 
no que lê nos jornais,

76% são da
classe média.

são da
classe média81%

Do total da população que tem interesse em 
encartes publicitários veiculados em jornais,

Do total de brasileiros que comprou 
itens de calçados nos últ. 12 meses, 

80% fazem parte da 
classe média.

são da
classe média.72%

Da população que visitou 
concessionárias/revendas de 
automóvel nos últ. 12 meses,

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA – TGI: TG BR 2025 R3 – Pessoas



É dentro dessa abrangente e diversificada 
faixa, composta pelas classes B/C, que está 
a maior parte dos leitores do Extra:

Se a sua marca precisa 
falar com essas 
pessoas, vem com
a gente!

70%
Fonte: Kantar Ibope Media – TG BR 2025 R3 – Pessoas //
Leitores Jornal: Leu impresso nos últimos 30 dias + 
edição digital (sem sobreposição)



72% Procuram os preços mais 
baixos possíveis quando vão 
fazer compras

Dos brasileiros 
da classe
média leitores
do extra:

73% Residem em imóvel próprio.

56% Visitaram lojas de 
departamento nos últ. 12 meses

69% Visitaram shopping centers 
nos últ. 12 meses.

Fonte: Kantar Ibope Media – TG BR 2025 R3 – Pessoas // 
Leitores Jornal: Leu impresso nos últimos 30 dias + edição digital 
(sem sobreposição) da Classe BC



44% Possuem cartão de crédito

72% Possuem computador ou tablet

51% Possuem carro ou moto/scooter

73% Fazem compras em
supermercados/ hipermercados

Dos brasileiros 
da classe
média leitores
do extra:

Fonte: Kantar Ibope Media – TG BR 2025 R3 – Pessoas // 
Leitores Jornal: Leu impresso nos últimos 30 dias + edição digital 
(sem sobreposição) da Classe BC



Sorteios
Extra oferece mais do que informação, através de sorteios,
colecionáveis, descontos, benefícios e promoções 
estreitando ainda mais a sua relação com seus os leitores.

*27 MIL
cupons recebidos

em 20 dias

Fonte: Kantar Ibope Media – TG BR 2025 R3 – Pessoas // Leitores Jornal: Leu impresso nos últimos 30 dias + edição digital (sem sobreposição) //  *Período 02/01/2023 a 22/01/2023

Os leitores do Extra:
• Gostam de participar de promoções com sorteios (72%);
• Procuram os preços mais baixos possíveis quando vão fazer compras (74%);

Período 
02/01/2023 a 22/01/ 2023



Em fevereiro de 2023 o Extra começou promoção para sortear
50 ingressos para o Bondinho do Pão de Açúcar. Inscrições foram 
até o início março e o sorteio realizado em 14/03.

23 MIL
cupons recebidos

Período: 05/02/2023 a 05/03/2023



Sorteios
Em novembro o Extra lançou a promoção que ofereceu aos leitores a chance de ganhar notebooks, smartphones e 
mochilas. A promoção foi um sucesso, com mais de 90 mil cupons recebidos e depositados em urnas disponíveis em mais 
de 70 bancas por todo o estado do Rio de Janeiro. O resultado foi divulgado no dia 12 de janeiro de 2024.

90 MIL

Período: 01/11/2023 a 31/12/2023

cupons recebidos



de segunda a domingo e 104% maior aos domingos.

17.823
exemplares

de seg. a dom.

11.066
exemplares

Domingo

Circulação
O Extra possui a maior circulação entre os jornais populares do Rio de Janeiro. 

18.714
exemplares
de seg. a dom.

22.525
exemplares

Domingo

Sua circulação é 5% maior que a do Meia Hora na média de

8.472
exemplares

de seg. a dom.

8.409
exemplares

Domingo

Fonte: IVC – Impresso + digital – Média Jan/2025 a Dez/2025



SITE³
14 MM visitantes únicos*
46 MM pageviews**

Mídias Sociais⁴
5,4 MM seguidores

7 K1,2 MM

29%
35 a 44 anos
06% até 24 anos
27% 25 a 34 anos
21% 45 a 54 anos
18% 55+ anos

JORNAL¹
57% Homens

22% A
36% B
34% C

PERFIL DA AUDIÊNCIA

698K leitores

23 K

CIRCULAÇÃO²: 15.355

LEITORES JORNAL¹
(Leu impresso + edição digital)

20% nível superior completo
93% Sudeste 5% Sul/Sudeste interior*

SITE⁵
60% Mulheres

09% A
29% B
47% C

71% Sudeste / 06% Sul / 09% Nordeste / 14% Centro-Oeste

32%
55+ anos
07% até 24 anos
15% 25 a 34 anos
22% 35 a 44 anos
25% 45 a 54 anos3 MM 1,1 MM

Fontes: ¹Kantar Ibope Media – TG BR 2025 R3 - Pessoas: Leitores Jornal: Leu impresso nos últimos 30 dias + edição digital (sem sobreposição) *Exceto SP Interior // 
²IVC Jornais: Janeiro/2026 (impresso + digital – média seg a dom) // ³ Comscore Multi-Platform Dez/2025 a Fev/2026 - * Total Digital Population -** Desktop and
Mobile // ⁴Analytics Redes Sociais Fevereiro/2026 (dados com sobreposição entre as redes) // ⁵Kantar Ibope Media – Clickstream MP TG BR 2024 R1 - Personas



Cadernos e suplementos



Colunistas

Gilmar Ferreira

Retratos da Vida
(Leonardo Ferreira)

Telinha
(Zean Bravo) Coluna do Servidor

Ana Maria BragaPadre Marcello Rossi

Page Not Found
(Fernando Moreira)



Editorias no digital

Home Últimas Noticias Economia

RioBrasilMundo



Beleza TV Famosos

EsporteEmpregoCasos de Polícia

Editorias no digital



Editoria de economia 
e finanças

Nossa missão é entregar aos leitores do Extra o
melhor conteúdo sobre finanças:

Dicas de economia, como sair das dívidas, 
empreendedorismo, emprego, investimentos
e ferramentas que ajudam o consumidor
a tomar melhores decisões no seu dia.

Além de muitas histórias inspiradoras de quem
superou as dificuldades financeiras. Esta seção 
editorial tem ganhado maior destaque no atual
cenário, com grande aumento na produção de
conteúdo e audiência



A comunidade,
economia e finanças

Através dos assuntos de maior interesse
dos consumidores, a editoria traz:

- Maior engajamento e conexão entre produto e usuário

- Alinhamento com o mercado

- Pertencimento

- Colunista “mentores”

- Tudo na prática

- Facilita o entendimento da linguagem econômica

- Conteúdos facilitados com gráficos e vídeos

PILARES

• Organizar as contas

• Poupar / investir

• Empreender / emprego



Organizar as contas
 Dicas de como vender e comprar produtos usados em plataformas (Enjoei, OLX,…)
 Consumo alternativo de TV, Telefonia/Internet, energia, água
 Dicas de como evitar desperdício no dia a dia (Alimentos, energia, utensílios domésticos,…)
 Olho nas taxas
 Como sair das dívidas



 Cashback
 Calculadora de financiamento
 Controle de consumo doméstico
 Como formar uma reserva de emergência na prática

Poupar / Investir



 Faça você mesmo
 Como abrir um negócio
 Como expandir
 Gestão
 Novas profissões
 Carreira

Empreender / emprego



Transformamos 
conteúdo em experiência 
entre pessoas e marcas.
Visamos ampliar de forma significativa a 
visibilidade, percepção da marca e a fatia
de mercado de nossos clientes, parceiros
e anunciantes. Seja em eventos, festivais
e seminários; em cadernos, ambientes e 
coberturas especiais; em ações inovadoras
de comunicação, relacionamento e 
experimentação, temos sempre uma solução 
desenhada sob medida para cada cliente.



PROJETOS DE LINHA

MEDIANTE VIABILIDADE COMERCIALCalendário 2026

JAN ABRFEV MAR SET NOVOUT DEZJUNMAI AGOJUL

ATEMPORAIS – CONFORME VIABILIDADE COMERCIAL

CAMINHOS DO RIO, EXTRA FAVELAS

INTERCOLEGIAL
CARNAVAL DE 

RUA

ESTANDARTE 
DE OURO

MOVIMENTO 
LED

CAMINHOS 
DO RIO

SEMINÁRIO 
EXTRA



QUANDO: 
JANEIRO E FEVEREIRO

Com expectativa de grandes públicos, graças 
à participação de milhões de cariocas, 
fluminenses e turistas das variadas regiões do 
Brasil e de todo o mundo.

A festa é uma ótima oportunidade para as 
marcas se conectarem com o público através 
desta que é uma das principais paixões 
nacionais, através de conteúdos sobre o tema 
que serão publicados nos jornais O Globo e 
Extra e nas rádios Globo e CBN.

Carnaval de Rua
O carnaval de rua do
rio de janeiro com força total



QUANDO:
MARÇO

Emocionando e homenageando os principais 
destaques da Sapucaí, o Estandarte de Ouro é 
considerado o Oscar do samba. Criado em 1972 e 
respeitado por todo o mundo do samba, é o prêmio 
de maior reconhecimento entre os sambistas.

O evento ocorre fechando o Carnaval Carioca. E 
tudo isso contará com ampla divulgação, cobertura 
e repercussão nas plataformas dos jornais O GLOBO 
e EXTRA e nas rádios CBN e RÁDIO GLOBO.

Estandarte de Ouro



QUANDO: 
MARÇO A NOVEMBRO

Além de fomentar o espírito esportivo, o 
Intercolegial tem um importante legado e 
relevância na formação de atletas
de todas as idades, que carregarão os valores 
do esporte por toda a vida. Nosso evento já 
faz parte do calendário oficial das escolas do 
Rio de Janeiro.

Cerca de 12 mil atletas, mais de 120 escolas e 
50 mil torcedores e 5 milhões de 
pessoas impactadas pela comunicação.

Intercolegial
O maior evento estudantil do brasil



QUANDO: 
JUNHO

Este encontro promove discussões cruciais para o 
futuro da população. O principal objetivo é apresentar 
soluções para os desafios que afetam o cotidiano dos 
cidadãos, considerando sempre a perspectiva do leitor. 

O evento visa abordar questões políticas sob a ótica 
das pessoas, compreendendo a importância da 
comunicação clara e focada em serviços essenciais. 
Continua o compromisso em manter uma relação 
direta, empática e responsável com os leitores do Rio, 
como tem sido a marca do jornal ao longo dos anos.

Seminário Extra



QUANDO: 
ATEMPORAL

Extra Favelas é o primeiro projeto do Jornal Extra promovido 
dentro das comunidades cariocas, ampliando a escuta, o 
diálogo e a representatividade das favelas.

Neste evento, são realizados encontros presenciais em 
diferentes comunidades, com moradores, lideranças locais 
e representantes da Câmara Municipal, trazendo foram 
debates sobre temas essenciais como moradia, dignidade, 
mobilidade, juventude, trabalho e renda. 

A iniciativa inovadora gera diagnósticos reais, fortalece 
vínculos e abre espaço para soluções que nascem de 
dentro para fora.

Extra Favelas



QUANDO: 
ATEMPORAL

Desde 2017, o Reage, Rio! trouxe à tona diversas questões e 
iniciativas para impulsionar a recuperação do Rio. Agora, 
estamos ingressando em uma nova fase, onde buscamos 
debater as melhores rotas que o estado precisa trilhar para 
alcançar um desenvolvimento sustentável. Surge assim o 
CAMINHOS DO RIO, um convite para que a sua marca 
participe ativamente dessa construção de trajetórias e 
contribua para o futuro promissor do Rio de Janeiro.

O Globo e Extra se unem com a sua marca para debater 
com autoridades públicas, líderes empresariais e 
especialistas temas de grande relevância para o Rio em um 
evento no auditório da Editora Globo. 

Caminhos do Rio



Formatos Off



Formatos Off

Sobrecapa Sobrecapa 
Macarrão
(página solta)

Sobrecapa Falsa
(conectada ao 
caderno principal)



Formatos Off

Multipage OrelhaAnúncio Ilha



Formatos Off

Orelha Estendida Páginas 2 + 3 Book Mark



Formatos Off

Pág. inteira: 6 col x 52cm Meia página: 6 col x 26 cm 1/4 de pág.: 3 col x 26 cm



Intervenção
Alto impacto, gerando
grande visibilidade
para o anunciante

Formatos Off



Formatos On



DESKTOP MOBILE

Formatos On

Super leardeboard
970 X90

Super Banner
728 X 90

Retângulo – 300X250

Half Page - 300 X 600

Billboard - 970 X 250
Fullbanner

320 x 50

In-read mobile
video

Retângulo 
300 X 250



VÍDEO

Retângulo Video Half Page Video Pré-Roll (max. 30 seg.)

Billboard Video Super Banner

Formatos On
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