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A maior revista feminina
em circulacao no Brasil... | .
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... E aunica semanal!



Olhe para

Cheia de charme desde sua criacdo em 1964, ELA foi a primeira

secao voltada para o publico feminino em um jornal brasileiro.

Mais de 60 anos depois, a revista lidera o mercado de publicacoes
para mulheres em toda Ameérica do Sul e, também, é a Unica semanal
focada em beleza, moda e estilo de vida.

ELA evoluiu juntamente aos seus leitores. Assim, deixou de ser apenas
uma secao no jornal fisico, O GLOBO, e se tornou a publicacao/revista
feminina com maior penetracao no mercado de Sao Paulo. Além disso,
dispoe também de um website focado em moda, beleza e bem-estar

e € uma plataforma para eventos e debates que visam refletir

as aspiracdes da mulher contemporanea.



Apesarda ter nascido
no Rio de Janeiro, € uma
cidada do mundo.

,,,,,,,



prevé tendéncias na moda, beleza e decoracao;

valoriza o bem-estar, a gastronomia e o turismo;

destaca entrevistas significativas e perfis de personalidades;
debate sobre a diversidade e os desafios da mulher contemporanea;

traduz a informalidade e a elegancia do Rio de Janeiro para todo o pais.

Queme ?



traduz a
diversidade

brasileira &

e provoca
debates entre
diferentes
geracoes e
grupos
divergentes




é grande como o Brasil e ousada como os brasileiros.

432.288.......

Circulacao Impresso

920 mil....

Circulacao Digital

Fontes:'IVC Janeiro/2026 (impresso + digital -média domingo jornal O Globo) // IBOPE-TG BR 2025 R3 -Pessoas: Leitores Revista: Leu impresso nos ultimos 6 meses// ComscoreMulti-
PlataformDez-Fev/2026 -* Total Digital Population -** Desktop andMobile // AnalyticsRedes Sociais Fevereiro/2026 (dados com sobreposigéo entre as redes)



6,4 MM

Audiéncia do website?s

page views**

Audiéncia do website?

Fontes:'IVC Janeiro/2026 (impresso + digital -média domingo jornal O Globo) // IBOPE-TG BR 2025 R3 -Pessoas: Leitores Revista: Leu impresso nos ultimos 6 meses// ComscoreMulti-
PlataformDez-Fev/2026 -* Total Digital Population -** Desktop andMobile // AnalyticsRedes Sociais Fevereiro/2026 (dados com sobreposigéo entre as redes)



877k

seguidores

Midias Sociais?

Fontes:'IVC Janeiro/2026 (impresso + digital -média domingo jornal O Globo) // IBOPE-TG BR 2025 R3 -Pessoas: Leitores Revista: Leu impresso nos ultimos 6 meses// ComscoreMulti-
PlataformDez-Fev/2026 -* Total Digital Population -** Desktop andMobile // AnalyticsRedes Sociais Fevereiro/2026 (dados com sobreposigéo entre as redes)



audiéncia

(R

REVISTA
63% Mulheres

61%AB
33% C

29% 45 a 54 anos
08% até 24 anos
26% 25 a 34 anos
24% 35 a 44 anos
13% +55 anos

SITE
75% Mulheres

47%AB
38% C

40% 55+ anos
01% Até 24 anos
07% 25 a 34 anos
30% 35 a 44 anos
22% 45 a 54 anos

Fontes: Perfil Revista -> Ibope-Brasil TGI -TG BR 2025 R3 -Pessoas: Leitores Revista: Leu impresso nos ultimos 6 meses // Perfil Site -> Ibope —ClickstreamMP TG BR 2024 R1-Personas.






Quanto maior, melhor

Exemplares brasil
ELA’ 432.288
CLAUDIA? 36.000

MARIECLAIRE’ 27.241

VOGUE' 15.044
ELLES 15.000
GLAMOUR! 5.551

Assinantes brasil’
ELA 414.842
MARIECLAIRE  14.388
VOGUE 5.304

GLAMOUR 755

Assinantes SP’
ELA 65.192
MARIECLAIRE  2.749
VOGUE 1.704

GLAMOUR 272

Fontes: 'IVC -Circulacdo Edicdo impressa + digital: Revista Ela: Média domingo Jornal O Globo Janeiro/2026;Marie Claire: Novembro/2025, Vogue: Dezembro/2025 e
Glamour:Setembro/2025 | 2 Editor —Circulagao impressa + digital | 3 Editor -Tiragem edicéo impressa. Os editoresnéo disponibilizam dados de assinaturas das revistas Ellee Claudia.
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F OFICIAL: ANITTA
BATERA A PRENTE DA
BATERIA DA GRADDE
RIOE, EM ENTREVISTA
EXCLUSIVE, COMENTA
RESPEITO PELO
CARNAVAL, CO DADO
COM A SAUSA MENTAL
DE POLITICA E VAIDADE
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PRADA VALENTINO

GARAVANI

Where time is not just measured, by
bridges the spirit of the Rep

anunciantes _
Internacionais



Mais do que
uma revista, )
uma plataforma
de debates
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Uma tarde
de conversas,
onde

com nomes
inspiradores.



https://vimeo.com/1196703457

Uma festa para
celebrar o inicio
do veraoe

por toda a
sua energia.

Clique aqui para saber como foi o0 evento em 2025



https://vimeo.com/1156926977?share=copy&fl=sv&fe=ci

Conversas que
abordam a

da
moda, da beleza
e das marcas.




Durante o Rio
Gastronomia,

a marca parceira
podera oferecer uma

editora-chefe da
revista ELA, junto
com chefs
convidadas.




O evento reune

e
interessadas em
bem-estar em

uma experiéncia
exclusiva.

2m Copacabana, a programacao combina trés experiéncias imersivas, como stand-up paddle, yoga e beach tennis.




Inspirada no ELA
Experience,

para a4 M '._‘“ Ko 3 -‘.'JS:» .
uma manha a RIS
bordo do Atlantis : ' A programacao

combinayoga, sound
healing, gastronomia e
producgédo de contetdo
em alto-mar. A proposta
une autocuidado,
relacionamento e a
curadoria editorial de
ELA em uma vivéncia de
marca intimista.

Grand, com
embarque na
Marina da Gléria.

ela experience almare ..
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gg%‘éﬁtado

A experiéncia ganha cobertura na revista, no
site e nas redes sociais.

Em parceriacom a
marca patrocinadora,

Cligue aqui para saber como foi o evento na praia

de Ipanema para o Shopping Leblon

e mostra
como elas chegam as
lojas brasileiras.



https://www.instagram.com/reel/DdaYmOSsBpM/?stkn=MTlkdTVwcXRud3Zjdw==
https://www.instagram.com/reels/DAs-ecGxFnF/

Um encontro
exclusivo e
customizado que
aproxima a marca
de um publico
selecionado em
torno de temas
relevantes para
as mulheres.

Em formato de
brunch, happy
hour, debate ou
mesa-redonda,
ELA conduz a
conversa a partir
dos interesses da
audiéncia e da

marca parceira.



Copa do Mundo Feminina: 24 de junho a 25 de julho de 2027

CONVOCADAS é uma
plataforma dedicada ao
futebol feminino. O
projeto acompanha a
modalidade até a

e
amplia a conversa para
além da competicao
por meio de conteudo, Ajornadaincluia
debates e experiéncias. Arena Convocadas,

ponto de encontro
para assistir aos jogos
com programacao e
experiéncias de
marca, e o Caminho
da Copa, iniciativa

itinerante que leva o
Mundial a diferentes
cidades do pais.

A plataforma também
contempla mesas-
redondas, séries
especiais, canais
editoriais, newsletters e
capas digitais. As
marcas participam com
experiéncias, contelddo
customizado e
amplificacéo editorial.



Em uma edicao
especial, Elas por
ELA promove uma
manha de informacao
e acolhimento sobre
prevencao,
diagnodstico precoce,
tratamento e saude
integral da mulher.

O encontro reune
especialistas,
personalidades e
convidadas em uma
conversa sensivel,
acompanhada de brunch
no Fairmont Rio. ELAe a

A divulgagéo e a cobertura marca patrocinadora
na revista, no site e nas

redes sociais ampliam a
conscientizacao sobre a

definem a pauta, o perfil
das participantes e a
causa e associam a marca comunicacao.

a uma pauta essencial
para as mulheres.

rosa



O projeto
acompanha as
transformacgodes
vividas por
mulheres com 45
anos ou mais.

’

Um movimento editorial
de Marie Claire e ELA
dedicado aos novos

! . . A marca
cam_m_hos da maturidade Sl
‘ | feminina, com conversas participa de uma
sobre saude, conversa relevante

comportamento, trabalho, e e
beleza, consumo e autocuidado.

diferentes formas de viver
essa fase davida. .

sobre longevidade,



squad para projetos

, com
possibilidades de
cobertura de eventos,
talks, mediacoes,
avaliagoes de produtos
e unboxings.

Eduardo

Vanini s
reporter %



formatos especiais impressos

D
>

LIVRETO
N
Y

¥paginas centrais da

Tiragem sob

consulta, com
-fpossibilidade de

Lireimpressao



REDES SOCIAIS

Pesquisa revela que 9 em cada 10 mulheres
estdo dispostas a trocar seus sabonetes

comuns pela barra de beleza Dove ﬁ Q " §
A als de 200 usuarias da concorréncia nas cidades de 530 (N ey /8 & "~§

SRAS

Para tornar essa experiéncia ainda

mais especial, é importante X

-
T,’"’W‘.c’j'"'
L — —

CAPA DIGITAL

formatos especiais digitais






