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(Espacio académico w

(Espacio Académico

Catedra Cendista |

Analisis discursivo: Gramatica
Fundamentos de Admon
Matematica Basica 1

Liderazgo vy Etica en la Gestidn
Fundamentos de Marketing
Herramientas Digitales
Desarrollo de nuevos productos

Periodo N° 1

(Espacio académico w

Catedra Cendista

Interpretacion y produccion
discursiva: retdrica

Proceso Organizacional
Matematica Basica 2
Legislacion Laboral
Branding

Psicologia del Consumidor

Electiva Interdisciplinar |

h

Periodo N° 2

(Espacio Académico

Género, cultura y etnia
Lengua Extranjera Pre Al
Proceso Control y Direccion
Fundamentos de contabilidad
ldentidad Corporativa
Marketing Digital
Investigacion |

Periodo N° 3

(Espacio Académico W

Bioética y responsabilidad s
Lengua extranjera A

Costos vy presupuestos
Legislacion Comercial
Merchandising
Transformacion digital
Investigacion Il

Electiva Disciplinar |

h

ocial

Periodo N° 4

rEspacio Académico

Lengua extranjera AT
Estadistica
Marketing vy la ley
Campanas

Sociedad _de la Informacién
y Comercio Electronico

Estrategia Creativa
Electiva Interdisciplinar Il
Electiva Disciplinar Il

Periodo N° 5

(Espacio Académico W

Lengua extranjera A2
Planeacion Estrategica
Matematica Financiera
5Ps

Inv de Mercados
Semiotica

Electiva Disciplinar Il

h

Periodo N° 6

(Espacio Académico

Lengua extranjera BI

Gestion de Talento Humano
Gestion Fiananciera

Imagen Digital

Disefio de productos y servicios
Practica |

Opcion de grado 1

Periodo N° 7

Negocios Digitales
Plan de Mercadeo
Plan de Ventas
Practica Il

Opcion de grado 2

Total de créditos: 140
Total de espacios académicos: 59

Formulacion y Evaluacion de Proyectos

h

Periodo N° 8




