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1 Por que a EQUATIV

2 Solucdbes EQUATIV
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Fonte: Comscore Video Adtech ecosystem Nov 2022.




Por qué a segmentacao contextual?

Adocao
crescente

54%

das profis. de Marketing
usam contextual como
medida contra o fim dos
cookies de terceiros.

Insider Intelligence, 2021

Maior
engajamento

13%

Mais engajamento de
anuncios com forte
relagdo ao contexto.

Gum Gum, 2020

Melhor
recall

74%

dos usuadrios tem alta

chance de lembrar de
anuncios relacionados
ao conteudo.

IAS, 2021

EQUATIV
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?

Por qué usar o contextual ja




EQUATIV

Ecossistema EQUATIV

A solugao contextual mais completa do mercado

SSP: Todo o inventario de
todos os Publishers (inc.
Globo, Uol etc).

(PI/PA /TG /PG)

Menos Fees | Mais alcance | KPIs Garantidos

CTV
Story Adz
Video interativo




EQUATIV

Formatos Diferenciados



Story Adz: Stories com mais sucesso gue em social?

80«

Story views

e 2+ Stories no criativo

com rolagem automatica.
e 1.2% CTR.
e Desk, Mobile.



https://g.dyntrk.com/demo/story/demo.php?storyId=story63209bac091e7&storyScript=https%3A%2F%2Fcdn.bkov2.dynstc.com%2Fads_creative%2Fv2%2Fstory%2F6933%2Fc-249028_1663081532.php&country=ALL&category=a%3A1%3A%7Bi%3A0%3Bs%3A7%3A%22Fashion%22%3B%7D&website=vogue.com

Video Interativo: Awareness com forte apelo a agao.

e "Skin" customizado, objetivo de

APROVEITE AO MAXIMO
SEU TEMPO AO AR LIVRE!

engajamento e forte CTA.
e O conteudo do skin pode ser
atualizado de forma dinamica

(Ex: com o placar de um jogo)

e |nventario Desktop.



https://cdn.n.dynstc.com/ads_creative/v2/71625/c-207948_1645716282.mp4

TV Sync: Sincroniza On+0Off e domina a segunda tela.

88% de uso de segunda tela assistindo TV.

Nossa Tech de Tune, escuta a TV e ativa a

campanha digital usando "gatilhos".

e Campanhas de guerrilha.
e Dominar um territério ou evento.
e Mobile.

Source: Nielsen.
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https://arstechnica.com/gaming/2019/12/88-of-americans-use-a-second-screen-while-watching-tv-why/#:~:text=According%20to%20data%20from%20Nielsen,about%20content%20they%20are%20watching.%22
https://arstechnica.com/gaming/2019/12/88-of-americans-use-a-second-screen-while-watching-tv-why/#:~:text=According%20to%20data%20from%20Nielsen,about%20content%20they%20are%20watching.%22

Sport Sync: TV Sync durante o jogo.

Sincronize a sua campanha digital com os

FIFAWORLD CUP
Qat_ar2022

eventos do jogo (Comeco, final, intervalo,

gol, cartao).

—_—

~ BRAHMA
e Se vocé é patrocinador da Copa, m
proteja sua presenc¢a na segunda tela.

e Se vocé nao é patrocinador, brigue

pela segunda tela.

Fonte: Nielsen
Uk


https://arstechnica.com/gaming/2019/12/88-of-americans-use-a-second-screen-while-watching-tv-why/#:~:text=According%20to%20data%20from%20Nielsen,about%20content%20they%20are%20watching.%22

CTV QR Code: A tela mais premium ganha CTA eficaz

& X Faz
CADA i
%’ OBEM

Unilover

Uma das maiores redes de
inventario em CTV/OTT.

Call to action em forma de QR code

(Podem até disparar o whatsapp).

Roku @ty andoidty  [mmm PLEX @LG  (Demo, Demo)



https://cdn.n.dynstc.com/ads_creative/v2/68357/c-198903_1641591124.mp4
https://cdn.n.dynstc.com/ads_creative/v2/78545/c-226626_1652710750.mp4

CTV Retargeting: Integracao nativa para seguir a jornada

CALCA FLARE: DISFARGA O QUADRIL, ALONGA O
CORPO E AUMENTA 0 VOLUME
‘Superdemocratica, a etema 'calga boca de sino’ yaloriza
diferentes tipos de curvas porque equilibra a silhueta. Por
exemplo, quem deseja disfargar o quadril pode investir
nela optando por cinturas médas, porque 3o marca a
regido da bariga. Ao mesmo tempo, 0 modelo é dtmo para
quem quer alongar o corpo @ aumentar o volume. Tuque
de stying: combine a pega com um salo para potenciaizar  [OHI3  Go% poondo s
os efeitos

Principais noticias

i squato potencializar os efeitos.

T4H56  Pegadinha ravessura com fhos o mas
D6 Abr 5 proves que Ellana anasa oo T ok

D41 Sasna assume namoro @ roca

D6 Al decaagoes com cantr qospel Vi
apsconed. Ve

WA b mosta Foma

D5 s o do Joro

10403 Da vots e Wi, Daptns o
5 avels quarentena com o Segura

32 BrnaMarquecie tom reacso dverica s
Q2R enoont o Prio o 865 Legat
TTHB 6 s devid o esio qus aprendemos.
02Ar com as avas 6o cnema

. QUETAL
~ COMECAR
~  AFAZER

L DD IO

09HS5 U capu e Wanagsa - Tods
Q2 Foma de Amar Ria dob o cateio

B
COMPRE
AGORA

CALGA BOOT CUT DISFARGA AS CURVAS MAS TAMBEM
PODE TRAZER VOLUME

Aboot cut tem um efeito parecido com a flare. Por ser reta
até 0 joelho e larga na barra, a calga delxa qualquer corpo
mals lindo. Amodelagem mas larguinha é perfeita para
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Full Data & Full Service



O parceiro da jornada completa:

Otimizacao

Briefing Planejamento Execucao Pds venda
Relatoria

: Managed Garantia de Brand
GWI / Equativ Buyer Connect Equativ DSP KPls Lift
Producéo Re-
IAB /Interativos marketing

EQUATIV



Equipe Demand

Khalil Yaghi
Country Manager

Gustavo Navarro
Programmatic Lead

Rafael Viberti
Sales Manager

Rodrigo Jorge
Adops Manager

Diogo Fig.
Adops

Branca SANT'ANNA
Sales Manager

Katia Kobayachi
Sales Manager

Ste Gurgel.
Gerente de AM

Guilherme Fern.
AM



Equipe Supply

Giliarde Santos
Technical AM

Bruno Sato
Head of service

Khalil Yaghi
Country Manager

Natan Remedio
Key account manager

Caroline De Sa
Key account manager

EQUATIV
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Cases & Benchmarks



WORLDWIDE

publics EQUATIV

paco rabanne Desafio da campanha

; Para Paco Rabanne, a PUIG tem o desafio de o 8 o/ CTR Display
B s deesiodos engajar consumidores de alta renda de forma J (o] 8x benchmark
precisa durante a maior sazonalidade do ano
(Natal). Neste ano, o desafio foi maior ainda com

CopalEleigdes e outros fatores, para segmentar as

pessoas certas, no contexto certo e com os KPIs (o) View _rate
(o] Das stories
que superam os benchmarks.

Solucgao Equativ

NOs vimos KPIs excelentes para a nossa

Para blindar a segunda tela (Smartphones, Tablets, iniciativa de TV sync com a Equativ, protegendo
Notebooks) durante as inser¢gdes de Paco Rabanne 0 nosso investimento na TV e ao mesmo tempo
na televisdo, a Equativ ofereceu a solugio de TV engajando usuarios qualificados no contexto e
. " momento mais oportunos”
sync (usando um portfdlio de ferramentas proprias
e de terceiros). Além disso, os formatos usados !
foram de Display e Story Adz combinando o melhor Sandra Valentim ey
e . Gerente de Midia,
de BrandFormance e amplificando o impacto das Publicis Brasil

stories/shorts do cliente.

Story Adz




SONY

TODA SEGUNDA

CAB M. 2= 5 g
< B

Video - Add To Calendar
(Formato Interativo)

Story Adz

Desafio da campanha

Gerar audiéncia para a nova temporada da série
Pericia Lab da Sony AXN. Diferente de outras
séries com foco geral em entretenimento, este
desafio foi de alcangar de forma precisa e
eficiente pessoas adultas que gostam de séries e

conteudos de "true crime" em SP e RJ

() EQUATIV

santaclara

Solugdes Equativ

Precision marketing: Com a tecnologia
da Equativ de contextual Audio
Recognition, foi possivel identificar
sites e apps onde o publico da Pericia
Lab estara consumindo contetido
sobre "True Crime", gerando
awareness para a série no momento
gue o usudrio estd mais aberto a

receber e tomar ag&o.

Formatos interativos: Os formatos
exclusivos da Equativ tém foco grande
em gerar mais interagcdo e engajamento
com o anuncio replicando a experiéncia
de Social (Story Adz) e amplificando o
call to action (Skin).

(o) .
5 /0 Taxa de view completo

'26% CTR

"A Equativ € o nosso parceiro always
on para precision marketing usando

a tecnologia contextual. Priorizamos
sempre usar os formatos interativos

para engajar o nosso publico

na hora e conteudo certo "

Marcella Cardoso
Assistente de Midia
Santa Clara




delivered a speech that touched upon his

reputation and influence,

Story Adz

“He has achieved w ” io many of us just

aniva ta dn He hac hnilt a legacs that will

Desafio da campanha

Para o langamento do jogo Mario + Rabbis:
Sparks of Hope, a Ubisoft Brasil decidiu veicular
anuncios em Display e Story Adz para promover
0 jogo com o objetivo de awareness + visitas ho
site. Audiéncia: jovens (18-34) que tenham

interesse em jogos de aventura para a familia.

@ EQUATIV

UBISOFT

Solugdes Equativ

Precision Marketing: Para ativar a
hiper segmentagao de gamers que
tenham interesse em jogos para
familia e aventura, a Equativ aplicou
sua tecnologia contextual
proprietaria baseada em
reconhecimento de audio para

garantir a entrega 100% Brand Safety.

Formatos recomendados: Além de
entregar os anuncios para a audiéncia
adequada, a Equativ criou os Story
Adz interativos para a Ubisoft para
gerar uma extensao das campanhas
de Social e levar os usudrios a irem

para o site.

57 0/ Viewability
O +30%vs campanhas de social midia

vs 0.15% média em
1 J 28 % CTR campanhas de social

media

4' 54 % Taxa de engajamento

“Ter a Equativ como parceira para gerenciar nossas
campanhas off-social para o langamento do novo
jogo, se mostrou muito eficiente e produtivo.

O time da Equativ gerenciou tanto a criagdo dos
anuncios quanto o setup da campanha e a entrega
para a audiéncia correta e excedeu nosso KPIs
planejados!”

Luciana Araujo
Senior Marketing Manager




SA N O F I WORLDWIDE

Desafio da campanha

Dominar os territérios de marca da Novalgina
sincronizando as campanhas online com
insercbes da categoria e dos concorrentes na

Televisao.

008 % ?/;rclfz% antes

+58% para campanha
80 % VTR Novalgina
[ ]
2MI1 devisualizacses

Solugdes Equativ

A Equativ recomendou uma estratégia
de sincronizagéo entre o ON e OFFLINE
tradicional, e de guerrilha, para criar
uma experiéncia multi telas para o

consumidor.

Para estratégia de sincronizagao de TV
contextual, criamos uma lista de
palavras-chaves (Gatilhos) para criar
afinidade com a audiéncia (i.e.

enxaqueca, febre, dor etc.).

Para estratégia de sincronizagao de
guerrilha, o anuncio da Novalgina foi
lancado no celular, cada vez que o

anuncio do concorrente passava na TV.

lidS EQUATIV

GATILHO




ENERGY  ThoRESI EQUATIV

Solucoes Equativ

Programa Shell

b Recomendamos o formato (o)
e o volos D> | Instream Video com Video completion rate
2 segmentagdo contextual. o

A nossa energia .
incentiva descobertas... Skip Ad bl

Gragas ao direcionamento do
DMA, concentramos no

P 00:05/00:15
] ] inventario das 4 cidades da
Display Video 360 .
campanha (S3o Paulo,
a> . - R - . .

Desafio da campanha Rio de Janeiro, Brasilia e Ficamos impressionados pelo uso
Espirito Santo) avancado de tecnologia preditiva da

A Shell Energy langou uma campanha de Equativ na configuracdo e otimizacgo

video institucional para promover seus

. e . da campanha. Obtivemos resultados
programas de preservagao da biodiversidade,

- ) P Para garantir o Brand superiores em todos os formatos,
educagao, empreendedorismo, ciéncias e . . . , "
tecnologia Safety, oferecemos o pixels inclusive no video.
L DV360 e IAS para
O objetivo é reforgar o reconhecimento verificagdo dupla. Péricles Pires
top-of-mind da empresa em regides Platforms Director
estratégicas, para o setor de energia e VLG T U ST

instituicdes publicas.



https://displayvideo.google.com/doubleclick/preview/main?creativeId=xbid.439593099&ecId=AOgHqNrdtdl3_ci2PdYTKQoEq_6olQE6wtlhkILMjPD3vb5b6EkvoEikHgZ7YK0OvgK_E8YwYINfEPxPPOw6e3yDwm2bMgsUfg%3D%3D&dv3b=ILGklPYBMN-pBw

Obrigadx!

Gustavo Navarro
Programmatic Lead

Khalil Yaghi
Country Manager

(11) 99759-9725
ghavarro@equativ.com

(11) 99847-9494
kyaghi@equativ.com

EQUATIV



Obrigadx! =AUATIV

Katia Kobayachi Branca SANT'ANNA Rafael Viberti
Sales Manager Sales Manager Sales Manager
(15) 99128 9884 (11) 96680-5601 (11) 96287-5525

kkobayachi@equativ.com bsantanna@equativ.com rviberti@equativ.com
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Anhexo



O Full stack da Equativ:

(Equativ Contextual) E @

--------------------------------------------

‘ ‘ AD SERVER

(Equativ DSP)

...........................................

(Equativ SSP & AdServer)

EQUATIV




