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SSP

#1

Fonte: Comscore Video Adtech ecosystem Nov 2022.

DSP



Image Area

Por quê a segmentação contextual?
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Adoção 
crescente

54%
das profis. de Marketing 
usam contextual como 
medida contra o fim dos 
cookies de terceiros. 

Maior 
engajamento

13%
Mais engajamento de 
anúncios com forte 
relação ao contexto.

Melhor
recall

74%
dos usuários tem alta 
chance de lembrar de 
anúncios relacionados 
ao conteúdo.
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Gum Gum, 2020Insider Intelligence, 2021 IAS, 2021



Por quê usar o contextual já?



Image Area

Ecossistema

A solução contextual mais completa do mercado

Formatos
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Inventário

SSP: Todo o inventário de 
todos os Publishers (inc. 

Globo, Uol etc).

(PI / PA / TG / PG)

Tecnologia

DSP
Contextual Video AI
Contextual Text AI

SSP

TV Sync AI

Menos Fees | Mais alcance | KPIs Garantidos



Formatos Diferenciados



Story Adz: Stories com mais sucesso que em social?

● 2+ Stories no criativo 

com rolagem automática.

● 1.2% CTR.

● Desk, Mobile. 

Story views

80%

Demo

https://g.dyntrk.com/demo/story/demo.php?storyId=story63209bac091e7&storyScript=https%3A%2F%2Fcdn.bkov2.dynstc.com%2Fads_creative%2Fv2%2Fstory%2F6933%2Fc-249028_1663081532.php&country=ALL&category=a%3A1%3A%7Bi%3A0%3Bs%3A7%3A%22Fashion%22%3B%7D&website=vogue.com


Vídeo Interativo: Awareness com forte apelo à ação.

● "Skin" customizado, objetivo de 

engajamento e forte CTA. 

● O conteúdo do skin pode ser 

atualizado de forma dinâmica 

(Ex: com o placar de um jogo)

● Inventário Desktop.
(Demo)

https://cdn.n.dynstc.com/ads_creative/v2/71625/c-207948_1645716282.mp4


TV Sync: Sincroniza On+Off e domina a segunda tela.

88% de uso de segunda tela assistindo TV. 

Nossa Tech de Tune, escuta a TV e ativa a 

campanha digital usando "gatilhos".

● Campanhas de guerrilha.

● Dominar um território ou evento.

● Mobile. 

Fonte: NielsenSource: Nielsen.

https://arstechnica.com/gaming/2019/12/88-of-americans-use-a-second-screen-while-watching-tv-why/#:~:text=According%20to%20data%20from%20Nielsen,about%20content%20they%20are%20watching.%22
https://arstechnica.com/gaming/2019/12/88-of-americans-use-a-second-screen-while-watching-tv-why/#:~:text=According%20to%20data%20from%20Nielsen,about%20content%20they%20are%20watching.%22


Sport Sync: TV Sync durante o jogo. 

Sincronize a sua campanha digital com os 

eventos do jogo (Começo, final, intervalo, 

gol, cartão). 

● Se você é patrocinador da Copa, 

proteja sua presença na segunda tela.

● Se você não é patrocinador, brigue 

pela segunda tela. 
Fonte: Nielsen

https://arstechnica.com/gaming/2019/12/88-of-americans-use-a-second-screen-while-watching-tv-why/#:~:text=According%20to%20data%20from%20Nielsen,about%20content%20they%20are%20watching.%22


CTV QR Code: A tela mais premium ganha CTA eficaz

Uma das maiores redes de 

inventário em CTV/OTT. 

Call to action em forma de QR code 

(Podem até disparar o whatsapp).

(Demo, Demo)

https://cdn.n.dynstc.com/ads_creative/v2/68357/c-198903_1641591124.mp4
https://cdn.n.dynstc.com/ads_creative/v2/78545/c-226626_1652710750.mp4


CTV Retargeting: Integração nativa para seguir a jornada 



Full Data & Full Service



Briefing Planejamento Execução
Otimização

Relatoria
Pós venda

O parceiro da jornada completa:

GWI / Equativ Buyer Connect Managed 
Equativ DSP

Garantia de 
KPIs

Brand 
Lift

Re-
marketing

Produção 
IAB /Interativos
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Equipe Supply
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Country Manager
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Giliarde Santos
Technical AM



Cases & Benchmarks



Desafio da campanha

Para Paco Rabanne, a PUIG tem o desafio de 

engajar consumidores de alta renda de forma 

precisa durante a maior sazonalidade do ano 

(Natal). Neste ano, o desafio foi maior ainda com 

Copa/Eleições e outros fatores, para segmentar as 

pessoas certas, no contexto certo e com os KPIs 

que superam os benchmarks. 

Solução Equativ

Para blindar a segunda tela (Smartphones, Tablets, 

Notebooks) durante as inserções de Paco Rabanne 

na televisão, a Equativ ofereceu a solução de TV 

sync (usando um portfólio de ferramentas próprias 

e de terceiros). Além disso, os formatos usados 

foram de Display e Story Adz combinando o melhor 

de BrandFormance e amplificando o impacto das 

stories/shorts do cliente.

CTR Display 
8x benchmark0,8%

89% View rate 
Das stories

               Sandra Valentim 
Gerente de Mídia,

Publicis Brasil

Nós vimos KPIs excelentes para a nossa 
iniciativa de TV sync com a Equativ, protegendo 
o nosso investimento na TV e ao mesmo tempo 
engajando usuários qualificados  no contexto e 
momento  mais oportunos"

Story Adz



"A Equativ é o nosso parceiro always 
on para precision marketing usando 
a tecnologia contextual. Priorizamos 
sempre usar os formatos interativos 
para engajar o nosso público 
na hora e conteúdo certo "

Taxa de view completo75%

Desafio da campanha

Gerar audiência para a nova temporada da série 

Perícia Lab da Sony AXN. Diferente de outras 

séries com foco geral em entretenimento, este 

desafio foi de alcançar de forma precisa e 

eficiente pessoas adultas que gostam de séries e 

conteúdos de "true crime" em SP e RJ

Story Adz

               Marcella Cardoso 
Assistente de Midia

Santa Clara 

Precision marketing: Com a tecnologia 

da Equativ de contextual Audio 

Recognition, foi possível identificar 

sites e apps onde o público da Perícia 

Lab estará consumindo conteúdo 

sobre "True Crime", gerando 

awareness para a série no momento 

que o usuário está mais aberto a 

receber e tomar ação. 

Formatos interativos: Os formatos 

exclusivos da Equativ têm foco grande 

em gerar mais interação e engajamento 

com o anúncio replicando a experiência 

de Social (Story Adz) e amplificando o 

call to action (Skin).

CTRVideo - Add To Calendar 
(Formato Interativo) 1,26%

Soluções Equativ 



“Ter a Equativ como parceira para gerenciar nossas 
campanhas off-social para o lançamento do novo 
jogo, se mostrou muito eficiente e produtivo. 

O time da Equativ gerenciou tanto a criação dos 
anúncios quanto o setup da campanha e a entrega 
para a audiência correta e excedeu nosso KPIs 
planejados!”

Viewability 57%

Desafio da campanha

Para o lançamento do jogo Mario + Rabbis: 

Sparks of Hope, a Ubisoft Brasil decidiu veicular 

anúncios em Display e Story Adz para promover 

o jogo com o objetivo de awareness + visitas no 

site.  Audiência: jovens (18-34) que tenham 

interesse em jogos de aventura para a família.

Soluções Equativ 

Luciana Araujo
Senior Marketing Manager

Ubisoft 

Precision Marketing: Para ativar a 

hiper segmentação de gamers que 

tenham interesse em jogos para 

família e aventura, a Equativ aplicou 

sua tecnologia contextual 

proprietária baseada em 

reconhecimento de áudio para 

garantir a entrega 100% Brand Safety.

Formatos recomendados: Além de 

entregar os anúncios para a audiência 

adequada, a Equativ criou os Story 

Adz interativos para a Ubisoft para 

gerar uma extensão das campanhas 

de Social e levar os usuários a irem 

para o site.

CTR1,28%
+30% vs campanhas de social mídia 

vs 0.15% média em 
campanhas de social 

media

4,54% Taxa de engajamento

Story Adz



Soluções Equativ 

A Equativ recomendou uma estratégia 

de sincronização entre o ON e OFFLINE 

tradicional, e de guerrilha, para criar 

uma experiência multi telas para o 

consumidor.

Para estratégia de sincronização de TV 

contextual, criamos uma lista de 

palavras-chaves (Gatilhos) para criar 

afinidade com a audiência (i.e. 

enxaqueca, febre, dor etc.).

Para estratégia de sincronização de 

guerrilha, o anúncio da Novalgina foi 

lançado no celular, cada vez que o 

anúncio do concorrente passava na TV. 

Desafio da campanha

Dominar os territórios de marca da Novalgina 

sincronizando as campanhas online com 

inserções da categoria e dos concorrentes na 

Televisão.

CTR0.8%
VTR80%
Vs 0,2% antes

+58% para campanha 
Novalgina

2Mi de visualizações

CONCORRENTE

SANOFI 

GATILHO
SANOFI 



"Ficamos impressionados pelo uso 
avançado de tecnologia preditiva da 
Equativ na configuração e otimização 
da campanha.  Obtivemos resultados 
superiores em todos os formatos, 
inclusive no vídeo."

84% Video completion rate 

Desafio da campanha

A Shell Energy lançou uma campanha de 
vídeo institucional para promover seus 
programas de preservação da biodiversidade, 
educação, empreendedorismo, ciências e 
tecnologia.
 
O objetivo é reforçar o reconhecimento 
top-of-mind da empresa em regiões 
estratégicas, para o setor de energia e 
instituições públicas.

Soluções Equativ 

Display Video 360

Péricles Pires 
Platforms Director 

Wundeman Thompson 

Recomendamos o formato 
Instream Video com 
segmentação contextual.  

Graças ao direcionamento do 
DMA, concentramos no 
inventário das 4 cidades da 
campanha (São Paulo,
Rio de Janeiro, Brasília e 
Espírito Santo)

Para garantir o Brand 
Safety, oferecemos o pixels 
DV360 e IAS para 
verificação dupla.

https://displayvideo.google.com/doubleclick/preview/main?creativeId=xbid.439593099&ecId=AOgHqNrdtdl3_ci2PdYTKQoEq_6olQE6wtlhkILMjPD3vb5b6EkvoEikHgZ7YK0OvgK_E8YwYINfEPxPPOw6e3yDwm2bMgsUfg%3D%3D&dv3b=ILGklPYBMN-pBw
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Obrigadx!

Khalil Yaghi
Country Manager

(11) 99847-9494
kyaghi@equativ.com

Sales photo

Gustavo Navarro
Programmatic Lead

(11) 99759-9725
gnavarro@equativ.com

Sales photo
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Obrigadx!

Katia Kobayachi
Sales Manager

(15) 99128 9884
kkobayachi@equativ.com

Sales photo

Branca SANT'ANNA
Sales Manager

(11) 96680-5601
bsantanna@equativ.com

Sales photo Sales photo

Rafael Viberti
Sales Manager

(11) 96287-5525
rviberti@equativ.com



Anexo



O Full stack da Equativ:
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AGENCY

(Equativ Contextual)

(Equativ DSP)

(Equativ SSP & AdServer)


