VISUALS AND STORYTELLING


https://www.imaginaryworldstoryteller.com
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CORPORATE BRANDING LOGOTYPE CATALOGHI

Tutto e Comunicazione, perche comunicare significa Essere.
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Il futuro lavorativo
non ti e chiaro?
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Dallara La 500!

Ferrari Sergio “Perché non parlit?”
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Richard Mille e The ILCE. St
Moritz

The LC.E. 5t. Moritz

La Signora in giallo. #Universus

The Winston Cigar Festival


https://www.linkedin.com/pulse/dallara-carmen-corbo
https://it.linkedin.com/pulse/richard-mille-e-ice-st-moritz-estendono-la-loro-nel-2024-carmen-corbo
https://it.linkedin.com/pulse/winston-cigar-festival-carmen-corbo
https://www.linkedin.com/pulse/non-amo-le-rosse-carmen-corbo
https://it.linkedin.com/pulse/la-signora-giallo-carmen-corbo
https://www.linkedin.com/pulse/la-500-carmen-corbo
https://www.linkedin.com/pulse/ice-st-moritz-carmen-corbo
https://www.linkedin.com/pulse/perché-non-parli-carmen-corbo
https://www.linkedin.com/pulse/universus-carmen-corbo

BRAND STORYTELLING ‘Raccontami un fatto e o lo imparerd. Dimmi la verita e io ci credero.

. Ma raccontami una storia ed essa vivra nel mio cuore per sempre.”
Ognuno ha una storia da raccontare! - Proverbio Nativo Americano -
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Negli ultimi anni questa pratica si & diffusa molto
come vera e propria strategia di comunicazione persuasiva estremamente potente

~ Lie Le storie legano fatti, figure e dettagli alle emozioni, e creano una connessione tra emisfero
= @ = C——j; estro e sinistro del nostro cervello, per questo sono piu difficili da dimenticare.
- .

Ci aiutano, in definitiva, a creare emozioni ed empatia con le altre persone
Creative Resources Viral o parlando di Brand Storytelling, con la storia ed i valori di un brand.
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VISUALS AND STORYTELLING

carmen@iwstoryteller.com
393.80.48.158



