
https://www.imaginaryworldstoryteller.com


1
Analisi delle necessità

Offriamo
soluzioni in tre 
semplici punti:

2
Scelta dei 

mezzi
3

Raggiungimento 
obiettivi

La curiosità di porsi domande, è da 
sempre la spinta che muove il mondo.

COMUNICARE è saper trovare 
la forma migliore per veicolare le 
Vostre risposte al giusto target.

NON FATEVI TRAVOLGERE DALLA TECNOLOGIA, 
IMPARATE A SFRUTTARLA!

La velocità di cambiamento nel mondo della 
comunicazione ha raggiunto oggi livelli incre-
dibilmente elevati.
Per i non addetti ai lavori, è molto facile di-
sperdere energie nel tentativo di raggiungere i 
propri potenziali clienti.
Il nostro impegno è aiutarVi a tracciare una 
via precisa da seguire nel mare delle possi-
bilità offerte.



Realizzazione di loghi aziendali partendo 
dall’analisi del target di riferimento e lo studio 

legato alla psicologia dei colori

Studio ed applicazione del logo aziendale su 
qualsiasi tipo di supporto visivo e di comunicazione, 

dagli stand fieristici ai gadgets aziendali

LOGOTYPE

IMMAGINE COORDINATA
Realizziamo packaging unici, 

studiando idee di design 
che si rapportino ai budget da investire.

PACKAGING

Studio e realizzazione di cataloghi, 
flyer, brochure, riviste, 

con l’applicazione di grafica coordinata

CATALOGHI

STANCHI DELLA 

SOLITA IMMAGINE?

Provate un’esperienza creativa 

fuori dagli schemi

corporate branding
Tutto è Comunicazione, perchè comunicare significa Essere.
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INFO CITY CITY MAPS
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NAMING:
Firenze non ha bisogno di molte presentazio-
ni, semplicemente “Firenze” è 
tutto quello che serve!
Il naming è realizzato con il font “Cinzel 
Decorative”, ma elaborato per renderlo unico 
e riconoscibile anche se non abbinato al 
simbolo.
Ho utilizzato per le prime due lettere “Fi” 
(codice della provincia di Firenze) il colore 
rosso per avere un richiamo immediato al 
Giglio rosso simbolo della città.

1 SIMBOLO:
Per questa proposta sono partita da uno dei 
luoghi più conosciuti di Firenze, cioè la 
Cupola del Duomo di Brunelleschi.
Gli 8 spicchi della cupola soni stati gli 
elementi base da cui partire per creare 
una forma semplice e stilizzata della cupola 
stessa.
Logo facilmente percepibile in quanto 
racchiudibile in una delle forme primarie, in 
questo caso il triangolo, anch’esso, nella 
versione base, di colore rosso per richiama-
re il Giglio di Firenze.

PAY-OFF:
“Just beautiful”, semplicemente bella, 
cos’altro dire?

Il logo è stato pensato per adattarsi a 
più campi d’utilizzo, modificando colore e 
pay-off in base alle diverse necessità.
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Declinazioni per ipotetiche linee di prodotto

Declinazioni per ipotetiche linee di prodotto

Sviluppo orizzontale:

Possibili utilizzi
di merchandising:

Sviluppo verticale:
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John Doe
Responsabile Marketing

Contact, Phone, Mobile, E-mailCITY MAPS

INTEREST PLACES GASTROMONY HANDICRAFTS GREEN SPACES

JUST BEAUTIFULJUST BEAUTIFUL JUST BEAUTIFUL

INFO CITY CITY MAPS

GREEN SPACESHANDICRAFTSGASTRONOMY

INTEREST PLACESCITY MAPSINFO CITY

JUST BEAUTIFUL

JUST BEAUTIFUL JUST BEAUTIFUL

NAMING:
Firenze non ha bisogno di molte presentazio-
ni, semplicemente “Firenze” è 
tutto quello che serve!
Il naming è realizzato con il font “Cinzel 
Decorative”, ma elaborato per renderlo unico 
e riconoscibile anche se non abbinato al 
simbolo.
Ho utilizzato per le prime due lettere “Fi” 
(codice della provincia di Firenze) il colore 
rosso per avere un richiamo immediato al 
Giglio rosso simbolo della città.

1 SIMBOLO:
Per questa proposta sono partita da uno dei 
luoghi più conosciuti di Firenze, cioè la 
Cupola del Duomo di Brunelleschi.
Gli 8 spicchi della cupola soni stati gli 
elementi base da cui partire per creare 
una forma semplice e stilizzata della cupola 
stessa.
Logo facilmente percepibile in quanto 
racchiudibile in una delle forme primarie, in 
questo caso il triangolo, anch’esso, nella 
versione base, di colore rosso per richiama-
re il Giglio di Firenze.

PAY-OFF:
“Just beautiful”, semplicemente bella, 
cos’altro dire?

Il logo è stato pensato per adattarsi a 
più campi d’utilizzo, modificando colore e 
pay-off in base alle diverse necessità.

2 3

Declinazioni per ipotetiche linee di prodotto

Declinazioni per ipotetiche linee di prodotto

Sviluppo orizzontale:

Possibili utilizzi
di merchandising:

Sviluppo verticale:

JU
ST

 B
EA

UT
IF

UL

JUST BEAUTIFUL

JUST BEAUTIFUL

John Doe
Responsabile Marketing

Contact, Phone, Mobile, E-mailCITY MAPS

INTEREST PLACES GASTROMONY HANDICRAFTS GREEN SPACES

JUST BEAUTIFULJUST BEAUTIFUL JUST BEAUTIFUL

INFO CITY CITY MAPS

GREEN SPACESHANDICRAFTSGASTRONOMY

INTEREST PLACESCITY MAPSINFO CITY

JUST BEAUTIFUL

JUST BEAUTIFUL JUST BEAUTIFUL

NAMING:
Firenze non ha bisogno di molte presentazio-
ni, semplicemente “Firenze” è 
tutto quello che serve!
Il naming è realizzato con il font “Cinzel 
Decorative”, ma elaborato per renderlo unico 
e riconoscibile anche se non abbinato al 
simbolo.
Ho utilizzato per le prime due lettere “Fi” 
(codice della provincia di Firenze) il colore 
rosso per avere un richiamo immediato al 
Giglio rosso simbolo della città.

1 SIMBOLO:
Per questa proposta sono partita da uno dei 
luoghi più conosciuti di Firenze, cioè la 
Cupola del Duomo di Brunelleschi.
Gli 8 spicchi della cupola soni stati gli 
elementi base da cui partire per creare 
una forma semplice e stilizzata della cupola 
stessa.
Logo facilmente percepibile in quanto 
racchiudibile in una delle forme primarie, in 
questo caso il triangolo, anch’esso, nella 
versione base, di colore rosso per richiama-
re il Giglio di Firenze.

PAY-OFF:
“Just beautiful”, semplicemente bella, 
cos’altro dire?

Il logo è stato pensato per adattarsi a 
più campi d’utilizzo, modificando colore e 
pay-off in base alle diverse necessità.

2 3

Declinazioni per ipotetiche linee di prodotto

Declinazioni per ipotetiche linee di prodotto

Sviluppo orizzontale:

Possibili utilizzi
di merchandising:

Sviluppo verticale:

JU
ST

 B
EA

UT
IF

UL

JUST BEAUTIFUL

JUST BEAUTIFUL

John Doe
Responsabile Marketing

Contact, Phone, Mobile, E-mailCITY MAPS

Logo
Design

Lo
g

o
 D

e
si

g
n



NAMING:1 SIMBOLO: PAY-OFF:2 3

Prove colore

Sviluppo orizzontale

Sviluppo verticale

Prove leggibilità

“Venezia MediaPark” 
Ho riportato semplicemente il nome della città per rendere 
riconoscibile la collocazione geografica del polo polifunzio-
nale.
MediaPark, perchè racchiude il divertimento del “Parco” 
con l’utilizzo di nuove tecnologie (media) come realtà 
aumentata e collegamenti interattivi con cui apprendere 
storia e cultura della città di Venezia.
Questo naming è inoltre facilmente convertibile in tutte le 
lingue, dovendo modificare solo il nome della città.

Il “Leone” è anch’esso un simbolo immediatamente 
riconoscibile come riferimento alla città di Venezia.
La forma stilizzata bilancia forme chiare e scure 
per rendere equilibrato visivamente il logo.
La criniera del leone è stata modificata in una 
forma circolare per riprendere la sagoma della 
“ruota panoramica”. In questo caso la ruota sarà 
l’immagine distintiva del parco in quanto “punto di 
riferimento visivo” per il turista che la cerca.

“Il divertimento che fa crescere” 
come si evince dal progetto, sarà molto 
più di un semplice parco divertimenti.
Ho seguito quindi la filosofia che “il 
gioco è il modo migliore per imparare”!
Un parco che unisce divertimento con 
storia e cultura, è un’ottima strada da 
seguire per incuriosire e istruire 
“bambini di ogni età”!

Esempio di utilizzo di diversi colori, 
in abbinamento a particolari eventi 
organizzati nel parco.

il divertimento
che fa crescere
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Prova B/N:

Utilizzo personalizzato per occasioni particolari:

L’idea che volevo esprimere è molto semplice, semplicemente “Como”.
Il concetto richiesto era esprimere la Città in tutte le sue vesti, così ho utilizzato questo piccolo “gioco” della “O” trasformata in “i” per richiamare il simbolo classico
degli Uffici Informazione.
Il tutto senza deformare la linearità della scritta Como, sempre leggibile anche nel caso si volesse intervenire (come fatto in alcuni esempi)
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TAVOLA 2  |  MARCHIO A COLORI

Carmen Corbo
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Sviluppo Orizzontale:

Sviluppo Verticale:

C I T Y  M O V I N G
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https://www.linkedin.com/pulse/dallara-carmen-corbo
https://it.linkedin.com/pulse/richard-mille-e-ice-st-moritz-estendono-la-loro-nel-2024-carmen-corbo
https://it.linkedin.com/pulse/winston-cigar-festival-carmen-corbo
https://www.linkedin.com/pulse/non-amo-le-rosse-carmen-corbo
https://it.linkedin.com/pulse/la-signora-giallo-carmen-corbo
https://www.linkedin.com/pulse/la-500-carmen-corbo
https://www.linkedin.com/pulse/ice-st-moritz-carmen-corbo
https://www.linkedin.com/pulse/perché-non-parli-carmen-corbo
https://www.linkedin.com/pulse/universus-carmen-corbo


“Raccontami un fatto e io lo imparerò. Dimmi la verità e io ci crederò. 
Ma raccontami una storia ed essa vivrà nel mio cuore per sempre.”

- Proverbio Nativo Americano -

Negli ultimi anni questa pratica si è diffusa molto 
come vera e propria strategia di comunicazione persuasiva estremamente potente.

Le storie legano fatti, figure e dettagli alle emozioni, e creano una connessione tra emisfero 
destro e sinistro del nostro cervello, per questo sono più difficili da dimenticare.

Ci aiutano, in definitiva, a creare emozioni ed empatia con le altre persone 
o parlando di Brand Storytelling, con la storia ed i valori di un brand.

brand storytelling
Ognuno ha una storia da raccontare!
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carmen@iwstoryteller.com
393.80.48.158


