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dos Brasileiros pretendem comemorar a data, numero
maior gque o ano anterior (77,9%) e mais da metade
considera ela sua data favorita (65%)- (2024)

Fonte: Globo Gente “a simbologia do natal: magia , valores e familia” 2025 e globo gente 2024
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COMO O BRASILEIRO PRETENDE

COMEMORAR A DATA?

Com outros familiares

Com meu marido/esposa/
companheiro(a)/namorado(a)

Com meus pais

Com meus filhos (as)

Com amigos/vizinhos

Com colegas de trabalho

D 53%

N 46%

N 46%

B 40%

B 17%

§ 3%

Fonte: Globo Gente “a simbologia do natal: magia , valores e familia” 2025 e globo gente 2024
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passam o Natal acompanhados

(®) PERFIL DE PUBLICO

98’ % 90’

Fonte: Globo Gente “a simbologia do natal: magia , valores e familia” 2025 e globo gente 2024
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QUEM SERA A COMPANHIA DO MEU CLIENTE?

Como esta a configuracao das familias?
No Brasil e no nosso mercado local?

f cVIIIN®CS SIIVIIlI ©IT €944
de lares brasileiros lares homoafetivos
<, PeSSea aY 7

por domicilio dos lares tém as mulheres
como provedoras

1,97/ TIINO®S

menor numero de filhos por mulher
primeira gestagao por volta dos 27 anos

FFFFF o A
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PRINCIPAIS PRATOS
PORREGIAO

RECIFE:

Queijo do Reino, petiscos, bacalhau

FORTALEZA:

Peru e lombo, baiao de 2, pacoca

Fonte: Globo Gente “a simbologia do natal: magia , valores e familia” 2025 e caminhos que me levem



CLIENTES QUEREM
COMPRAR?

COMO SERAO
MINHAS VENDAS
NESSE NATAL?

Ceia de Natal
Arvore de Natal
Presépio

Papai Noel

Troca de presentes

Missa do Galo

Cantar ou ouvir cangoes de Natal

Estrela de Natal
Guirlanda

Sinos

Renas

Velas

N 33%
B 18%
B 10%
B 8%

B 6%

B 3%
B 3%
B 2%

11%
11%

Fonte: Globo G
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A%

1%
19%
28%

14%
14%

9% ndo acham
nenhum simbolo

ente “a simbologia do natal: magia, valores e familia” 2025 e globo gente 2024
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PRINCIPAIS PRATOS
PORREGIAO

RECIFE:

Queijo do Reino, petiscos, bacalhau

FORTALEZA:

Peru e lombo, baiao de 2, pacoca

Fonte: Globo Gente “a simbologia do natal: magia , valores e familia” 2025 e caminhos que me levem
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4 PRATOS

Diferenga significativa em relagoo as demais regides Obs: Demais pratos ndo tiveram nenhuma resposta
Tetal Sudests Mordeste Morte Centro-Oeste Sul
g Panetone/Chocotone NN c=+ NN 77 I 65 (I G0 N 6% (. 67%
E Peru/Chester A INE RN R 0% N 60% I 8% I 619 I 50% N 54%
E Frutos R R 5% I, 53%h I 5396 N 529% N cate N 53%
@ Salpico IEITITINTIN T 52% I 539 N 5% I 54 I 58% I 45%
.§ Solodo | 1 - 0o I 44% I, 5% . 17 I, 48 I 6T
= Arroz 4 grega DNV A7 . A1 I S8 I 4696 . 489 I 48%

Perni S 42% I 50% I 5% — 30 44 3%

Fonte: Globo Gente “a simbologia do natal: magia , valores e familia” 2025 e caminhos que me levem
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SE TEM
NATAL, TEM

PRESENT

Entrevistados pretendem comprar o presente de 15 11 '
dias a 1 més antes do natal '

phetendem compnrar presentes.

|

Fonte: Globo Gente, 2024.
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PRINCIPAIS ITENS
QUE IRAO COMPRAR

m2023 =2024

Para si mesmo Para alguém

Sy 12% - """""""" Brinquedos -ZEW’ """"""
23'3”%9{;.;— Chocolates/doces m 3%

A o
40% Sti 9
oo S

10% - Artigos Esportivos - 70,
25%

Acessorios 7o
21% ff

Fonte: Globo Gente, 2024.
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QUANTO
PRETENDEM
GASTAR?

Quanto pretendem gastar?

EntreR$
Classe AB 501eR$
1.000
Entre R$
Classe C 201eR$%

300

Entre R$
Classe DE . 101eR$
200

Fonte: Globo Gente, 2024.



APROXIMADAME
NTE 35’ DOS
ENTREVISTADOS
PRETENDEM
GASTAR DE
R$100 A R$300
EM PRESENTES
ESSE ANO.

Fonte: Globo Gente, 2024.

Como pretendem pagar?

52%

+18-34 anos
(62%0)

46% 29% 27%

Cartdo de Crédito Dinheiro

Cartfo de Crédito Cartdo de Débito
(Parcelado) (a vista)

Total

atéR$ 50 [ 5%
Entre R$ 51e R$ 100 - 1%

Entre R$101eR$ 200 [ 18%
Entre R$ 201eR$ 300 ([N 17%

Entre R$ 301eR$ 400 [ 12%
Entre R$ 401eR$ 500 (R 1%
EntreR$ 501eR$1.000 ([N 14%

Mais de R$ 1.000 ([ 11%

WM sights

27%
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CONFIABILIDADE
NOS MEIOS, 0 QUE
ISSO TEM A VER

COM MEU PRECO? 00,857

dos brasileiros apontam a TV como o
meio mais confiavel enquanto Redes
sociais tém apenas 14,6% de
confiancga.

Se meu cliente pode pagar mais por
um produto de qualidade, é na TV
que ele vai confiar para mensurar o
custo-beneficio desse produto

Fonte: Globo Gente, 2024 e Relatério Digital 2024 — We Are Social & Meltwater| Metropoles| Estado de Minas| Instituto Ranking Pesquisa| Ranking Pesquisa
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O QUETELEVA A ESCOLHER ESSE TIPO DELOJA, SITEOU APP
PARA COMPRAR O PRESENTE DE NATAL?

e . -
Vaariedooe de procdutos
Focilidode no hora da compro
Clualidodas das pradutas _ 375
“Estou dispostola) a gastar mais com
Forman de pagoments _ 35% produtos/marcas de maior qualidade”

Heikul s, spmpars € eamgerd reaslon lepn _ y 50%
Lastaal e eagdae o e _ g |
26%
Upgiae de retiroda na lojo - 20%
Mvoliopdes de outros consumadores - 19%
Politica de devaluga ou troco - 18
Brindas - 14% Classe AB Classe C Classe DE

Fonte: Globo Gente, 2024 e Relatério Digital 2024 — We Are Social & Meltwater| Metropoles| Estado de Minas| Instituto Ranking Pesquisal Ranking Pesquisa



QUAIS FOCOS VOCE PODE TRABALHAR EM SEUS
COMERCIAIS? VEJAMOS QUAIS SENTIMENTOS O
NATAL DESPERTA NOS BRASILEIROS (%)

. Positivo . Megativo

Amor
Gratidao
Unido
Esperanca
Alegria
Reflexao
Saudade
Paz
Solidariedade
Indiferenca

Tristeza

Fonte: Globo Gente “a simbologia do natal: magia, valores e familia” 2025

Principal

E 14%
 14%
1%
B 10%
B 10%
B 10%
B 7%
B 6%

B 5%
B3%

B2%

Total

I 56%
I 54%
B 56%
N 54%
D 59%
N 56%
SN 53%
BN 49%
SN 40%

B 5%

o 7%

Empatia
Soliddo
Ansiedade
Tolerancia
Decepgao
Preocupagao
Irritagdo
Frustacdo
Mal-estar
Raiva
Culpa

Principal
82%
11%
1%
11%
11%
10%
10%
10%
0%
| 0%
| 0%

B 38%

B 7%

B 5%

B 9%

3%

B 3%

1%

3% 3% ndo sentem
§1% nenhum deles

I 1#& Obs: Nostalgia, sotisfogda,
igualdade, depressio e
204, fingimento nao thveram
l nenhuma resposta.
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INTELIGENCIA DE MERCADO



