.-
XA
¢

Passar for: INDEK

MOdeu far tjénste pa kete ri ng Handledare Invencon AB:

Henrik Svard/Ludvig Brunnstrom

Bakgrund

Global konkurrens, snabb teknikutveckling och nya héllbarhetskrav gor att foretag behover forkorta sin time-to-market och
samtidigt traffa ratt med nya produktlanseringar. Ett strukturerat tjanste paket kan ge féretag en metodisk vag fran nulédgesan alys,
via trendspaning och idéutveckling, till en konkret roadmap och iterativ uppfoljning.

Trots mangateoretiska ramverk (t.ex. BCG-matris, Design Thinking, Lean Startup, PESTEL, etc.) saknas oftaintegrerade och
praktiskt applicerbara modeller for att snabbt omsatta insikter i konkreta produktstrategier. Detta examensarbete kan bidra med
en akademiskt forankrad och praktiskt anvandbar modell.

Syfte

Syftet ar att utveckla, analysera och utvardera en modell for tjdnstepaketering som hjalper foretag att:
Kartlagga sin produktportfélj och konkurrenslage.

Identifiera och 6versatta makro- och tekniktrender.

Utformaen handlingsplan/roadmap for snabb produktutveckling.

Séakerstalla uppfoljning via KPl:er och digitala verktyg.

Forskningsfragor

Hur kan en tjanstepaketering for snabb produktutveckling utformas for att ge bade strategisk 6verblick och operativt genomslag?
Vilka analysverktyg och innovationsmetoder lAmpar sig bast attintegrera i en sddan paketering?

Hur kan makro- och tekniktrender pa ett systematiskt satt omsattas till konkreta produktinitiativ?

Hur kan en roadmap struktureras for att balansera kortsiktiga resultat och langsiktig innovationsférméaga?

Vilka KPl:er och méatetal &r mest relevanta for att utvardera effekten av ett sddant paket (t.ex. time-to-market, produktacceptans,
kostnad per iteration)?

Metod

Litteraturstudie: innovation management, time-to-market-strategier, tjdnstepaketering, business model innovation.
Benchmarking: analys av liknande erbjudanden fran konsultforetag, innovationsbyraer och forskningsinstitut.
Intervjuer & enkater: med industriforetag for attidentifiera deras behov, hinder och forvantningar.

Case-studier: appliceramodellen i ett par simulerade eller riktiga case (utan att knyta arbetet till ett specifikt foretag).
Analys: utvardera modellens styrkor, svagheter och forbattringspotential.

Leverabler

Modell for tjanste paketering (struktur, process, verktyg och mallar).

Handbok eller guide somvisar hur foretag kan anvanda modellen.

Konkurrens- och trendanalys somillustrerar metodens varde.

Rekommendationer for KPl:er och uppféljningsmekanismer.

Akademisk rapport somdiskuterar modellens teoretiska bidrag och praktiska anvandbarhet.

Examensarbetets varde

For akademin: Ett bidrag till forskningen om tjanstepaketering, innovationsledning och produktutvecklingsstrategier.

For foretag i allmanhet: En konkret metod for att snabbare utveckla och lansera nya produkter.

For studenterna: Méjlighet att kombinera strategisk analys, innovationsledning och praktiska verktyg, med stark relevans for
framtidarollerinom management consulting, affarsutveckling eller produktledning
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