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Schwerpunkte:

● Google My Business SEO

● Webseite SEO

● KI Search

2



www.localontop.de 3

KI & Local SEO

Übersicht

● Zukunft der Suche – Ist Google noch relevant?

● KI-Suchmaschinen: Neue Player in Deutschland

● Suchergebnisse im Wandel durch KI

● Nutzerverhalten verändert sich

● LLM-SEO: Sichtbarkeit für Makler sichern

● Ausblick: Suchen & Finden morgen
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Google ist tot - oder doch nicht?

● Google verliert minimal Marktanteile
● KI Suchen erleben eine starke Steigerung
● In DE: 67 % Googlen, 13 %  nutzen KI Suchen täglich
● 70 % der KI Suchen sind neue Suchmuster
● Vertrauen in KI Suchen wächst

● Potenzialzuwachs: Ergänzung statt Verdrängung mit 
neuen Suchen
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Neue Marktteilnehmer 
Google Gemini

● Verfügbar in Deutschland, enge Verzahnung mit dem Google-Ökosystem

● Google Assistant bereits auf 58 % der Smartphones aktiv

 Google AI Overview 

● KI-generierte Antworten direkt in den Suchergebnissen

● Deutschland: Veröffentlichung noch offen

Google AI Mode

● Neue Suchfunktion ähnlich Chatbot

● Verfügbar in den USA, ab Spätsommer Europa
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Neue Marktteilnehmwe 
ChatGPT (OpenAI)

● Marktführer in Deutschland mit 37 % Nutzung

● Nutzerzahl verdreifacht in nur 12 Monaten

Perplexity

● 250 Mio. Anfragen im Juli ’24 – 7-facher Nutzungsanstieg

● Positioniert sich als präzise Antwortmaschine mit Quellen

Bing Chat (Microsoft)

● Integration von ChatGPT in Microsoft-Suche: Kombination aus Suche und KI-Antworten

● Marktanteil in DE weiterhin gering (ca. 3,4 %)
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Suchergebnisse: AI Overview
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Suchergebnisse: ChatGPT 
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Suchergebnisse: Perplexity 
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● Antwort statt Linkliste
● Kontextbezogene & Dialogbasiert statt Keywords
● Teils Quellen + Links (FLIP Modell)
● Je nach Modell: Trainingsdaten + Websuche 
● Weniger Traffic, aber vorqualifizierter Traffic

Suchergebnisse 
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Klassisches Modell vs. neue KI-Suchlogik

● Navigation: gezielte Website (z. B. “IVD“)
● Information: Wissen aufbauen (z. B. „Maklerprovision“)
● Kommerziell: Kaufvorbereitung (z. B. „bester Makler Köln‘‘)
● Transaktional: Handlung (z. B. „Haus verkaufen Berlin“)

● Bei KI-Suchen (z. B. ChatGPT): Nur 30 % passen in diese 
Kategorien!

● 70 % der Prompts sind neuartige, dialogartige Anfragen

Klassisches Modell vs. neue KI-Suchlogik
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● Google: kurze Keywords (Ø 4,2 Wörter)
● KI: ganze Sätze (Ø 23 Wörter) zum Beispiel:

„An wen wende ich mich, wenn ich in Zehlendorf mein Haus 
verkaufen will?“

● User agieren interaktiv & dialogisch mit der KI
● Drill Down: sofortige, präzise & personalisierte Antworten

Wie Nutzer heute suchen
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Unterschiede nach Regionen und Zielgruppen

4. 📍 Unterschiede nach 

Region & Zielgruppe
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Was bedeutet das für Makler?

● KI-Suchen sind nicht nur Google 2.0 – sie funktionieren anders
● Sichtbar wird, wer Expertise zeigt und echte Anliegen 

beantwortet
● Erfolgsfaktor: „Conversational SEO“ = Dialogorientierter Content
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Vielen Dank für die 
Aufmerksamkeit
Nehmen Sie gerne Kontakt auf:
LocalOnTop GmbH / Elias Indrich
eliasi@localontop.de / T: 0049 15167104427

https://www.localontop.de/kontakt-allgemein/

mailto:gmb@localontop.de

