
80% der Autos

in der 

WESTLICHEN WELT

sind noch immer 

nur mit 1 Person
besetzt !



Obwohl es schon ein paar Mitfahr-Apps gibt ! Und trotz der schnell steigenden Notwendigkeit
von  Klimaschutz,  von  Ressourcen-Effizienz,-  und  dem  Bedarf,  unseren  galoppierenden
Tankrechnungen etwas entgegenzusetzen. 

Warum zu 80% noch immer nur 1 Person ?  Eine Antwort, die man gelegentlich hört ist, daß die
Kraftstoffpreise wohl  immer noch zu niedrig sind.  Nun,-  diese Zeiten sind bald vorbei.  Gibt  es
weitere Gründe ? JA ! Die Mitfahr-Apps sind ungenügend, um RIDE-SHARE von der AUSNAHME
zum MASSEN-PHÄNOMEN zu machen. Wir haben 4 Bereiche entdeckt in denen man Vieles tun
kann, um dieses Ziel zu erreichen.  TECHNISCH: Daß RIDE-SHARE so selten praktiziert wird, liegt
auch daran, daß HERKÖMMLICHE Mitfahr-Apps NICHT ECHT-ZEIT-TAUGLICH sind. Denn bei ihnen
ist  man ja gezwungen,  die  freien  Plätze  durch Eintippen von Startpunkt,  Ziel,  Datum,  Uhrzeit,
Anzahl  der  Plätze,  etc.  in  die  Eingabemasken  anzubieten.  WAS  NIEMAND  MACHT,  WENN  ES
SICH UM EINE SPONTANE FAHRT HANDELT. 

Auch  der  Google-Voice  Assistant  hilft  nicht  weiter,  weil  man  bei  einer  spontan  zustande
kommenden Fahrt auch nicht dadurch aufgehalten werden will, daß man bei jedem Eingabefeld
für Startpunkt, Wegpunkt(e), Ziel, Anzahl der angebotenen freien Plätze, Aktivierung der LADIES-
ONLY-FUNKTION  ja  oder  nein,  etc.,  etc.  auf´s  Neue  das  Mikrophon-Symbol  antippen,  und
Losquasseln will.

Aber Fahrten die nicht im Voraus geplant werden konnten sind (wenn man mal die Berufspendler
für einen Moment beiseite läßt, und sie - klar  -  in einem zweiten Schritt  wieder miteinbindet)
DER LÖWENANTEIL der Autofahrten, denn wegen der UNABHÄNGIGKEIT HAT MAN JA schließlich
ein eigenes Auto. Es braucht 

Die Beste RIDE-SHARE-APP der Welt 

Nämlich die weltweit 1. SPRACH-BEDIENBARE ECHT-ZEIT-MITFAHR-APP ! Die in der Lage ist,
eine neue MASSE Autofahrer dafür  zu begeistern, oft ihre freien Plätze anzubieten. NEBENHER
beim Einsteigen und Losfahren MIT NUR 1 SPRACHBEFEHL.  UNSERE "hübsche Komplettlösung"
macht  RIDE-SHARE  endlich  ECHT-ZEIT-tauglich,  und  damit  MASSEN-tauglich  (sieh  in  1  Min.)
www.diebestemitfahrappderwelt.de   

Hunderte  von  Millionen  freie  Plätze  in  Autos  fahren  in  jeder  Sekunde  leer  von  Überall  nach
Überall.  Diesen  OZEAN  AN  FREIEN  PLÄTZEN  erschließen  wir  erstmalig  durch  SPRACH-
BEDIENBAREN ECHT-ZEIT-MODUS. Er ist dabei nur das Erste unserer 4 revolutionären Features, die
den PRIVATEN Autoverkehr, der ja zu unser Aller Leidwesen in JEDER Sekunde durch JEDEN Punkt
unserer  Verkehrsadern  fließt,  in  ein  QUASI-ÖFFENTLICHES  Verkehrssystem  verwandeln,  und
dadurch drastisch reduzieren können. SO MUSS RIDE-SHARE: www.diebestemitfahrappderwelt.de

 Machen wir RIDE-SHARE
von der AUSNAHME zu dem was DAS KLIMA

draus machen würde: DEN     NORMAL-FALL !  

http://www.diebestemitfahrappderwelt.de
http://www.diebestemitfahrappderwelt.de


 Einen MASSEN-MARKT ! 
Wenn man die MASSE der Autofahrer dafür gewinnen will, muß nicht nur das ANBIETEN der
freien Plätze ohne jede Hürde sprachbedienbar und in Echt-Zeit nebenher beim Anschnallen
und Losfahren möglich sein, sondern auch die AUSGABE positiver Suchergebnisse unterwegs
in Echt-Zeit, ohne die Konzentration lange vom Fahren abzulenken.

Hier liegt ein echtes Potential für eine riesige Verkehrsreduktion.

Unser  Projekt  mit  dem  KLIMASCHUTZ-Potential  vergleichbar  der  E-Mobilität,  und der
wirtschaftlichen Kragenweite von Unternehmen  wie  AirB&B benötigt nach großen eigenen
Anstrengungen (30.000 Arbeits-Stunden + 200.000,- € eigenes investiertes  Kapital) ca. 4
Monate vor dem Markteintritt Anschluß-Investitionen für die Fertigstellung der APP (70% der
Arbeit ist getan,- ein verschlankter Prototyp funktioniert in Kürze), sowie das Rollout auf den
Internationalen Märkten.

Unsere Markt-Analyse ergab: Herkömmliche Mitfahr-Apps snd nicht massentauglich, weil sich
die bisherigen Mitfahr-Apps aus der Tradition  der Zettelkästen und Mitfahr-Portalen der
Studentenzeit    entwickelt    haben,   wo man  NICHT (wie jetzt  WIR aus Gründen des
Klimaschutzes) auf den größtmöglichen Masseneffekt gezielt hat, sondern schlicht ein
studentisches Transportproblem lösen wollte. Und weil man i.d.R. kein eigenes Auto hatte,
entwickelte man zumeist  aus der Perspektive der Platz-NACHFRAGER. Wenn man a be r
RIDE-SHARE von der  AUSNAHME zum MASSEN-PHÄNOMEN machen will, muß man aus
dem Blickwinkel der Platz-ANBIETER denken, denn DIESE muß man zuerst begeistern.

(Unsere umfassende Marktanalyse unter
https://c.web.de/@334972566881960366/qln8XXgXSnmj-fcL0--3tw )

WIR haben aus tiefster  Sorge um den KLIMASCHUTZ  nach dem GRÖSST-MÖGLICHEN
positiven  Klimaschutz-MASSEN-Effekt  im  Verkehrs-Sektor  gesucht.  In  gewisser  Weise
unabsichtlich entwickelten wir deshalb ein global leicht skalierbares Unternehmens-Modell.
Mit UNICORN-Potential, und großen Einnahme-Möglichkeiten.

So  ergriffen  wir  die  nötigen  psychologischen,  Marketing-technischen  und  technischen
Konsequenzen, und zogen auch die Schlußfolgerungen, die unserer USER EXPERIENCE den
höchstmöglichen  Spaßfaktor  verleihen  (Gamification). Wir entwickelten die ERSTE
SPRACHBEDIENBARE ECHT-ZEIT-RIDE-SHARE-APP der Welt.

Nur SPRACHBEDIENBARKEIT ist in der Lage einen wirklichen ECHT-ZEIT-Modus
herzustellen, und eine neue Masse an permanent verfügbaren, freien Plätzen zu generieren.

Die Sprachbedienung verzichtet dabei auf unnötig komplizierte Cloud-Lösungen, die eben 
NICHT funktionieren  wo  5G  noch  (lange)  nicht  verfügbar  ist,  und  die  Daten-
Übertragungsraten NIEDRIG sind.  Um überall  auf  der Welt  einsetzbar  zu sein, muß die 
Sprach-Assistenz mit einem in die APP SELBST verbauten Sprach-Assistenten ermöglicht 
werden. Sieh in 3 Min. warum unser ganzheitlicher Ansatz funktioniert: 
www.turning-ride-share-into-a-mass-market.click

Warum haben eigentlich die Autobauer dieses Konzept nicht schon verwirklicht ? Die
haben sich doch schließlich schon vor Jahren einige der herkömmlichen Mitfahr-Apps
“ eingekauft”. Die  Antwort  ist:  Weil  die  Autobauer  (neben  vielen  heftigen  Themen  mit
denen sie die ganze Zeit zu kämpfen haben, wie Dieselskandal, Umstellung auf E-Mobilität,
Corona, und Lieferketten-Schwierigkeiten,) sich,– wenn überhaupt -  dem Thema Mitfahr-
Vermittlung weniger als halbherzig gewidmet haben. 

https://c.web.de/@334972566881960366/qln8XXgXSnmj-fcL0--3tw
http://www.turning-ride-share-into-a-mass-market.click


Sie haben  sich entschieden,  sich dem erst  im Zusammenhang mit Volldigitalisierung und 
selbstfahrenden Autos zu  widmen. Und  sich  dabei  vor  der  Aufgabe gedrückt,  JETZT  die 
CO2-Emissionen  durch  SHARECOMY-ANSÄTZE  zu  reduzieren.  Die  “eingekauften  Mitfahr-
Apps können Einem leid tun, denn sie sind so lang zu einem Bonsai-Dasein verurteilt, und 
fristen  ihre Existenz z.B. als Betriebsinterne Fahrdienste.  Autobauer tun sich schwer mit 
RIDE-SHARE,  denn  sie  wollen  ja  MEHR  Autos  verkaufen,  und  nicht  WENIGER.  Deshalb 
haben sie übersehen, welches gewaltige ÖKONOMISCHE Potential jetzt schon zu “heben” 
ist,  wenn  es  gelingt,  durch  vergleichsweise  einfache,  aber  SOFORT 
VERWENDBARE Technologie  für  die  Autofahrer RIDE-SHARE  kinderleicht  zu  machen,  und 
im  wahrsten Sinn des Wortes MUNDGERECHT (sprachbedienbar) zu servieren. 

Bis  selbstfahrende  Autos  in  einer  Zahl  auf  den  Strassen  sind,  die  ihre  gewisse,  höhere 
Effektivität  positive  Effekte  für  den  Klimaschutz  erwarten  läßt,-  und  bis  sie  von  der 
Bevölkerung wirklich akzeptiert und sogar angestrebt werden, dauert es noch viele Jahre !
WIR wollen diese Jahre nicht nutzlos wartend vergehen lassen, hoffend auf NEUE Autos die 
intelligentes  RIDE-SHARE  bieten,  sondern  JETZT das  gigantische  Potential  von  RIDE-
SHARE für den Klimaschutz voll erschließen. 

UND: Es sind GEBRAUCHTE Autos die von der Mehrzahl der Menschen (weltweit) 
gefahren werden, und die noch mindestens 10 Jahre das Bild prägen werden. 

DIESE benötigen UNSERE Lösung ! www.turning-ride-share-into-a-mass-market.click

Exkurs: 
Abgesehen von den gewaltigen Chancen,- was ist mit RIDE-SHARE in Zeiten von 
Covid und ggf. anderen zukünftigen Pandemien ?

1. Der Verkehrs-Sektor muß national u. global in den nächsten Jahren massiv seinen Beitrag 
zum Klimaschutz "liefern". RIDE-SHARE bleibt ein UNVERZICHTBARES ELEMENT für Ressourcen-
Schonung u. CO2-Reduktion. Oder soll jeder auf dem Planeten ein EIGENES Auto fahren ?

2. Wir nutzen Busse, Züge, U-Bahnen und Straßenbahnen. RIDE-SHARE ist sogar SICHERER im 
Hinblick auf Pandemien, denn im Gegensatz zu den Öffentlichen Verkehrs-Systemen kann man 
beim RIDE-SHARE die AUTOFENSTER von Zeit zu Zeit öffnen, oder die LÜFTUNG individuell auf 
stark stellen.

3. Falls es einmal für notwendig befunden würde, könnte über die APP auch 
Kontaktnachverfolgung realisiert werden - im Gegensatz zu den Öffentlichen 
Verkehrsmitteln.

4. ABER NUN DAS WICHTIGSTE: Wir haben eine, einzigartigen COVID-SAFETY-
ALGORITHMUS integriert. Dieser kann ein enormes SICHERHEITSPLUS bieten,- gerade 
auch für die vielen globalen Länder mit niedrigen Impfquoten. Unser Algorithmus 
vermittelt NUR PARTNER einander, denen es ENTWEDER GEMEINSAM IST, daß sie 
Impfung, Erworbene Immunität oder Negativen Test vorweisen können, und dies auch 
von ihren Mitfahr-Partnern verlangen ODER denen es gemeinsam ist, daß sie (aus 
welchen Gründen auch immer - die USA haben bis zu 50% Impfskeptiker und z.B. 
INDIEN hat wg. Impfstoffmangel 93% ungeimpfte Menschen) ALLE KEINE Impfung, 
Erworbene Immunität oder Negativen Test vorweisen  wollen oder KÖNNEN. So können 
wir auch die weltweiten Massen an ungeimpften Menschen am Klimaschutz durch 
RIDE-SHARE teilhaben lassen. Eine 3. Option bietet die Möglichkeit für Geimpfte, 
Genesene, oder Negativ Getestete, die sich damit sicher genug fühlen, um auch 
Vermittlungs-Partner aus der anderen Kategorie zu akzeptieren.

http://www.turning-ride-share-into-a-mass-market.click


Wir bieten so ein  Höchstmaß an Sicherheit  bei  einem Maximum an Freiheit,  und  werden den 
unterschiedlichen Situationen in  den vielen Staaten gerecht.  So verlieren wir niemanden für 
Klimaschutz durch RIDE-SHARE. 

Bereiten wir JETZT den Markteintritt vor!  Für einen BALDIGEN Markteintritt kommen 
außer der DACH-Region  auch  ganz  Europa,  die  USA,  und  alle  Staaten  in  Betracht,  in  denen 
Englisch  eine  relevante  Sprache ist.  Also  auch  INDIEN,  Australien,  Kanada,  und  die 
Metropolregionen  Asiens.  Unsere Englischen  Websites  sind  bereits  fertig  gestellt. Füher  oder 
später  ist  die  Einführung von  ECHT-ZEIT-RIDE-SHARE  in  ALLEN  Staaten  der  Erde  relevant. 
Sukzessive kommen dann selbstverständlich alle Länder hinzu, in denen Spanisch, Französisch der 
Türöffner  ist.  Auch  Sprachen  wie  Hindi  und  Arabisch  sind  aufgrund  der  zahlenmäßig  großen 
Relevanz  wichtig.  Ob  man  später  auch  auf  den  Chinesischen  Markt  mit  seinen  Milliarden 
potentiellen Nutzern geht ist nicht ausgeschlossen, momentan aber z.T. auch eine nicht schnell 
zu beantwortende politische Frage.

Seitens der Politik wird der Druck stark zunehmen, die Klimaziele im Verkehrs- Sektor zu 
erreichen. Elektromobilität und die bisherigen Maßnahmen genügen hier nicht.

An  dieser  Stelle  sei  nochmal  betont,  daß  wir  –  im  Gegensatz  zu  manchem  neueren  Ansatz  -
KEINEN ZUSÄTZLICHEN Verkehr erzeugen, weil wir KEINEN zusätzlichen Fahr- oder Shuttle-Dienst 
erschaffen,  sondern  im  Gegenteil  den  VORHANDENEN  PRIVATEN  Verkehr  nutzen,  um  ihn  zu 
reduzieren, indem wir die Massen der freien Plätze endlich für RIDE-SHARE nutzbar machen.

Wir haben ca. 70% der Programmierung hinter uns. Und bieten eine äußerst aussichtsreiche 
Beteiligungs-Möglichkeit, sowohl für passive als auch für aKtive Partner, um die letzten Meter der 
Programmierung  zu vollenden,  und  erfolgreich  an  den  internationalen  Märkten  zu  starten. 
Insgesamt  bietet  sich  ein  gewaltiges ökologisches UND ÖKONOMISCHES Potential, das absolut 
vergleichbar ist z.B. mit Ebay,  AiRB&B  und  PayPal. Die erste ECHT-ZEIT-RIDE-SHARE-APP  ist 
extrem leicht global skalierbar, überall und universell einsetzbar.

Unserem Ziel, den privaten Autoverkehr,  zu einem QUASI-ÖFFENTLICHEN- Verkehrssystem  zu 
machen, sind wir ein gutes Stück näher gekommen. Wir sind inzwischen 7 aktive Partner (insges. 
24 Shareholder) und 5 Mitarbeiter. Siehe https://www.turning-ride-share-into-a-mass-
market.click/team Zusätzlich zu den dort aufgeführten  Personen  sind  zu  nennen:  Fabio 
Arcorace ( Social-Media-Marketing,  Fundraising),  Philipp Engler ( Leiter Online-Shop und  
Versand)

Wir  haben  30.000  eigene,  unbezahlte  Arbeitsstunden  und  100.000,-  €  eigenes  Kapital 
investiert,  sowie  100.000,-  € Kapital  von  Investoren.  Wir  haben  ca.  70%  der  komplexen 
Plattform  fertiggestellt.  Es  handelt  sich  um  ein  System  aus  8  Websites  die  speziell  dazu 
designed  sind,  an  die  2  ZIEMLICH  UNTERSCHIEDLICHEN  Nutzergruppen  der  Autofahrer 
(Platz-Anbieter)  und  der  Menschen  ohne  Auto  (Nachfrager)  UNTERSCHIEDLICHE,  jeweils 
maximal wirksame Werbebotschaften zu adressieren. 

Technisch gesehen laufen selbstverständlich alle 8 Websites in EINER Vermittlungs-Plattform 
zusammen.  Später  hierzu  mehr.  Werfen  Sie  einen  ersten  Blick  auf  z.B.  die  Deutschen 
Websites.  ABER  ACHTUNG  BAUSTELLE:  Während  die  MOBILEN  Websites  bereits  etwa  den 
finale  Status  erreicht  haben,  stellen  Sie  bitte  –  wenn  Sie  die  Websites  auf  PC  /  Laptop 
anschauen –  sicher,  daß sie  in den (Windows-)  Einstellungen  16:9 oder  16:10 Bildschirm-
Format und 100% Zoom eingestellt haben, um den optimalen visuellen Eindruck zu haben. 
Wir nehmen gerade Anpassungen für ALLE Bildschirmauflösungen vor (Responsivität). 

FALLS SIE 16:9 oder 16:10 auf Ihrem PC/Laptop nicht haben, klicken Sie HIER für einen "Flug 
durch die Plattform".

https://c.web.de/@334972566881960366/Qg3sHbQbQUOKgN2hXsoM_A
https://www.diemitfahrapp.de/team.html


Nun  viel  Spaß  beim  Erkunden  der  Websites  www.moneytramper.de und 
www.diemitfahrapp.de Noch  einmal: Wir  halten es  für hilfreich,  Platz-ANBIETER  und Platz-
NACHFRAGER als das zu betrachten was sie SIND: Ziemlich unterschiedliche soziale Gruppen, 
die man am Besten   unterschiedlich anspricht, und sie dann zusammenführt. So wie früher 
am  Schulhof beim  Verkuppeln  von  2  Freund(inn)en,  die  noch  nicht  genug  (GUTES) 
voneinander wissen.  In  UNSEREM Kontext  sind diese Gruppen nun auf der einen Seite die 
Masse der Autofahrer,- in der Regel berufstätig. Auf der anderen Seite sind es  Studenten, 
die Millionen Flüchtlinge, Schüler, Azubis, Geringverdiener, genauso wie Umweltfreunde, die 
bewußt auf´s eigene Auto verzichten). 

Unser Video www.diebestemitfahrappderwelt.de ist  Marketing-Tool im Social-Media-
Marketing, und - während normales, undifferenziertes Marketing für Mitfahr-Apps kaum mehr 
Kraft  entfalten  KANN  als  ein  fader  moralischer  Appell,  ermöglicht  unsere Animierung  zur 
Selbstklassifikation am Ende des Videos in "Auto ?"  und "Kein Auto ?" die Lenkung dieser 
2 großen Nutzergruppen auf 2 unterschiedliche Websites. Hierdurch können wir erstmalig den 
Platz-ANBIETERN  überdeutlich  vor  Augen  führen  können,  wieviel  Geld  sie  sparen  oder 
einnehmen  können,  OHNE  daß  die  Platz-NACHFRAGER  DAS SELBE  sehen.  Und 
fälschlicherweise  in Anbetracht der monetären  Bildsprache das Gefühl bekommen 
(fälschlicherweise, denn es geht ja nur um faire Fahrtkostenbeteiligungen),  sie seien 
"die Kuh die gemolken wird".

Stattdessen vermittelt DIESEN die Bildsprache der IHNEN zugeordneten Website (mit einem 
Augenzwinkern): SO sehen die Strassen der Zukunft aus, wenn Alle unsere App benutzen. 
Und: "Ihr seid schon Umwelthelden. Optimiert das jetzt noch mit unserer APP ! 

Welch  UNTERSCHIEDLICHE  Nutzergruppen  unser  DIFFERENZIERTES  Marketing   erreichen 
kann, zeigt der Idealfall: Da sitzt dann ein fortschrittlicher, umweltbewußter Manager, der 
die freien Plätze in seinem Auto auf SEINER Website www.moneytramper.de per 
Sprachbefehl in ECHT-ZEIT angeboten hat, neben dem links-alternativen Studenten auf dem 
Rückweg von einer kapitalismuskritischen Demo, der auf SEINER designierten Website 
www.diemitfahrapp.de einen Mitfahr  Platz  gesucht  hat.  Sie  kommen  aus  sehr 
unterschiedlichen Lebenswelten und finden doch zusammen ! 

Fertiggestellt sind  die hierfür nötigen 8 Websites für PC und Smartphone.  Dieser 
DIFFERENZIERTE Marketing-Ansatz trägt auch dazu bei, MONEY TRAMPER – DIE MITFAHR APP 
quasi NICHT NACHAHMBAR zu  machen  ! Wir  haben  das  DESWEGEN  komplizierte 
Registrierungs-System fertig, in welchem wir Autofahrern und Mitfahrern teils unterschiedliche 
Fragen stellen müssen. In dem wir Vertrauen schaffen, und Sicherheit gewährleisten müssen, 
und dafür ein Foto / Scan des Personalausweises verlangen. Selbstverständlich müssen wir 
plausibel machen WARUM.

Wir  müssen  ein  PROFIL-FOTO  erbitten,  das  dann  in  der  ECHT-ZEIT-Vermittlung  dem 
Autofahrer  zusammen  mit  dem  AKKUSTISCHEN  Vermittlungs-Vorschlag  auf`s  Handy 
gesendet  wird,  und  -  ohne  groß  vom  Fahren  abgelenkt  zu  werden  -  gemeinsam mit 
weiteren,  akustisch bereitgestellten Informationen die Entscheidungs-Grundlage für ein 
schnelles JA oder NEIN bietet.

Teil  der  Registrierung mußte es werden, daß der Nutzer  ein  PayPal-Konto  angibt oder 
Eines  eröffnet,  um  vor  allem  in  der  ECHT-ZEIT-Vermittlung  auf  Kurzstrecken  im 
Stadtverkehr keine Verkehrshindernisse durch manuelles Bezahlen zu schaffen, sondern 
vollautomatisierte Bezahlung  der  Fahrtkosten-Beteiligungen  und  der  Vermittlungs-
Gebühren verwirklichen zu können.

Wir haben einen LADIES ONLY BUTTON integriert, und dafür gesorgt, daß bereits der 
VERSUCH (als Mann) ihn zu mißbrauchen zur Sperrung des Accounts führt.
Wir benötigten Einstellungen für die Sprachbedienbarkeit, und haben verschiedene 
KLASSEN von AUTOS berücksichtigt, um auch Fahrern von Mittelklasse- und Oberklasse-
Autos durch (moderat erhöhte) angemessene Fahrtkosten-Beteiligungen einen größeren 
Anreiz zu bieten, ihre freien Plätze oft anzubieten.

http://www.moneytramper.de
http://www.diemitfahrapp.de
http://www.diebestemitfahrappderwelt.de
http://www.moneytramper.de
http://www.diemitfahrapp.de


Mit  Hochdruck  arbeiten  wir  an  den  Vermittlungs-Algorithmen  um  unsere  globale
Klimaschutz-Business-Rakete  in  den  “Arbeits-Orbit”  schießen  zu  können,  wo  sie
reibungslos ihre Aufgabe erfüllt.

Nun ist es aber Zeit für ein Erkunden der Deutschen Websites  www.moneytramper.de und
www.diemitfahrapp.de Registrieren  Sie  sich  entweder,  oder zeitsparender: Loggen Sie
unseren Testnutzer Andi Anbieter auf www.moneytramper.de ein. Mit  seinen Login-Daten
Daten  anbieter.a@web.de Passwort:  fffff oder  Andis  Freund Norbert  Nachfrager  auf
www.diemitfahrapp.de mit  n.nachfrager@web.de Passwort:  ttttt und erkunden Sie die
Plattformen. Oder klicke HIER um einen Schnellflug durch eine unserer Websites zu erleben.

Ebenso die Englischen Websites auf welche die unterschiedlichen Nutzergruppen am Ende des 
entsprechenden  Englischen  Marketing-Videos  www.worldsbestrideshareapp.com geleitet 
werden, nämlich www.paying-hitchhiker.com   und  www.therideshareapp.world  Benutzen Sie 
hier gern unseren Englischen Testnutzer Paul Provider mit seinen Login Daten 
paul.provider@gmx.de Passwort:  qqqqq   und  Pauls  Freundin  Chris  Consumer  mit  ihren 
Zugangsdaten c.consumer@web.de  Passwort: bbbbb

Wir hoffen, Sie haben Spaß, den der ist ein wichtiges Element unseres Ansatzes. Eine UX
(User Experience) mit dem höchstmöglichen Fun-Faktor (Gamification), damit RIDE-SHARE
so  attraktiv  wird,  daß  sich  jeder  Autofahrer  (fast)  danach  sehnt,  mal  wieder  eine  Fahrt
unternehmen zu müssen, um auf dieser phantastischen App seine freie Plätze anbieten zu
können. Ob für PLANBARE Fahrten ein paar Tage vorher vom Desktop aus, oder vom Sofa.
Oder unterwegs bei spontanen Echt-Zeit-Fahrten mit der sprachbedienbaren APP. Genauso
wie für die Platz-NACHFRAGER das Echt-Zeit-”Trampen” vom Sofa aus, oder vom Café. 

Neben  der  Sprachbedienbarkeit,  dem  differenzierten  Marketing  und  der  einzigartigen  UX
die - statt auf den verbreiteten, standardisierten, sterilen Hochglanz-Look zu setzen - Einen
nie allein läßt mit anonymen Eingabemasken, sondern immer sehr persönlich anspricht, und
statt  Nutzer  mit  eng-geschlitzten  Eingabefeldern  wie  in  Steuererklärungs-Formularen  zu
verschrecken, mit schnell bedienbaren, großen bunten Buttons (wie im Bobonladen) lockt,
ist unser 4. Alleinstellungs-Merkmal unser profunder Psychologischer Ansatz. Wichtig ist, wie
man auch die „Scheuen“ für welche die Intimsphäre des eigenen Wageninnenraums ein hohes
Gut ist, das man nur zögerlich teilt, ins Boot holt. Steigende Kraftstoffpreise werden hier ein
hoher Motivationsfaktor werden, jedoch auch psychologisch können wir etwas tun: Der KERN
des Problems ist die Frage des  SO   SEIN WIE ICH BIN !

 AUCH IN GEGENWART VON ANDEREN ! 

Ein Unternehmen das diese Haltung „atmet“, sie an vielen Stellen in die Entwicklung des APP-
Projekts einfließen läßt,  und mit  dieser  Haltung seine Nutzer  ERMUTIGT, kann eine neue
MASSE an Autofahrern dafür gewinnen.

Wir wollen bis Juni 23 die restliche Programmierung abschließen, sowie ab Juli 23 einen 
erfolgreichen Markteinstieg in Deutschland, Österreich und dem Deutschsprachi-
gen Teil der Schweiz durchzuführen, und mit den Englischen Websites / Apps bereits in ganz 
Europa sowie INDIEN. Für die Höhe der dafür benötigten weiteren Investition ist es wichtig 
zu wissen, daß wir die Programmierung mit einem 4-köpfigen Team von Indischen Ent-
wicklern durchführen, die fachlich perfekt qualifiziert sind, da wir sie aufgrund glücklicher 
Umstände von der US Firma GEOTELEMATIC (nach eigenen Angaben Weltmarkt-
führer bei Flotten-Management-Systemen) abwerben konnten. Siehe hierzu auch: 
www.geotelematic.com u.  https:// www.linux-magazin.de/ausgaben/2009/12/flottes-projekt/
Dies bedeutet, daß wir herausragende Qualität zu vergleichsweise günstigen (Indischen) 
Löhnen erhalten. 

https://c.web.de/@334972566881960366/Qg3sHbQbQUOKgN2hXsoM_A
http://www.moneytramper.de
http://www.diemitfahrapp.de
http://www.moneytramper.de
mailto:anbieter.a@web.de
http://www.diemitfahrapp.de
mailto:n.nachfrager@web.de
http://www.worldsbestrideshareapp.com
http://www.paying-hitchhiker.com
http://www.therideshareapp.world
mailto:paul.provider@gmx.de
mailto:c.consumer@web.de
http://www.geotelematic.com
https://www.linux-magazin.de/ausgaben/2009/12/flottes-projekt/


 Kosten : 150.000,- € für die Fertigstellung der Programmierung.
35.000,- € PR/ Online-Marketing in den Social Media (Multiplikatoren)

    15.000,- € für den ersten Warenbestand in unserem Online-Shop (eine von  
4 Säulen der Einnahmen wird der Vertrieb der NFC-modifizierten Freisprech-
Halterungen  sein,  wie  sie  fast  jeder  Autofahrer  für  die  Nutzung  unserer  App 
benötigen wird. Während die App selbst kostenlos ist, kann die sprachbedienbare 
Echt-Zeit-Nutzung  (sieh:  www.diebestemitfahrappderwelt.de)  nur  mit  unsrer 
günstigen, aber aufgrund von Sicherungsmaßnahmen nicht kopierbaren Freisprech-
Halterung erfolgen. 

 Weitere     Anwendungsbereiche     unserer     APP:

Vermittlung ganz normaler, vorher     planbarer   Fahrten (klassisches Rideshare)

die Vermittlung regelmäßig wiederkehrender Fahrten von Berufspendlern

die Vermittlung von Beiladungen unterwegs in ECHT-ZEIT bis hin zur Mitnahme 
ganzer Anhänger durch ein hierfür integriertes, ausgefeiltes System

Unsere APP ist  ein  UNIVERSELLES Tool,  das Vermittlung von freien Plätzen
in/auf  ALLEN Transportmitteln  in Echt-Zeit ermöglicht. Zusätzlich zu Autos
(und ggf. Motorrädern in Afrika) also z.B. MITSEGEL-Plätze auf Segel-Schiffen 

http://www.diebestemitfahrappderwelt.de


… und Wüsten-Schiffen …

… und anderen Schiffen …



OK,- Spaß beiseite (… oder sind wir bloß ein bischen früh dran ... ?)

Jedenfalls,- wenn wir UNIVERSALE APP sagen, ist JEDES Transportmittel weltweit
möglich. Der Kreativität sind hier keine Grenzen gesetzt. Fakt       ist: Unsere ECHT-
ZEIT-APP kann Vermittlungen auf ALLEN verfügbaren Transportmitteln weltweit
durchführen. Weitere Möglichkeiten sind:

- freie Plätze auf Ferry-Flügen

- und in zukünftigen Flugtaxis um deren Auslastung rentabel zu gestalten.

- die Vermittlung von Einkaufs-Mitbring-Diensten durch Integration eines
Einkaufs-Mitbring-Services, der  ähnlich wie  die  Beiladungen entweder von
Autofahrern unterwegs für Vielbeschäftigte  oder  Bedürftige gegen
Fahrtkostenübernahme  +  Servicegebühr  ausgeführt werden kann, oder
nachmittags von Schülern mit dem Fahrrad als Micro-Job.

- Professionelles Modul: Dies ermöglicht uns sogar den leichten Einstieg in
den Markt  für  professionelle  oder  semi-professionelle  Fahrer. Obwohl unser
KERNGESCHÄFT das NICHT-kommerzielle  RIDE-SHARE ist  (der
Fahrtkosten-Beitrag  der  Mitfahrer  an  die Fahrer entspricht maximal den
Fahrtkosten,- der Fahrer erwirtschaftet keinen Profit, deckt aber seine Unkosten,
und  hat  den  Vorteil,  daß  er  ohne  spezielle  Voraussetzungen  wie
Gewerbeanmeldung,  zusätzliche  Personen-Versicherungen, Personen-
Beförderungs-Schein,  und  Steuererklärung  zu  erfüllen, SOFORT
UNKOMPLIZIERT LOSLEGEN KANN)  können wir die Option für Gewerbliche
Fahrer von Shuttle-Diensten anbieten.

- Selbstverständlich wird die APP mit namhaften Car-Sharing-Anbietern
vernetzt, so daß eine GEGENSEITIGE fruchtbare Ergänzung u. Bereicherung stattfindet.
Das Optimum ist letztlich ja die Kombination von CAR-SHARING und RIDE-SHARING.



- Alle  genannten  weiteren  Anwendungsbereiche  der  APP  sind  ZUSÄTZLICHE
Einnahme- Quellen  zum KERNGESCHÄFT  der  (betreffend  das  Verhältnis  d.  vermittelten
Partner untereinander nicht-kommerziellen) Mitfahr-Vermittlung in Autos.

Ein gegelentlicher Einwand: Habt Ihr nicht mit dem Netzwerkeffekt zu kämpfen?

Antwort: „Ja, Klar,- allerdings SIEGREICH, denn bereits allein nur 5000 erste, über die
wichtigsten Städte Deutschlands verteilte Nutzer von denen jeder die APP nur 1 x pro
Monat für klassisches RIDE-SHARE verwendet, ergeben auf JEDER der 20 wichtigsten
Verbindungen bereits TÄGLICH mindestens 5 Verbindungen und bis zu 15 verfügbare
Sitzplätze. Von denen ca. die Hälfte vermittelt werden können,- also bereits bei nur 5000
ersten Nutzern in der Anfangsphase gibt es täglich insgesamt 100 erfolgreiche
Vermittlungen allein in Deutschland. Wir KÖNNEN von „unten heraus“ wachsen ! Gerade
die SPRACH-BEDIENBARKEIT und der ECHT-ZEIT-Modus werden dann dafür sorgen, daß
die Nutzerzahlen schnell und drastisch ansteigen.

Die     Ziel-Kunden-Gruppe     unserer APP

ist     wie     folgt     zu     definieren:

Alle Menschen im Alter in dem sie mobil sein wollen, zwischen 15 u. 70 Jahren

= 54 Millionen Deutsche

+ 270 Millionen Europäer

+ 200 Millionen US-Amerikaner

+ Menschen in Süd- u. Zentral-Amerika
Indien, Afrika, Australien, Kanada, Indonesien, China, etc. 

Einnahmequellen

1. VERMITTLUNGSGEBÜHREN:   7,5% der Fahrtkostenbeteiligung, deren Höhe
festgelegt und hier einsehbar ist: https://  www.moneytramper.de/wp-
content/themes/money/assets/attachment/Fahrtkosten-Beteiligungen.pdf

2. DER         LÖWENANTEIL  : Verkauf der NUR         BEI         UNS         ERHÄLTLICHEN         NFC-fähigen
Freisprech-Halterungen im eigenen Online-Shop auf unserer  Website.  Diese
besonderen Freisprech-Halterungen sind unabdingbar für unser
sprachbedienbares Echt-Zeit-Ride-Share, und machen uns nicht nur zur
attraktivsten RIDE-SHARE-APP der Welt, sondern auch zur PROFITABELSTEN.
Denn wir werden (im Gegensatz zu herkömmlichen Mitfahr-Apps) nicht nur von
Vermittlungs-Gebühren „leben“ müssen. 

Die  meisten  unserer  (Autofahrer)-Nutzer  benötigen  also  dieses  Produkt
zusätzlich zur kostenlosen APP. Und sie werden die geringe Ausgabe von
14,90 € (= günstigste Variante,- es gibt darüberhinaus De-Lux-Versionen für
bis  zu  69,90  € )  nicht  scheuen, da  die  Autofahrer die Reduzierung ihrer
Kosten oder beständige Einnahmen erwarten, wenn sie sich entschließen ihre
freien ECHT-ZEIT-Plätze anzubieten.

https://www.moneytramper.de/wp-content/themes/money/assets/attachment/Fahrtkosten-Beteiligungen.pdf
https://www.moneytramper.de/wp-content/themes/money/assets/attachment/Fahrtkosten-Beteiligungen.pdf
https://www.moneytramper.de/wp-content/themes/money/assets/attachment/Fahrtkosten-Beteiligungen.pdf


Moderne Autos mit Car-Connectivity-Systemen können selbstverständlich unsere APP
ohne eine zusätzliche Freisprech-Halterung benutzen, aber geschätzt 75% aller Autos
sind Gebrauchte, ODER haben ein solches modernes Car-Connectivity-System nicht.

Alternativ  dazu können Autofahrer,  die bereits  eine Freisprech-Halterung haben,  in
unserem Online-Shop den NFC-Chip einzeln  erwerben, der ihre Halterung zu der
kinderleichten automatischen Sprachabfrage befähigt (wie im Video).

3. KOSTENPFLICHTIGE UPGRADES: der NACHFRAGER-App (fügt für die MITFAHRER auf
Wunsch die Sprachbedienbarkeit  durch das Upgraden hinzu, denn diese brauchen sie
nicht essentiell – im Gegensatz zu den Autofahrern – die sie kostenlos bekommen, da
sie i.d.R. ja schon die NFC-Freisprech-Halterung kaufen (müssen.

4. WERTSTEIGERUNG des  UNTERNEHMENS: In  dem  Moment  in  welchem die  App  im
Google und Apple App-Store verfügbar ist, wird sich der Wert des Unternehmens vom
jetzigen (angesichts des Potentials viel zu niedrig) angesetzten Wert von 1 Mio € bereits
mindestens verdreifacht haben. Erste schnell  steigende Nutzerzahlen verfünffachen bis
verzehnfachen dann DIESEN NEUEN Wert und locken große Investoren an. Ab diesem
Moment  kann  die  globale  Implementierung  der  Plattform  mit  großer  Schubkraft
angegangen werden.

 DETAILS ZUM MARKETING 
sowie zu 

KOSTEN und EINNAHMEN

Anmerkungen     zu     den     Kosten:

Den Service (Telefonservice / Hotline) werden wir in der ersten Zeit selbst machen, während 
wir ab Winter 23/24 einen Telefonservice aufbauen, bzw. von einem Callcenter übernehmen 
lassen. Durch unsere inzwischen freundschaftlichen Verbindungen zu den Indischen 
Programmierern wird es uns gelingen, dort zuverlässige und günstige Deutschsprachige 
Mitarbeiter/innen für den Service    zu finden.

Zu  den  Kosten  von  Wartung  und  Weiterentwicklung  der  Plattform,  Service-MA´s, 
Marketing, Buchführung, Mitarbeitern des Online-Versands etc. haben wir versucht, 
begründete Schätzungen abzugeben. Klar ist, daß wir diese Ausgaben vor Allem in der 
Anfangsphase (2023/24) so weit irgend möglich begrenzen. Zum Beispiel indem wir so lange 
es irgend möglich ist, auf Büroräume verzichten, und von Beginn an voll und ganz auf 
Home-Office setzen. Eine Internet-Plattform ist dazu bestens geeignet. 

Wir benötigen zu Beginn lediglich pro Land einen kleinen Pack-Raum für unseren Versand 
und einige Minijobber.  Weiterhin  halten  wir  die  Kosten niedrig, indem das Kernteam bis 
zum Break-Even statt gegen Gehälter rein in WORK for EQUITY arbeitet (weiteren MA´s 
wird dies auch angeboten – ggf. auch dies TEILWEISE zu tun). Personalkosten werden so in 
der Aufbauphase  gering  gehalten,  demokratische  Strukturen  im  Unternehmen werden 
gefördert, und gleichzeitig wird so die Motivation sowie die Verantwortlichkeit gesteigert.

Bzgl. unserer NFC-Freisprech-Halterungen, NFC-Tags und des weiteren Zubehörs werden wir 
den  DACH-Markt  von  unserem  eigenen  Online-Shop/  Versand  aus  bedienen.  Für  den 
GLOBALEN Markt werden wir zunächst das Händler-bei-Amazon–System nutzen (und uns 
jegliches eigene Versandpersonal sparen). In welchen Staaten dann ggf. doch noch eigene 
Versand-Strukturen aufbauen, wird ab der ab dem Jahreswechsel 23/24 zu entscheiden sein.



In unser Influencer-Marketing-Konzept fließt die Annahme mit ein, daß junge Influencer
auf Facebook, Youtube, Instagram und TikTok dazu bewegt werden können, für ein Posting
mit  großem  positiven  Klimaschutz-Effekt  ihre  üblichen Honorar-Bedingungen  etwas  zu
modifizieren (nicht im Sinne von Mildtätigkeit sondern von durchdachtem Eigennutzen). Und
so zu wirksamen Multiplikatoren zu werden.

Generell ist es äußerst wichtig zu beachten, daß das Marketing-Video
www.diebestemitfahrappderwelt.de nicht dafür gemacht wurde OHNE einleitenden Kommentar
gezeigt/gepostet zu werden. Dafür wäre die Einleitungs-Szene zu lang und das eigentliche
APP-Thema käme zu spät. MIT einführendem Kommentar des INFLUENCERS spielt der Film
seine volle Stärke aus, und verdeutlicht international       verständlich       und       Kultur-übergreifend,
daß gerade, sogar,  und erst recht bei der Kombination von Dringlichkeit u. Geldknappheit
unsere APP zur Hochform aufläuft. Ob also als mündliches oder schriftliches  -Statement
seitens des Influencers VOR dem Videostart im Blog/auf dem Kanal steht ein Kommentar wie
„SO MUSS RIDE-SHARE !“

Entschieden werden muß noch, ob die Influencer unser komplettes Video vorführen,  oder
Zeit- u. Kosten-sparend rein den Link zum Video posten mit einem aussagekräftigen Bild und
dem positiven Begleit-Kommentar.  Dies  würde maximal 10% der Zeit  benötigen.  Hiervon
gehen wir im Folgenden aus.

Ein kleinerer Influencer der zwischen 10.000 und 50.000 Follower hat, nimmt üblicherweise
für das Posting eines Fotos 8,- € pro 1000 Follower. Hat er also 50.000 Follower läge das
Honorar bei 400,- €. Wir bieten ihm an, die Hälfte dieses Honorars in Unternehmens-Anteilen
bei  FUTURES MOBILITY SERVICES zu erhalten. So verdoppeln wir die Reichweite unseres
Marketing-Budjes.   200,- € , gerechnet auf einen angenommenen Unternehmenswert beim
Markteintritt von 4 Mio. Euro ergeben dann 0,005% Unternehmens-Anteil. Wir machen ihm
begreiflich, daß der Gegenwert dieses Anteils eine hohe Wertstellung erreichen kann.

Neben der Klassischen PR (Generieren von kostenlosen, redaktionellen Beiträgen in Print,-
Radio-  und  TV-Medien)  die  komplett  in  Eigenleistung  vollbracht  wird,  wird  das oben
veranschlagte Marketing-Budget von 15.000,- € wie folgt eingesetzt:

Entsprechend dem beschriebenen Modell, Influencer zu nutzen und doch deren Honorare eher
niedrig zu halten, bzw. unsere Reichweite zu verdoppeln, erreichen wir mit diesem Budget
knapp  4  Millionen  Follower  (15.000,-  €  /  200,-  €  =  75  Influencer  x  50.000  Folower  =
3.750.000  Follower),  während  wir  hierfür  0,375%  der  Unternehmens-Anteile  abgeben.
Selbstverständlich werden wir versuchen, Influencer zu überzeugen, ihren Post gänzlich gegen
Unternehmensanteile  zu  machen.  In  jedem dieser  Fälle  würde das  dann unser  Marketing-
Budget nicht belasten. Wir sind bereit, insgesamt 5% unserer Unternehmens-Anteile auf diese
Weise abzugeben, so daß wir im günstigsten Fall (Etwa vier Fünftel der Influencer sind bereit,
die Posts komplett gegen Unternehmens-Anteile zu machen, was bedeutet,  daß wir mit 400
Influencern 20 Mio. Follower erreichen können, während wir hierfür 4% der Unternehmens-
Anteile abgeben, und außerdem über 75 Influencer, die zur Hälfte in Geld und zur Hälfte in
Unernehmens-Anteilen bezahlt werden, weitere 3,75 Mio. Follower erreichen können, während
wir  für  Letztere  unser  Marketing-Budget  aufbrauchen  und  insgesamt  0,375%  der
Unternehmens-Anteile abgeben. 

Wir gehen im Weiteren  weder von diesem Best-Case-Szenario aus,  noch von dem  Worst-
Case-Szenario in dem nur 1  Fünftel  der  Influencer  bereit  sind, ihre Posts  in  Gänze gegen
Unternehmens-Anteile  zu  machen,  sondern  von  dem  Normal-Case-Szenario in  dem  wir
annehmen,  daß die Hälfte  der  Influencer  bereit  ist,  Posts  gegen  Unternehmens-Anteile  zu
machen.  Wir  brauchen hier  unser Marketing-Budget  auf,  erreichen mittels 150 Influencern
insgesamt 7,5 Mio Follower,  und geben aber nur insgesamt 1,125% der Unternehmens-Anteile
ab.

http://www.diebestemitfahrappderwelt.de


Beim Influencer-Marketing werden Branchen-übliche Click-Raten von 2,5% angenommen. Das 
heißt z.B. im Zeitraum von Juli 23 bis Dezember 23 in dem 15.000,- € für diese Marketing-
Form eingesetzt werden,- daß damit 7,5 Mio. Follower erreicht werden, wovon 2,5% unseren 
Link anklicken und das Video schauen. Also 190.000  Wie viele davon werden nun auch die 
APP downloaden ? Im Best-Case-Szenario würden wir von mindestens 20%bis 30% Downloads 
unserer APP ausgehen (denn warum sollte jemand, der diese Sprachbedienbare Echt-Zeit-
Vermittlung kostenlos angeboten bekommt, diese NICHT nutzen wollen ?). Im Normal-Case 
gehen wir von 10% Downloads aus und im Worst Case von 5%.

Die Berechnungen in der folgenden Tabelle entsprechen dem Normal Case = 10%  Von den 
im Zeitraum von Juli 23 bis Dezember 23 durch Influencer-Marketing erreichten 190.000 
Betrachtern unseres Videos werden also 19.000 die APP herunterladen. Die Hälfte davon sind 
Autofahrer = 8500

75%  von  diesen  haben  weder  eine  Freisprech-Halterung  noch  ein  modernes  Car-
Connectivity-System. 6400 benötigen also unsere Halterung. Die Hälfte der Nutzer bestellt 
sie sofort. Das ergibt Einnahmen von 3200 x 12 € Gewinnmarge  = 38.000,- €

Die Klassische PR hat im selben Zeitraum über redaktionelle Beiträge in Print,-
Radio- und TV-Medien im Vergleich zum Influencer-Marketing nur ein Viertel an 
Menschen erreicht. Von diesen 1.875.000 „Erreichten“ haben die Meisten über die 
redaktionellen Beiträge aber bereits so viele positive Informationen über die APP 
erhalten, sodaß hier nicht mehr die Click-Rate wie beim Influencer-Marketing 
zwischengeschaltet ist, sondern direkt (wir nehmen hier sicherheitshalber den 
Worst-Case) von 5% Downloads ausgegangen werden kann = 94.000 
Downloads. Die Hälfte davon sind Autofahrer = 47.000
75% von diesen haben weder eine Freisprech-Halterung noch ein modernes Car-
Connectivity-System. 35.250 benötigen also unsere Halterung. Die Hälfte der Nutzer 
bestellt sie sofort. Das ergibt Einnahmen von 17.600 x 12 € Gewinnmarge
= 211.000,- € Ein Prozentsatz von 30% „Nachläufern“ ist jeweils im nächsten 
Zeitabschnitt mit einberechnet (diejenigen, die zwar die APP nutzen wollen, aber die 
Halterung nicht sofort bestellt hatten).

 Einnahmen     aus    Vermittlungs-Gebühren:

Vermittlungs-Gebühren  zahlt  nur  der  Mitfahrer  und  zwar  in  Höhe  von  7,5%  der 
Fahrtkostenbeteiligung (da der Fahrer sinnvollerweise die Paypal-Transaktionsgebühr  des 
automatischen  Bezahl-Vorgangs  trägt).  Beispielsweise eine Fahrt von Frankfurt a.  M. nach 
Berlin bedeutet 1,49 € Vermittlungsgebühr.

Von den ersten  47.000 NACHFRAGER-Nutzern  im Zeitraum von  Sept. 2023 bis Feb.  2024 
werden geschätzt ein Drittel pro Monat 1 Fahrt nachfragen mit einer durchschnittlichen 
Vermittlungsgebühr von 1 Euro. Hieraus resultieren in diesem Zeitraum noch einmal 94.000,-
€ (aus welcher vergleichsweise geringen Summe man auch erkennen kann WIE GROSS unser 
Vorteil  gegenüber  konventionellen Ride-Share-Apps ist, denn die sind NUR auf die 
Vermittlungsgebühren angewiesen, während WIR mit  den  NFC-modifizierten  Freisprech-
Halterungen  eine enorme zusätzliche Einnahme-Quelle haben, welche weit höher als die 
Gebühren ist.

Insgesamt zeigt sich, daß es nach Anschubfinanzierung möglich ist, zügig aus eigener Kraft 
zu wachsen, und einen hohen Teil der Gewinne in Marketing zu re-investieren.



Bei der insgesamt sehr konservativen und vorsichtigen Gewinn- und Verlust-Berechnung
sind die wachsende Nutzerzahlen und Einnahmen aus WEITEREMPFEHLUNG (auch durch
SYSTEMATISCHES Recommendation-Marketing) in  der  folgen  Tabelle  noch nicht
berücksichtigt, ebenso wie die EINNAHMEN aus den UPGRADES der NACHFRAGER-App und
selbstverständlich erst Recht nicht die Wertsteigerung des Unternehmens.

Ausgaben     und     Einnahmen     werden wie       folgt     erwartet :

Juni 23 –
Nov. 23

Dez. 23 –
Feb. 24

März 24 –
Sept. 24

Sept. 24 –
Feb. 25

Kosten Technik:

4Programmierer

Technik:

4Programmierer

Technik:

4 Programmierer á 
1250,- € mtl. 
= 30.000,- €

Eigene Server 
CDN:

 10.000,- €

Marketing:
Jetzt plus 2MA für
klassische    PR
teils in Work for
Equity á 1500,- €
mtl = 18.000,- €

Influencer-
Marketing 
30.000,- €

Online-Shop: 
2xRaum-Miete f. 
kl. Pack-Station: 
je 330,- € mtl. 
plus
Minijobber mtl.
steigende Zahl
von 6 über 12 auf
15 = 43.600,- €

Telefonservice

20.000,-

Technik:

4Programmierer
á 1250,- € mtl.
= 30.000,- €

á 1250,- € mtl. 
= 30.000,- €

á 1250,- € mtl.
= 30.000,- €

Servermiete:
 500,- €

Servermiete:
 1500,- €

Eigene Server 
CDN:

 30.000,- €

Marketing: Marketing:
Für Influencer-
Marketing (s.o.)
15.000,- €

4 MA f. klassische 
PR,teils in Work 
for Equity 
Á 1500,-€ mtl.
 = 36.000,- €

Influencer-
Marketing

60.000,- €

Online-Shop: 
Raum-Miete f. 
kl. Pack-
Station: 330,- 
€ mtl. +
Minijobber mtl.
steigende Zahl
von 2 über 4 
auf 6 =

Online-Shop: 
4xRaum-Miete 
kl. Pack-
Station: 330,- €
mtl.
Personal- 
Gesamtkosten
100.000,- €

 16.400,- €
Telefonservice

 60.000

Gesamtkosten -30500 -62900 -151600 -316000
Einnahmen s.o 343.000,- 1322000 5.850.000,-
Gewinn
vor Steuern

-30500  280.100 1170400 5534000

 BREAK EVEN dürfte im Juni 2024 erreicht sein. Bei 113.000 Nutzern.

 Wir haben Anfang 2025 ca. 0,5 Mio. Nutzer u. Herbst 2025 2 Mio. Nutzer



Voraussichtliche Entwicklung       der       Mitarbeiter-Zahlen (in Vollzeit-Stellen):

2023 5
2024 10
2025 20
2026 200

Zeitplan     Deutschland       u.     Expansion     Europa

Bis Ende 
Aug. 23

Fertigstellung d 
Programmier-
Arbeiten

Testphase APP-
Store- 
Approvals

Ab Juni 2023 
bis April 2024

Aufbau des Service
u. Support-Teams

Komplettierung 
des Online-
Shops

Markt-Rollout 
in DACH - 
Staaten

Ab Ende 
Okt. 2023

Einsatzbereitsch. d.
Englischen 
Websites

Investoren-
Suche für Europ.
Expans.

Marketing- 
Partner find. 
für EU-Länder

Ab März 2024 Aufbau des 
internationalen 
Service u. 
Support-
Teams

Investoren-
Suche für Europ.
Expans.

Markt-Rollout 
in EU - 
Staaten

Ab 2025 Marketing-Partner
finden für die 
Länder des Geo- 
graphischen 
Europa

Erstellung der 
Websites in 
Französisch, , 
Spanisch, Hindi, 
Arabisch, etc.

Markt-Rollout in
den Staaten 
des 
geographischen
Europa



 Zeitplan     Globale     Skalierung

Ab Aug. 2025 Marketing-
Partner find. für

Englisch-
sprachige

Länder (USA,
Kanada,

Australien,
Indien, etc.)

Investore
n- Suche

für
Globale

Skalierun
g

Markt-Rollout
in     Englisch-
sprachigen

Staaten
(USA,

Kanada,
Australien,

Indien, etc.)
Ab März 2026 Marketing-

Partner finden
für Spanisch-

sprachige
Länder wie

Mexico,Peru,
Argentinien,

Brasilien, etc.

Investoren-
Suche für
Globale

Skalierung

Markt-Rollout
in Spanisch-
sprachigen
Staaten wie

Mexico, Peru,
Argentinien,
 Brasilien
etc.

Ab März 2026 Marketing-
Partner find.
Französisch-

sprachige
Länder wie

Kanada
Nordafrika,
Westafrika,

Zentralafrika ,
etc.

Investoren-
Suche für
Globale

Skalierung

Markt-Rollout
in

Französisch-
sprachigen

Staaten
Kanada,

Nordafrika,
Westafrika,

Zentralafrika
etc.

Parallel wird die Erweiterung der verfügbaren Sprachen für die Plattform und App
um Hindi,  Arabisch,  Portugiesisch  vorangetrieben.  Für  jede Großregion wird  eine
Tochtergesellschaft  gegründet,  die  mit  Partnern  aus  dem  jeweiligen  Kulturkreis
kooperiert,  damit  unser  Angebot  optimal  auf  die  jeweiligen  Länder  abgestimmt
werden  kann  (z.B.  Reduzierung  von  Gebühren  für  ärmere  Regionen,  oder  die
Anpassung des Marketing).



Für Deutschland, die EU und die USA sind alle nötigen Trademarks geschützt, die in
der 1. Sekunde SELBST-ERKLÄREND sind.

Außerdem     wissenswert:

A) Unser technisches Konzept besitzt das  GEBRAUCHSMUSTER-PATENT beim
Deutschen Patentamt.

B) Die Botschaft unserer Marketing-Videos www.diebestemitfahrappderwelt.de
und  www.worldsbestrideshareapp.com   ist  so  gewählt,  daß  sie  sowohl
INTERKULTURELL als auch GENERATIONEN-ÜBERGREIFEND leicht verstanden
wird.

C) Ein TREUHÄNDERISCHERS SPERRKONTO zur Anwaltlichen Kontrolle
der ausschließlich zweckgerichteten Mittelverwendung ist vorhanden.
Treuhänderische Kontrollpflicht übt Anwältin Wolf, Freiburg aus.

 Öffentliche Einsichtnahme in den Vertrag ist möglich unter:
  https://c.web.de/@334972566881960366/mlHCgIocQiW21WdsKk3nWw 

D) Unternehmens-Struktur:  Betreiberin  der  sprachbedienbaren  Echt-Zeit-
Rideshare-App  ist  das  Unternehmen  FUTURES  MOBILITY  SERVICES,  UG  (i.Gr.),
Schillerstr.  10A,  79312  Emmendingen.  Die  notarielle  Gründung  ist  in  die  Wege
geleitet, und wird im Juni /Juli 2022 bei Notarin Woortmann in Waldkirch vollzogen.
Später werden international operierenden Tochterfirmen gegründet und der Holding
FUTURES MOBILITY SERVICES, UG. untergeordnet /siehe auch www.futuresmobility.com

http://www.diebestemitfahrappderwelt.de
http://www.worldsbestrideshareapp.com
https://c.web.de/@334972566881960366/mlHCgIocQiW21WdsKk3nWw
http://www.futuresmobility.com


E) Genaugenommen bauen  wir  zunächst  4  APPs.  Denn  zum Einen gibt  es  für  jede
Sprache eine eigene App. Und zum Anderen muß unterschieden werden zwischen
ANBIETER-App und NACHFRAGER-App (wobei Letztere nur darin besteht, durch das
APP-Symbol die mobile Deutsche oder Englische NACHFRAGER-Website zu öffnen.
Nur  die  ANBIETER-Apps sind  technisch anspruchsvoll).  Um die Vorteile des
DIFFERENZIERTEN MARKETINGS (bzgl. ANBIETER u. NACHFRAGER)  voll  zu  nutzen,
werden sogar die APP-Symbole voll im Dienst des Differenzierten Marketings stehen. Die
Deutsche APP für die MITFAHRER heißt DIE-MITFAHR-APP (Name = Funktion) und ihr
APP-Symbol zeigt schlicht (ohne monetäre  Irritationen zu erzeugen) um was es geht:

Während die Deutsche APP für die Autofahrer MONEY-TRAMPER heißt. Ihr APP-Symbol 
zeigt auf den ERSTEN BLICK den MONETÄREN Vorteil der APP für jeden Nutzer:

Für die USA + GLOBALE Verwendung selbstverständlich mit $-Zeichen im App-Symbol:



Ausblick:

Sprach-Assistenz ist derzeit "in aller Munde". Wir machen sie maximal nützlich. Mit 
einer Sprach-Bedienbaren Echt-Zeit Rideshare-App, die den privaten Auto-Verkehr in 
ein potentiell Öffentliches Verkehrs-System verwandelt.

HIGH-TECH-Version: Wenn unser  Markteinstieg  erfolgreich  ist,  werden  wir  perspektivisch 
aus unserer  App eine  HIGH-TECH-APP (Progressive  Web Application) weiterentwickeln, und 
ihr technisches Ökosystem, wie KI, ML, Cloud- basierte Sprachbedienung, Integration von 5G 
Architektur und RAN-CBRS Netzwerk Infrastruktur mit MPLS für die Kombination von Sprach-
und Datenübermittlung  auf ein-und-dem-selben  Kanal  zu  mobile Netzwerken.  Und dies  als 
Teil  eines  globalen  Content  Delivery  Netzwerks,  basiert  auf  jeweils  einem 
eigenen Rechenzentum für die östliche Hemisphäre (Europa, Asien, Afrika, Australien) 
und die Westliche Hemisphäre (USA, Mittel- und Südamerika, Kanada). 

Eine Kooperation mit einem Kalifornischen High-Tech Unternehmer ist angebahnt, der 
mit Artificial Intelligence, Machine Learning,  Cloud-Lösungen  für  Sprachbedienbarkeit, 
Integration von 5G-Architektur, und RAN-CBRS Netzwerk Infrastruktur mit MPLS unsere 
APP ZUKUNFTS-FIT macht. Es    handelt    sich    um    Mark     Lindsey,     CEO     von 
IntelligentClouds. Siehe  https://www.linkedin.com/in/siliconfoundry/   Einsichtnahme in 
den Kooperations-Vertrag kann auf Wunsch gewährt werden.

Gemeinsam werden  https://www.linkedin.com/in/siliconfoundry/Gerätebasierten 
Sprachbedienbaren Echt-Zeit-APP die ÜBERALL GLOBAL einsetzbar ist, eine High- 
Tech-Variante entwickeln, die DORT zum Einsatz kommt, wo 5G bald hohen Datenfluß 
erlaubt u. alle  Anforderungen  eines  DIGITALEN  BEIFAHRERS aus  der RIDE-
SHARE-APP heraus (als Incentive für das Anbieten der freien Plätze) 
abdeckt.  Hierzu gehören: Kombination der  RIDE-SHARE-APP und der  NAVI-Funktion. 
Telefonieren  aus der RIDE-SHARE-APP  heraus  mit  nur  1  Sprachbefehl.  Ebenso 
das  Diktieren  von SMS  oder  z.B. Whatsapp-Nachrichten.  Perspektivisch  ist  die 
Möglichkeit  geplant, per  Sprachbefehl Übernachtungs-Möglichkeiten zu buchen z.B. 
bei AirBnB, sowie sich zum nächsten freien Parkplatz führen zu lassen.

Die HIGH-TECH-APP wird unter HITCH A RIDE – THE REALTIME APP firmieren. 
Die Trademark hierfür ist bereits für die USA geschützt. Hitch a Ride ist ein Wortspiel und 
läßt sich mit “Schnapp Dir eine Mitfahrt” aber auch genauso mit “Schnapp Dir einen Mitfahrer” 
übersetzen. Die Registrierungsnummer bei US-Patent- und Markenamt ist: 4,934,458

Die Domain ist www.hitch-a-ride.io

https://www.linkedin.com/in/intelligenceclouds/
http://www.hitch-a-ride.io


Das Projekt hat eine wirtschaftliche Kragenweite vergleichbar mit Ebay, AirB&B, und
Paypal, denn unsere APP ist sehr leicht global skalierbar, und wir bieten eine fundamental
neu durchdachte RIDESHARE-REVOLUTION die in allerhöchstem Maß auf den dringenden

globalen Bedarf trifft.

 FUTURES MOBILITY SERVICES, UG 
(i.Gr.)    Gerd Fröhlich, Schillerstr. 10A
D-79312 Emmendingen, Deutschland

 office@futuresmobility.com

+49 179 81 6688 9
+49 7641 41884

www.diebestemitfahrappderwelt.de 
www.turning-ride-share-intoa-mass-market.click 

www.futuresmobility.com

mailto:office@futuresmobility.com
http://www.diebestemitfahrappderwelt.de
http://www.turning-ride-share-intoa-mass-market.click
http://www.futuresmobility.com



